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Resumo

Este artigo tem a proposta de desenvolver reflexdes sobre a relagdo entre feminismos
e as midias digitais, a partir do atual contexto social e politico brasileiro. O artigo explora
o modo como o movimento feminista tem se apropriado do meio digital como espago de
divulgacdo de suas pautas. As discussdées apontam para a presenca de uma dualidade em
relagdo ao feminismo digital: ao mesmo tempo em que se apresenta como um espaco de
militdncia e de visibilidade, suas pautas sdo apropriadas e mercantilizadas, tornando-se
alvo de disputas mercadolégicas. Porém, mesmo em meio a embates politicos, ataques con-
servadores e fortalecimento de preceitos neoliberais, as a¢des feministas ligadas a esfera
digital tém cumprido um papel central de luta e resisténcia.
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Abstract

Surfing the digital wave: Network feminisms in Brazil

This article aims to develop reflections on the relationship between feminisms and
digital media, based on the current Brazilian social and political context. It explores the
ways in which the feminist movement has appropriated the digital medium as a space for
disseminating its agendas. The analysis points to the presence of a duality concerning dig-
ital feminism: at the same time that it presents itself as a space of militancy and visibility,
its agendas are appropriated and commodified, becoming the target of market disputes.
However, even amid political clashes, conservative attacks and the strengthening of neo-
liberal precepts, feminist actions linked to the digital sphere have played a central role in
struggle and resistance.
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Résumé

Surfer sur la vague digital: Les féminismes en réseau au Brésil

Cet article vise a développer des réflexions sur la relation entre les féminismes et les
médias digitaux, basées sur le contexte social et politique brésilien actuel. La recherche a
exploré comment le mouvement féministe s’est approprié du support digital comme un
espace pour diffuser ses lutes. Les discussions soulignent la présence d’une dualité par
rapport au féminisme digital: en méme temps qu’il se présente comme un espace de mili-
tantisme et de visibilité, ses agendas sont appropriés et commercialisés, devenant la cible de
conflits de marché. Cependant, méme au milieu des affrontements politiques, des attaques
conservatrices et du renforcement des préceptes néolibéraux, les actions féministes liées a
la sphere digital ont joué un réle central dans la lutte et la résistance.

Mots-clés: Féminisme, féminisme numérique, médias, quatrieme vague.

Introducao

A presenca do meio digital tem se tornado a cada dia mais marcante no
mundo contemporaneo. Blogues, redes sociais, mensagens instantaneas, video-
-chamadas, sites, posts, lives, stories estdo inseridos no cotidiano, construindo
novas formas de se relacionar e de interagir. Assim, as redes sociais digitais
podem ser consideradas um importante espago de producdo de sentidos, possi-
bilitando novas formas de significacdo da realidade politica, econémica e afetiva
(Dias 2018).

Nessa perspectiva, partimos da ideia de que a midia contribui para a constru-
¢do de subjetividades ao prescrever e perpetuar modos de ser e de estar no mundo.
Da mesma forma em que perpetuam padrdes de masculinidade e feminilidade, as
novas tecnologias da informacgdo e da comunicagdo abrem a possibilidade de utili-
zagdo da midia para transformacdo de esteredtipos e, ainda, como plataforma de
atuacido feminista (Pedro e Lemes 2019; Hollanda 2018).

Diante desse cendrio, os movimentos feministas tém utilizado os meios digi-
tais como espaco de expansao e mobilizacdo do movimento. As novas formas de
articulacdo social mediadas pelas redes sociais digitais tém possibilitado um novo
formato de ativismo, que tem sido chamado de net-ativismo (Babo 2017). Por meio
dessa nova configuragdo de protesto ptblico, a Internet estabelece-se como um
espaco de disseminacdo, organizagdo e mobiliza¢do da acdo coletiva.

Com relagdo a nocdo de feminismo, é importante destacar seu cardter polis-
sémico. De acordo com Hawkesworth (2006, 746), «o feminismo tem sido conce-
bido de maneira muito ampla, como uma ideia, um conjunto de convicg¢des, uma
ideologia, um movimento social, e uma praxis». Assim, ao falar de «feminismos»,
ou «movimento feminista», faz-se referéncia a uma multiplicidade de posigdes e
entendimentos sobre esses conceitos.

Nesse sentido, o movimento feminista é atravessado por uma pluralidade de
sujeitos e perspectivas, que vao marcar a sua histdria de transformacgdes, avancos
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e contradi¢des (Pinto 2003). Trata-se de um campo tedrico, mas também de um
lugar politico, de modo que «vozes marcadas por diferencas geograficas, sexuais,
étnicas, raciais, religiosas, geracionais, convivem, dialogam, disputam e se inter-
sectam, acentuando-se reciprocamente, em variagdes que muitas vezes nos esca-
pam» (Schmidt 2004, 17).

Tal pluralidade ganha visibilidade no meio digital, contribuindo para
expansdo dos discursos feministas e a popularizacdo do movimento. Essa popu-
larizagdo, ao mesmo tempo em que possibilita a abertura de novos espacgos para
performances feministas, também abriga, por outro lado, uma possivel pasteu-
rizagdo, vulgariza¢do e mercantilizacdo do movimento. Dessa forma, em um
contexto marcado pelos preceitos e praticas neoliberais que se coadunam com a
ideia de um «pés-feminismo», ou um «feminismo de mercado», alinhados a
uma agenda neoliberal, os ideais feministas acabam sendo cooptados para fins
mercadolégicos.

Neste artigo, tomamos o neoliberalismo como a face atualizada do capita-
lismo contemporaneo. Ao longo da histéria, o capitalismo ja passou por diferentes
fases e, independentemente dos aspectos que ganharam destaque em um momento
ou em outro, algumas caracteristicas sdo centrais nesse sistema econdémico, social
e politico. Ao lado do crescimento econémico, da inovagao tecnolégica e de trans-
formacdes nas condi¢des materiais de vida, acompanhamos, por exemplo, o avas-
salador aumento das desigualdades, da precariedade, do trabalho alienante e da
destrui¢do do meio ambiente; sempre pautados em um modo de produgdo que
prioriza o lucro em detrimento do humano (Wright 2019)

Vale ressaltar que o modo de producdo capitalista ndo afeta somente o sis-
tema econémico, ele diz respeito, diretamente, a construgdo de modos de estar no
mundo. Nesse sentido, entendemos que o neoliberalismo é mais do que um sis-
tema econdmico, sendo também uma racionalidade politica dominante, um modo
de governanga ndo limitado ao Estado, que produz, através de préticas, discursos
e politicas, sujeitos e subjetividades especificas (Rottenberg 2014). Dessa forma, o
sujeito do neoliberalismo é visto como um «empreendedor de si mesmo», que
deve exercer sua autonomia (aqui entendida como capacidade e responsabilidade
de autocuidado e de prosperar em termos financeiros) através de cdlculos de cus-
to-beneficio, disseminando os valores de mercado em todas as esferas da vida,
inclusive as mais privadas.

Na esfera politica, a producdo do sujeito neoliberal se dd intimamente rela-
cionada a ideia de autossuficiéncia, eficiéncia e capacidade individual. Tal ideal de
sujeito estd atrelado a um projeto amplo de desmantelamento de politicas publi-
cas, bem como de nogdes de justiga social, usurpando o conceito de cidadania «ao
produzir identidades econémicas como base para a vida politica» (Rottenberg
2014, 421). Assim, a cidadania ndo é praticada na coletividade e no interesse
publico, mas, como aponta Brown (2003), o préprio corpo politico deixa de existir,
dando lugar a um grupo disperso de empresdrios individuais e consumidores.

ex &quo, n.° 42, pp. 119-134. DOI: https:/ / doi.org/10.22355/exaequ0.2020.42.07



122 Raquel de Barros Pinto Miguel, Djenifer Samantha Marx
e Gilmara Joanol Arndt

Tais questdes também véao se refletir nos feminismos contemporaneos, na
medida em que ideais feministas convergem com ideais neoliberais. Esta questao
é discutida com maestria por Nancy Fraser (2019), ao refletir sobre os caminhos
percorridos pelo feminismo de segunda onda' estadunidense. Caminhos, estes,
que apontam para uma ressignificacdo de pautas feministas, onde ideais emanci-
patdrios tornam-se ambiguos quando sob a égide do neoliberalismo.

Especificamente no cendrio brasileiro, o projeto neoliberal se da atrelado a
ascensdo de discursos anti-democraticos, conservadores, homofébicos, miséginos
e racistas, em um contexto de acirramento de disputas politicas em todas as esferas
do poder. Na esfera executiva, seu dpice foi em 2016 com o golpe que destituiu a
presidenta Dilma Rousseff. Desde entdo, o conservadorismo vem galgando a
passos largos. Politicas ptblicas vém sendo desmanteladas, direitos sdo cerceados
a cada dia.

Em resposta aos crescentes ataques — que se materializam na intensificagdo
de discursos conservadores e fundamentalistas e no entrave a propostas politicas
voltadas para mulheres e populagdo LGBTI - assistimos ao crescimento de um
movimento de resisténcia feminista que se manifesta das mais diversas formas.
Assim, mulheres disputam as ruas, os espagos digitais e os veiculos mididticos.
Mobilizam marchas, performances artisticas, criam contetidos, produzem intelec-
tualmente, fazendo uso principalmente das redes sociais digitais para amplifica-
¢do das pautas feministas.

Diante do que foi exposto, o presente artigo tem a intencdo de desenvolver
reflexdes sobre a relacdo entre feminismos e as midias digitais, a partir do atual
contexto social e politico brasileiro. As discussdes girardo, especialmente, em torno
de dois eixos. O primeiro refere-se a0 modo como o movimento feminista no Brasil
tem se apropriado do meio digital como espaco de divulgacdo de suas pautas.
Para tanto recorreremos a exemplos de prdticas feministas nas redes sociais brasi-
leiras, construindo reflexdes acerca dessas praticas a partir do didlogo com auto-
res/as que tém se debrugado sobre o tema. Ressaltamos que, uma vez que este
artigo compreende um ensaio tedrico acerca do feminismo digital no Brasil, as
consultas as redes sociais deram-se de maneira informal, ndo constituindo uma
pesquisa de base empirica.

O segundo eixo estd voltado para reflexdes sobre a apropriagdo, populariza-
¢do — e possivel mercantilizagdo — das agendas feministas por esse mesmo meio
digital. Entendemos que esse processo de apropriacdo — que ndo acontece sem
disputas, tensdes e negocia¢des — vai se expressar de diferentes formas, produ-

1 Nas classificacdes mais frequentes, costuma-se dividir o movimento feminista em «ondas».
Contudo, por ser uma periodizacdo artificial, apresenta limita¢des, j& que ndo contempla as
diversidades e nuances de cada geragdo de feministas e pode sugerir que determinadas caracte-
risticas e demandas de um perfodo ndo estdo presentes nas mobilizagdes anteriores. Porém, a
metdfora das ondas remete a fluidez caracterfstica do movimento, que acompanha avangos e
retrocessos, novas pautas e novas discussoes para pautas antigas.
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zindo efeitos distintos. Contudo, o foco escolhido para este eixo foi o femuvertising,
uma tendéncia publicitdria que aqui é tomada como uma das facetas da cooptacao
de pautas feministas para fins mercadolégicos, embora ndo seja a tinica. Cabe des-
tacar que esta discussdo estard pautada, especialmente, na pesquisa sobre o tema
realizada por Arndt e Miguel (2019).2

Feminismos digitais no contexto brasileiro: praticas em rede

Nesse primeiro eixo da discussdo, buscaremos refletir sobre a articulagdo
entre os feminismos contemporaneos e as midias digitais, tomando como exemplo
algumas das agoes feministas desenvolvidas por meio da Internet no contexto bra-
sileiro. Para tanto, cabe fazer uma breve apresentacdo desse nova fase do movi-
mento feminista no Brasil, que algumas autoras vdo chamar de «quarta onda femi-
nista» (Pedro e Lemes 2019; Hollanda 2018).

No Brasil, costuma-se situar seu surgimento na década de 2010, utilizando-se
como marco a realizagdo da primeira edi¢do da Marcha das Vadias. Inspirada na
Slutwalk, que aconteceu no mesmo ano no Canadd, a marcha teve como pauta «o
fim da violéncia sexual e da culpabilizacdo da vitima, bem como a liberdade e a
autonomia das mulheres sobre seus corpos» (Gomes e Sorj 2014, 437). Com o auxi-
lio da Internet, a manifesta¢do rapidamente ganhou repercussio internacional e
passou a ser replicada, ainda em 2011, em diferentes paises. A marcha, que tem
sido realizada anualmente em diferentes cidades do Brasil, é organizada de forma
local, auténoma e descentralizada (Gomes e Sorj 2014).

Nesse contexto, plataformas digitais como Facebook, Youtube, Twitter, Whatsapp,
além de blogues e websites tém constituido importantes ferramentas para organi-
zagdo dessas manifestagdes. A velocidade oferecida pelas novas tecnologias pro-
porciona ao ativismo politico uma agilidade de organizacdo e de divulgagdo de
suas lutas sem precedentes (Gomes e Sorj 2014). Tais transformagdes, por sua vez,
é que vao caracterizar este novo periodo do feminismo brasileiro — em articulagdo
com os feminismos de outras parte do globo — como uma «quarta onda».

Para autoras como Perez e Ricoldi (2018), haveria no feminismo de quarta
onda uma maior democratizacdo na construgao e divulgagdo de ideias feminis-
tas, uma vez que a Internet e as novas plataformas digitais permitem que qual-
quer pessoa com acesso a rede possa criar e compartilhar textos e videos — espe-
cialmente através das redes sociais. Assim, é importante enfatizar o potencial

2 As discussdes acerca do femvertising estardo centradas nas informagdes advindas da pesquisa
realizada por duas das autoras deste presente artigo. A referida pesquisa, assim como o tema
discutido neste texto, fazem parte do projeto de pesquisa «Novas ondulagSes do feminismo»,
desenvolvido por pesquisadoras do NUGEMS — Ntcleo de Estudos em Agdes em Género,
Educacdo, Midia e Subjetividade, da Universidade Federal de Santa Catarina.
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de alcance que as redes virtuais possuem, com contetidos que «viralizam», atin-
gindo um piblico extremamente diverso e introduzindo tépicos a serem deba-
tidos, inclusive, dentro da midia mainstream (Albu 2017). Contudo, é importante
atentar-se para o fato de que as caracterfsticas do meio digital que possibili-
tam a expansdo dos feminismos — como a capacidade de reprodutibilidade e a
garantia de anonimato — também produzem formas de violéncia (Banet-Weiser
2018), em que podemos citar como exemplo, a «pornografia de vinganga» e o
«cyberbullying».

Pela sua alta reprodutibilidade, a Internet também proporciona a construcao
e divulgacdo de diversas vertentes feministas. Nesse contexto, importantes produ-
¢Oes intelectuais sdo revisitadas a luz de questdes atuais, ganhando nova repercus-
sdo. E o caso do conceito de interseccionalidade, desenvolvido por Kimberlé
Crenshaw (1989) enquanto uma ferramenta para o entendimento de mdltiplas
opressdes que se articulam a partir do intercruzamento de marcadores como raga,
género, classe, dentre outros (Crenshaw 1989).

Diante das condigdes conferidas pelo espaco digital, autoras como Peres e
Ricoldi (2018) consideram que a pauta da interseccionalidade, levantada pelas
feministas académicas da onda anterior, efetiva-se no ciberespacgo, onde ha possi-
bilidade para uma expressao direta e um protagonismo plural. E nesse cenério que
grupos como o movimento de mulheres negras, 1ésbicas, de pessoas trans e pes-
soas com deficiéncia, entre outros, encontram espacgo para difundir suas reflexdes
tedricas, suas lutas e agendas, conquistando maior visibilidade.

Além da ampla divulgagao de diversas vertentes feministas e da organizagdo
de manifestagdes, as redes também participam na construgao de grupos e comuni-
dades virtuais. Sdo estimuladas ac¢des de colaboracado entre mulheres por meio de
comunicagdes digitais, que possibilitam a conexdo entre pessoas de todas as partes
do pais e do mundo. Assim, sdo criados grupos virtuais, principalmente no
Facebook, de cardter «secreto» ou «fechado», que servem como espago para did-
logo, reflexdo e ajuda, a partir de temas caros ao movimento feminista. Dentincias
de assédio sexual, agressdo, estupro, solicitacio de informacdes sobre aborto
seguro podem ser localizadas nesses grupos.

Experiéncias de violéncia e abuso também podem ser publicizadas nas
midias digitais por meio de posts pessoais e uso de hashtags. A partir de relatos e
dentincias, visualiza-se a dimensdo estrutural de opressoes vividas individual-
mente. E o caso das campanhas #primeiroAssédio e # MeuAmigoSecreto, ambas
langadas em 2015 por iniciativas de coletivos feministas. As campanhas incentiva-
ram meninas e mulheres a contar situacdes de abuso, assédio e agressdo, em suas
redes sociais, por meio do uso das hashtags. Ao promover um debate ptiblico sobre
o assédio sexual, ambas as campanhas colocaram em evidéncia a dimensdo da
violéncia presente nas experiéncias de diferentes mulheres, desnaturalizando-a.

Nesse mesmo sentido, temos as campanhas «Chega de Fiu Fiu» e #Vamos
Juntas, contra o assédio sexual em espagos publicos, que estimularam agdes de
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colaboracdo e unido entre mulheres, no caminho de um enfrentamento a essas
situagdes. A primeira campanha comegou em 2013 e teve como objetivo mapear os
pontos das cidades brasileiras que apresentam maior risco de assédio as mulheres.
Em 2014, foi lancado, entdo, um mapa interativo®, onde tem sido possivel localizar
os pontos nas cidades brasileiras com uma maior incidéncia de assédio as
mulheres.

Jd a campanha #VamosJuntas foi langada no Facebook, em 2015. Comegou
como um convite, lancado pela jornalista Babi Souza em seu perfil nessa rede
social, para que mulheres, ao andarem nas ruas, passassem a oferecer companhia
umas as outras. Desde entdo, por meio da hashtag #VamosJuntas, mulheres de
todo o Brasil passaram a lancar seus relatos nas redes digitais para contar sobre
suas experiéncias de oferecer companhia a outras mulheres nas ruas.

A partir das contribui¢des de Cristiane Dias (2018) é possivel dizer que tais
iniciativas extrapolam a esfera virtual, na medida em que produzem efeitos mate-
riais nos modos de habitar as cidades. Diante desse contexto, pode-se retomar o
conceito de ciberfeminismo, enquanto uma forma de expressdo do movimento
feminista, na interface do espaco real e virtual da sociedade civil. O ciberespago
oferece uma alternativa aos espagos offline, através de um acesso facilitado, consi-
derando a concentragdo territorial de oportunidade e as barreiras geograficas.
Desta forma, podemos dizer que as novas plataformas digitais possibilitam novas
formas de ativismo ciberfeminista, apresentando uma diversidade de estratégias
para engajar-se no movimento, especialmente através de micropoliticas de partici-
pacdo (Albu 2017).

Nesse contexto, as agdes de 2015, mobilizadas pelas hashtags e protagoniza-
das por mulheres, deram corpo ao que a imprensa chamou de «Primavera Femi-
nista» (Pedro e Lemes 2019; Hollanda 2018). Diante do retrocesso no Congresso
Nacional brasileiro, como a apresentacdo do Projeto de Lei n® 5069/2013 — que
previa dificultar o acesso ao aborto seguro, nos casos de estupro e, se aprovado,
poderia restringir até mesmo a venda da «pilula do dia seguinte» nas farmacias —
milhares de mulheres novamente sairam as ruas das cidades brasileiras.

Desta forma, as mobiliza¢gdes feministas no Brasil se ddo no embate com o
avango de uma agenda conservadora e neoliberal nas diferentes esferas do poder.
Assim, é possivel dizer que a quarta onda feminista em nosso pafs é atravessada
pela transformacdo politica da tdltima década (Pedro e Lemes 2019). Dentre os
muitos acontecimentos que marcaram este periodo, alguns merecem ser destaca-
dos, ja que dizem respeito ao modo como questdes relacionadas a género e sexua-
lidade passaram a ser utilizados como objeto de disputa politica e elemento de
campanha eleitoral.

Nesse cendrio, destaca-se a participagdo da Frente Parlamentar Evangélica
(FPE), multipartiddria, composta por deputados estaduais e federais vinculados,

3 http: / / chegadefiufiu.com.br
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principalmente, a instituicdes evangélicas neopentecostais. A FPE foi criada em
2003 para representar as pautas e interesses da comunidade evangélica no parla-
mento brasileiro e, por isso, fazer oposi¢do a projetos que considerem ferir os pre-
ceitos biblicos (Quintdo 2017). Suas proposi¢des tém representado entraves as
mulheres e a popula¢do LGBTI no acesso a direitos.

Uma das principais disputas se dd em torno dos direitos sexuais e reproduti-
vos. Se por um lado, a discussdo em torno da violéncia contra a mulher avanca —
com a Lei Maria da Penha, aprovada em 2006 e a tipificagdo do feminicidio, apro-
vada em 2015 — o aborto seguro ainda é tema de intenso debate, sendo um dos
principais alvos da FPE no parlamento. Nesse sentido, Diaz-Benitez e Gongales
(2018, 164) destacam que, durante o governo da presidenta Dilma Roussef, a «lega-
lizagdo do aborto se tornou uma espécie de peddgio através do qual o governo, em
troca de aliangas, exerceria um modo estatal de controle do corpo das mulheres.»

Um segundo exemplo é a discussdo em torno da «ideologia de género», neolo-
gismo utilizado para descrever uma suposta agenda politico-ideolégica que — atra-
vés da abordagem, especialmente nas escolas, de questdes referentes a sexualidade
e género — é tida como uma ameaca as criangas e a familia tradicional (Sombrio e
Miguel no prelo). O debate em torno da «ideologia de género» no contexto brasileiro
foi encabecado pela ala conservadora da Igreja Catdlica e teve apoio de entidades
evangélicas neopentecostais e, ainda, de grupos laicos. Entre aqueles que se posicio-
nam contrariamente a discussdo de tematicas relativas a género e sexualidade nas
escolas, predomina o argumento da garantia de protegdo as criangas e a familia.

Assim, a suposta «ideologia de género» tem sido pauta constantemente
levantada para mobilizar a opinido ptblica contra os movimentos feministas e
LGBTI, marcando o discurso de diferentes agentes politicos. Percebe-se, entdo, um
movimento duplo com relagdo ao feminismo no Brasil: a0 mesmo tempo em que
ele se populariza, ganhando destaque e espagco no mundo digital e nas ruas, assis-
te-se a uma ofensiva antigénero de grandes proporg¢des. Por ofensiva antigénero
sdo compreendidas as agdes mobilizadas por alas conservadoras em diferentes
pontos do globo, constituindo pauta, inclusive, de candidatos politicos em suas
campanhas eleitorais.

E o caso de Jair Bolsonaro, atual presidente da Reptblica, eleito em 2018.
Bolsonaro ficou conhecido pela midia, sobretudo por suas declara¢des de cunho
homofébico, miségino, racista, de negacdo dos acontecimentos da Ditadura Militar
brasileira, de ataque aos Direitos Humanos e aos movimentos sociais. Cabe ressal-
tar que sua campanha contou, ainda, com intensa utilizagdo das redes sociais para
difusdo de noticias falsas (fake news) a fim de atingir seus adversdrios politicos.*

As fake news com destaque durante a campanha eleitoral tinham foco nas temdticas de género e
sexualidade: falsas informacdes sobre a distribuicdo nas escolas de um suposto «kit gay» e ainda
de mamadeiras eréticas, com bico em formato de pénis para criancas; apontando mais uma vez
para a centralidade desses temas no discurso politico de Bolsonaro.
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Em resposta a sua candidatura, as vésperas do primeiro turno das elei¢des,
mulheres de todo o pais voltaram as ruas, mobilizadas pela campanha #EleNao.
Organizada por meio de um grupo no Facebook, intitulado «Mulheres contra
Bolsonaro» — que chegou a reunir 3,8 milhdes de membros — a campanha de opo-
sicdo a candidatura de Bolsonaro tomou as ruas de cerca de 114 cidades do Brasil
e de outros locais do mundo, como Londres, Nova York, Lisboa e Paris. Estiveram
presentes mulheres e homens de diferentes espectros politicos e de vinculagdes
muito plurais, atores de TV, movimentos sociais, torcidas organizadas. Para espe-
cialistas do movimento feminista brasileiro, #EleNao foi a maior manifesta¢do de
mulheres da histéria do pais, que chegou a levar mais de 100 mil pessoas as ruas,
restituindo «a cidade como espaco e elemento constitutivo do encontro e de uma
democracia que ndo se resume ao voto» (Silva e Gorsdorf 2020, 648).

Apesar de sua importancia histérica, a manifestagdo ndo foi suficiente para
impedir a vitéria de Jair Bolsonaro. Desde sua posse ele vem exercendo uma
governanga pautada em uma agenda neoliberal, por meio de a¢bes que precari-
zam as relagdes de trabalho, desvalorizam os direitos humanos e invisibilizam as
minorias. Contexto que, por sua vez, exige da mobilizagdo de mulheres uma par-
ticipagdo cada vez mais atuante e articulada, deixando evidente que os feminis-
mos brasileiros seguem vivos e necessdrios nos enfrentamentos ao conservado-
rismo brasileiro.

Femuvertising: feminismo a venda?

Nesta secdo, serdo apresentadas as reflexdes produzidas a partir do segundo
eixo de discussdo. Sob esse eixo, buscamos discutir o modo como o discurso publi-
citdrio se atualiza a partir de temdticas caras aos feminismos contemporaneos.
Entendemos que os dois eixos de nossa discussdo se articulam na medida em que
o meio digital fornece novas bases para a multiplicagdo de discussoes feministas
que, por sua vez, sdo apropriadas nas produgdes publicitdrias e novamente voltam
a circular no meio digital, dessa vez, atualizadas sob o crivo publicitdrio. Uma
retroalimentacdo que coloca em circulagdo — ndo sem tensdes e resisténcias — um
«outro feminismo», mais palatdvel ao gosto neoliberal.

Nesta segunda parte da reflexdo, portanto, retomamos a compreensdo de que
o capitalismo neoliberal ndo se traduz apenas em um modo de producdo econo-
mica, mas também em um modo de subjetivacdo, que se d4, dentre outras vias, pela
construgdo de um imagindrio, um ethos, capilarizando-se em todas as esferas da
vida (Safatle 2015), como jd mencionado. Do mesmo modo, propomos que a jungao
entre «feminismo e capitalismo» contemporaneos nido se dd apenas no nivel da
construgdo de uma agenda politica, mas também na producido de um certo «ethos
feminista», que se dd pela via de uma experiéncia de identificag¢do individualizada
com os feminismos e, por vezes, materializada pela via do consumo.
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Nesse contexto, o femuvertising parece corresponder a essa convergéncia entre
ideais feministas e neoliberais, na medida em que faz uso de uma certa retérica
feminista mais popularizada nas midias digitais, justamente aquela que mais se
adequa ao discurso da «gestdo empreendora de si». Um exemplo seriam os usos,
tdo em voga atualmente, de termos como «empoderamento» ou «representativi-
dade». Ambos, em sua versdo adaptada ao léxico neoliberal, ddo a entender que
basta que algumas mulheres ocupem lugares de poder para que se considere uma
ascensdo a equidade/igualdade de todo o grupo de mulheres — questdes que serdo
explicitadas a seguir.

O femvertising é uma tendéncia publicitdria que parte da tentativa de produzir
andncios que abram méo dos velhos estereétipos de género, escapando a tradigdo
publicitdria de associar feminilidade a subalternidade e objetificacdo. O termo, que
é formado a partir da jun¢ao das palavras em inglés advertising e feminism, foi apre-
sentado em 2014, pelo Instituto SheKnows, durante o Advertising Week, evento
internacional de publicidade que acontece anualmente em Nova York (Arndt e
Miguel 2019). Tais publicidades tém ganhado visibilidade entre grandes marcas e o
reconhecimento de consumidoras, tendo como principal espago de divulgacdo as
redes sociais digitais. Assim, o meio digital proporciona uma especificidade ao
femuvertising, uma vez que o espago de envolvimento online possibilita a participagao
ativa das consumidoras, principalmente por meio do compartilhamento dos con-
tetidos publicitdrios, o que acarreta publicidade adicional para as empresas.

Essas movimentagdes, por meio do trabalho dos/as consumidores/as, possi-
bilitam as marcas uma expansdo do alcance de suas publicidades e produtos. Por
outro lado, também possibilitam a expansdo de discursos feministas pelo viés
publicitdrio, o que, por sua vez, faz circular outros sentidos atrelados ao femi-
nismo. Para exemplificar o alcance do femvertising no meio digital, é possivel citar
a campanha publicitdria da marca Avon, langada em 2016 no Brasil. Em menos de
24 horas ap6és o seu langamento, a campanha, sob o titulo «Dona dessa Beleza»®,
teve mais de 14.500 curtidas e mais de 11.000 descurtidas no canal da marca no
Youtube (Arndt e Miguel 2019).

Certamente o femvertising ndo é a tinica expressao da aproximacao entre femi-
nismo e capitalismo. Como mencionado no inicio do texto, Fraser (2019) explora
essa questdo, assim como Elisabeth Priigl (2015), refletindo a respeito de uma pos-
sivel neoliberaliza¢do do feminismo. Cabe ressaltar que trazemos aqui uma dis-
cussdo ndo sobre feminismos que sejam, declaradamente, neoliberais, mas sim a
respeito do fato de que, por estarmos mergulhados em um contexto no qual reina
o modo de producdo capitalista — aliado ao pensamento neoliberal — escapar do
«circuito de afetos» (Safatle 2015) criado por esse sistema econémico ndo parece
ser uma opg¢ao.

° https:/ / www.youtube.com / watch?v=d34Xs45k5R0.
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Ao tratar da relacdo feminismo e neoliberalismo, Johana Oksala (2019)
defende que o aspecto mais traicoeiro deste pensamento para o feminismo seria a
énfase na «livre escolha». O fato de a liberagdo das mulheres estar associada, na
16gica neoliberal, as suas escolhas individuais, acaba por invisibilizar — e aumentar
— as desigualdades entre as diferentes mulheres e entre homens e mulheres, uma
vez que aspectos politicos e sociais se esvaziam diante da 16gica individualista.

Nesse sentido, é possivel pensar sobre o uso exaustivo de palavras como
«desejo», «vontade» e «escolha» em antincios publicitdrios. Trata-se de elementos
hd muito utilizados na propaganda para garantir que o consumo seja concebido
como ato de vontade, fruto de escolhas individuais (Rocha 2001). No contexto do
femvertising tais termos passam a ser vinculados a um pretenso discurso feminista,
na sua versdo mais palatdvel e neoliberal, onde autonomia, liberdade e empodera-
mento sdo pensadas, somente, do ponto de vista individual e atreladas a elevagao
da autoestima (Arndt e Miguel 2019).

Esses aspectos sdo reforgados, ainda, no modo como o femvertising explora a
associagdo entre beleza e feminilidade. De acordo com Arndt e Miguel (2019),
nesses anuncios, essa relagdo é apresentada por meio de uma mensagem de auto-
-ajuda, onde o exercicio de sentir-se bonita deriva de um esforco individual, por
uma aceitagdo interior e ndo mais externa. Ao colocar o peso da autoestima no
corpo das mulheres, esse discurso mascara os mecanismos estruturais racistas e
sexistas construidos para minar a confianca dessas mulheres, muitas vezes ligados
as mesmas marcas que produzem tais andncios.

Ainda no que tange a essa questdo, é importante considerar a repercussao
que campanhas classificadas como femuvertising causam nas redes sociais.
Certamente que o ntimero de curtidas é uma valiosa moeda, porém cabe refletir,
também, sobre as «descurtidas». O fato de apresentarem em suas campanhas
mulheres que fogem ao padrdo tradicional, fazendo desfilar pelas telas mulheres
gordas, negras, com deficiéncia, lésbicas, trans, entre outras, suscita ndo apenas
reagdes emocionadas, mobilizadas por um sentimento de identificagdo com a men-
sagem. De acordo com Arndt e Miguel (2019), rea¢des de descontentamento, car-
regadas de mensagens de 6dio e preconceituosas, circulam pelas pdginas das cam-
panhas publicitdrias por elas analisadas. Segundo as autoras, este fato leva a
considerar que, mesmo sob um feminismo diluido em mensagens de auto-ajuda,
had movimentos de resisténcia ao contetido divulgado.

Isso remete a algumas discussdes levantadas por Banet-Weiser (2018), sobre
um «feminismo popular», mais visivel e acessivel, propagado através de diferen-
tes plataformas mididticas. Para a autora, hd um significado politico importante
em levar discussdes feministas para um ptblico maior; porém, muitas vezes, os
discursos que sdo tornados mais visiveis sdo aqueles que se articulam a uma con-
cepcdo normativa (como valoriza¢do da feminilidade, e um feminismo branco,
cisgénero, de classe média, e heteronormativo). Estudos que propéem uma leitura
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critica da midia, a partir de um olhar feminista e anti-racista, ressaltam a impor-
tancia de uma «politica de visibilidade», como um processo de tornar visivel cate-
gorias historicamente marginalizadas, buscando uma mudancga social, no sentido
de mostrar como diferentes praticas (por exemplo, de género e sexualidade) sdo
valoradas e reconhecidas em termos sociais, politicos e culturais.

Porém, no contexto capitalista contemporaneo, embora as politicas de visibi-
lidade continuem relevantes, hd um destaque para uma «economia de visibili-
dade», onde o foco ndo € a justica social e o objetivo passa a ser apenas produzir
mais visibilidade (Banet-Weiser 2018). Plataformas digitais, constituidas por gran-
des corporagdes, inserem a légica de mercado no processo de visibilidade, que
passa a ser medido por nimeros, «curtidas», «compartilhamentos», visando o
lucro de seus investidores. Assim, uma vez que o grande objetivo da publicidade
é mercadolégico, sdo as «curtidas» e «descurtidas» que ddo a medida de até onde
alguns corpos fora dos padrdes estéticos podem ir.

Nesse sentido, o feminismo que se destaca na TV, em filmes, propagandas e,
sobretudo, nas redes sociais, muitas vezes termina em si mesmo, como se «ver» ou
comprar «produtos feministas» fosse o suficiente para mudar as estruturas patriar-
cais. Assim, é preciso uma andlise conjuntural do contexto capitalista e neoliberal
que sustenta e valoriza alguns feminismos em detrimento de outros. H4, portanto,
uma relacdo direta desse feminismo com o consumo, uma vez que os feminismos
mais facilmente comercializdveis sdo aqueles colocados em evidéncia, em detri-
mento de vertentes, coletivos e agdes que partam de uma critica as estruturas
patriarcais e aos modos de dominagéo e exploracdo contemporaneos, incluindo-se
aqui os modos de producdo e subjetivacdo neoliberais (Banet-Weiser 2018).

Ressaltamos que a escolha de tratar do femvertising ndo significa que a légica
mercadolégica que coopta o feminismo seja restrita a publicidade, ou que seja a
tnica maneira pela qual o capitalismo interpela os sujeitos. Antes disso, é uma
16gica pautada em um sujeito econdmico neoliberal (Banet-Weiser, Gill, Rottenberg
2019). Assim, esse feminismo, popularizado através das esferas digitais, precisa de
ser entendido como constituido também por praticas e valores do neoliberalismo,
produzindo sujeitos feministas que operam em uma légica individualista e
empreendedora, onde iniciativas pessoais e inovadoras sdo entendidas como pra-
ticas feministas (Rottenberg 2014).

Contudo, mesmo que a apropriacdo realizada pelos antincios identificados
como femvertising signifique uma possivel pasteurizagdo, vulgarizacdo e mercanti-
lizacdo das lutas feministas, ndo se pode negar que ele traz elementos positivos:
quebra de estereétipos, popularizacdo do discurso feminista e abertura de novos
espagos para performances feministas. Além disso, considerando o cardter relacio-
nal das mediagdes entre produtor e consumidor de contetido mididtico, a mensa-
gem publicitdria, ainda que intencionalmente construida e enderecada a um grupo
especifico, quando apresentada ao publico serd apropriada de diferentes formas.
Assim, diferentes mulheres fazem uso destes espacos, apostando em outras e
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novas media¢des, em um embate continuo, na contramdo do interesse financeiro
das marcas (Arndt e Miguel 2019).

Consideragoes finais

As reflexdes aqui empreendidas apontam para a presenga de uma dualidade
com relacdo ao feminismo digital. Ao mesmo tempo em que o meio digital se apre-
senta como um espaco de militdncia e de visibilidade dos feminismos, ele é palco
de disputas mercadolégicas que se apropriam de motes feministas visando o
consumo.

Nesse sentido, quando pensamos na formagdo de uma nova onda que se
caracteriza, «ndo necessariamente por uma mudanga de pautas», e sim pela rela-
¢do com as midias, estamos informando que se trata de um feminismo diretamente
atravessado pela l6gica de mercado. Para que ndo seja assim, é preciso pensar
estratégias de uso desses espacgos para além dos ambientes fornecidos por corpo-
ragoes. E preciso incluir um debate sobre o acesso a Internet, sobre a exclusao
digital, sobre uma educacdo para as midias. O feminismo precisa de se inserir no
entre, na brecha, na disputa desses espacos, e ndo apenas como mais um produto
destas plataformas. Essas brechas existem e jd vem sendo ocupadas. S&o, por
exemplo, as inimeras marchas articuladas via redes sociais, as hashtags que denun-
ciam e escancaram violéncias e desigualdades, os grupos fechados no Facebook que
propiciam um espaco de desabafo e reflexdo para as mulheres.

Em meio a crise sanitdria, administrativa, humanitdria e civilizatéria que
enfrenta a populagdo brasileira, olhamos para a primeira década da quarta onda
do feminismo no Brasil e perguntamos: quais os caminhos que nos trouxeram até
aqui, que caminhos escolheremos trilhar daqui por diante? E certo que o caminho
serd repleto de obstdculos e desafios, mas ¢é a poténcia desse caminho que preferi-
mos salientar. E hd muita poténcia no meio digital.

Especialmente nos tltimos meses, devido a chegada da pandemia desenca-
deada pela COVID-19, tem-se acompanhado um sem nimero de publicagdes nas
redes sociais — seja em perfis do Facebook, em contas e lives no Instagram e em videos
no Youtube —abordando os mais diversos temas, relacionados, inclusive, ao impacto
da pandemia na vida das mulheres. Diante de tal cendrio, que tem exigido o isola-
mento social, o meio digital tem sido protagonista, mais do que nunca. Além de
fonte de informagdo, as novas tecnologias tém proporcionado encontros que estdo
proibidos no «mundo real». Afeto, companhia, colo, aconchego, sdo encontrados
através de videos, fotos, video-chamadas e aplicativos que proporcionam encon-
tros virtuais com familiares, amigos e colegas de trabalho.

Em meio a embates politicos, ataques conservadores, fortalecimento de pre-
ceitos neoliberais, cerceamento de direitos, as mulheres reunidas em torno de
pautas feministas tém cumprido um papel central de resisténcia e de luta. Suas
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agoes, sejam no meio digital ou nas ruas, conferem forga e visibilidade a diferentes
mulheres, diferentes pautas, diferentes feminismos. As mulheres do Brasil podem
ndo ter conseguido impedir a eleicio de um presidente mis6gino, mas puderam
mostrar, por meio da articulagdo nas redes sociais, que aquilo que comega no meio
virtual tem potencial de se transformar em uma grande onda de luta contra as
injusticas e desigualdades.
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