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A ARTE COMO SUPORTE DE
CRIATIVIDADE NO DESIGN DA MODA

CONTEMPORANEA

Art as a support for creatiwity in contemporary fashion design

RESUMO

Este trabalho de investigagdo remete para o
tema da arte como suporte criativo, na area
do design da moda contemporanea, cujo ob-
jetivo foi referenciar alguns acontecimentos da
histéria da moda influenciados e inspirados
pela arte, através de estudos realizados em que
a arte reflete 0 momento, e o artista utiliza e
constrol a sua propria historia.

A moda representa a atualidade e o retrato
de varias culturas, enquanto a arte mostra

a mensagem da moda através da descodifica-
¢ao do design e das cores de forma criativa e
inovadora, gerando sentimentos e emog¢oes
no observador. Na era atual o consumidor
valoriza produtos com valores exponencial-
mente estéticos, simbolicos e psicologicos que
consequentemente propiciam o privilégio da
experiéncia estética, considerando o estilista
um criador reconhecido, com novas experién-
cias e ideias que vao de encontro a satisfacao
do consumidor para o qual foram criadas.
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ABSTRACT

This research work refers to the theme
of art as a creative support, in the area of
contemporary fashion design, whose objective
was to reference some events in the history of
fashion influenced and inspired by art, through
studies carried out in which art reflects the
moment, and the artist uses and builds his
own story.

Fashion represents the present and portrays
various cultures, while art shows the fashion
message by decoding design and colors in
a creative and innovative way, generating
feelings and emotions in the observer. In the
current era, the consumer values products
with exponentially aesthetic, symbolic and
psychological values that consequently provide
the privilege of the aesthetic experience,
considering the stylist a recognized creator,
with new experiences and ideas that meet the
satisfaction of the consumer for which they
were created.
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1. INTRODUCAO

Sob ponto de vista etimoldgico, a palavra “moda”, segundo Pollini, “de origem latina

“modus”, ¢ utilizada para exemplificar uma medida agraria, a qual passou a ser utilizada
na Baixa Idade Média como “modo”, significando “maneira de se conduzir”. A origem da
palavra “fagon” - que também significa modo, maneira - da qual o inglés adotou e modificou
para “fashion”. Pollini refere que a utilizacdo da palavra acabou por se referenciar a gostos,
preferéncias, a maneira como as pessoas se vestiam, as suas escolhas e opinides, assim como
preferencias” (Pollini, 2007). [1].

A moda ¢é considerada parte integrante da arte por varios autores que defendem a ideia de
que a arte ¢ distinta da moda, e a moda independente da arte. Dai surgirem alguns aspetos
de correlagdo namoda/arte: a moda como arte, a relagdo do artista com a moda e a relagao
do estilista com a arte. “A moda tem-se aproximado da arte com o propésito de introduzir
o elemento estético no campo da produgdo, e podera dizer-se que isto se iniciou com o
movimento artistico democratico - Arts and Crafis — exaltando a moda através de impressoes
com motivos ¢ padroes aplicados aos téxteis, no final do século XIX” (Dorfles,1972) [2].
Ao longo do século XX surgiram movimentos que promoveram interesse ¢ envolvimento
reciproco entre a moda e a arte. A moda associou-se as artes através de roupas criadas por
artistas de forma excéntrica com interesses sobre o tema.

“A nogao de obra de arte favoreceu a aproximaco entre a arte ¢ a vida, a cria¢ao e a
modernidade cientifica nos movimentos vanguardistas, no futurismo, construtivismo, e
surrealismo, e que atualmente mantém uma firme relacdo no processo de criagao (Muller,
2000); [3] (Cidreira, 2005), [4]”. Varios foram os artistas que fizeram e ainda fazem esta
relacdo entre a arte e a moda, tanto que essa Inter-relacao promove aideia que amoda ¢ arte,
ou nao arte tendo em conta que a arte serve como suporte criativo das colegdes. Segundo
Stephen Wilson (2003) [5] “vive-se um momento interessante e nao menos importante da
histéria, no qual se torna imperativo a integragao entre as areas, ¢ algumas vezes ¢ dificil
distinguir a pesquisa tecnocientifica e aarte”. A integragao das vastas areas, arte, moda, design,
tecnologia e ciéncia permitem a troca e a colaboracdo, com o produto, matérias primas e
fabrico das pegas como ferramenta impulsionadora do design da moda e no vestuario.

2. PROBLEMATICA

Com base na problematica deste tema, depreende-se que a relacao entre arte e moda sempre
estiveram associadas, relativamente a expressao artistica, influéncia e relevancia da arte no
design da moda, dai surgirem as seguintes questoes de ambito geral:

Em termos conceptuais como podemos definir arte/moda versus moda/arte?

Existird a necessidade de os criadores e designers promoverem e exibirem as suas proprias
colecoes em espetaculos?

Como forma de comunicagao, o vestuario possul 0 mesmo impacto ¢ valor de uma obra
artistica?

Qual a diferenca entre o processo artistico de um designer de moda ¢ um artista?

Tendo em conta que o vestuario na moda possui 0 mesmo impacto, comparacao e valor
como outras formas artisticas, qual a importancia e a diferenga entre a moda e a arte?
Torna-se importante estudar estas questoes, nao s6 para os criadores, designers, artistas
estilistas assim como para os consumidores em geral.

3. ESTADO DA ARTE
3.1. Aarte e amoda
O aparecimento de designers de moda  surgiram desde o século XX, quando os artistas

comecaram a manifestar interesse na area do vestuario, considerando que as suas obras
poderiam ser vestidas pelo proprio artista, ou até pelos visitantes, com o pretexto de
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reconhecimento. As categorias, designer e artista tinham vantagens, desde que a moda passasse
a ser considerada arte e o designer como artista, contrariando a industria da moda através
de atos irreverentes incluindo  performance artistica, ndo sé para a execugao das pecas, mas
também demonstragdes diretas para o publico. Relativamente a diferenca entre a moda e a
arte ndo tiveram efeitos no quotidiano, porque qualquer das duas estao inseridas na perspetiva
criativa com o intuito de transmitir situacoes vividas no ambito social, refletindo o estado
econdmico, social, politico e cultural da sociedade e do autor. A moda, assim como outros
tipos de arte podem ser comparadas a outras formas de arte desde a escultura, arquitetura,
ceramica, entre outras como aspeto funcional, mas também pelo seu valor visual e artistico.
As carateristicas entre designers de moda, marcas e artistas estao associadas a elite artistica,
como forma de promover a moda e com o objetivo de afirmacdo como artistas. Segundo
Loschek (2009) [6] “a criagdao sendo um segmento dentro da moda tem como objetivo criar

“hibridos” entre a moda e a arte”. Para o autor, “o vestuario descarta o seu caracter funcional
e util, concentrando-se apenas no lado artistico e criar vestuario segundo as caracteristicas
essenciais da arte faz dela o seu ponto dominante, numa forma de arte, com aplicagao deste
pensamento a outras areas da moda, tal como ¢ o caso do estilismo nos desfiles artisticos”.
Como tal, ambos os conceitos serdo contextualizados, com enquadramento histérico e social,
onde existem argumentos suficientes, uns que sao a favor, e outros que recusam a moda
como arte, comparando a moda com outras formas de arte, ¢ a forma com se destacam
no meio onde encontram. Neste contexto existe desconhecimento na area, argumentando
amoda/arte apenas designado como pecas de vestuario que nao sao adequadas para usar
no quotidiano, assim como determinadas classes na sociedade que nao vé a moda como
arte, considerando a fast-fashion, uma imitagao de vestuario de luxo.

4. METODOLOGIA

Este trabalho de investigacao de natureza descritiva e qualitativa explica questdes e conceitos
na area da moda/arte assim como também na criagdo artistica, sob ponto de vista criativo
e inovador.

O objetivo deste trabalho em termos metodoldgicos centra-se no tema da moda e da arte,
como suporte de criatividade no design da moda contemporanea, baseado numa pesquisa
bibliografica e analise documental, artigos de revistas, obras literarias e Webgrafia, tendo
em conta as relacoes que se estabelecem nos movimentos artisticos na area da moda e do
design, considerando o vestuario como forma de linguagem e comunicagao, assim como
ainteracao entre o designer, o utilizador e o espectador.

O objetivo geral refere se a expressao artistica através da intercomunica¢ao moda/arte como
potencial criativo com diferentes opinides acerca dos artistas e dos designers artisticos, com
carateristicas de linguagem artistica subjetivas presentes na moda contemporanea, assim
como a interpretacao da moda na area da comunicagao.

5. REVISAO DA LITERATURA
5.1. Conceito de arte e moda

Ao longo dos tempos a moda como arte sempre foi um tema abordado, Hollander (1996)
[7] apud Shulte, (2002) [8] classifica que: [...] “a moda ¢ uma arte moderna, pois as
suas mudancas formais ilustram a ideia de um processo em movimento e representagao.
A moda faz a sua propria sequéncia de imagens criativas no meio formal e particular, o
qual tem a sua historia especifica, ela nao cria simplesmente um espelho visual direto dos
fatos culturais [...]. Elas formam uma arte sequencial, uma projecao emblematica da vida,
um analogo visual do tipo experiéncia comum que se baseia nos fatos sociais [...] sempre
fluindo através dos tempos”. Hollander definiu que a moda e a arte nasceram através de
um contexto social, em constante mudanga, enquanto outros autores consideram a moda
e a arte como simples formas de expressao humana, associando a fun¢ao da moda a um
Instrumento artistico.
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Fig.1

Yves Saint Laurent’s Robe
Hommage a Piet Mondrian,
Musée Yves Saint Laurent Paris.
Fonte: hitps://www.vogue.com/
article/yves-saint-laurent-aux-musees

Fig.2

Matisse / Yves Saint Laurent’s
Fonte: hitps://damorida.com.
br/2019/10/30/0-encontro-entre-a-
moda-e-a-pintura/

Segundo Ernst Fisher, “A arte, capacita o homem na compreensdo da realidade e ajuda
nao s6 a suporta-la como a transforma-la” (Pereira, 2011, p.25) [9]. Na moda a situagao ¢
semelhante, pois esta area tem saido do ambito glamouroso e passou a ser um “poderoso
fenémeno social e de grande importancia econémica” (Treptow, 2003, p. 25). [10]. “A roupa
era considerada uma forma de identificar a condi¢ao de um individuo dentro da sociedade”
(Feghali, 2006, p. 6) [11]. Sob essa perspetiva, a moda conceitual constitui uma presenca
artistica no mundo fashion, através de uma colecao, ou uma estagdo. Em 1965, Yves Saint-
Laurent, associou a moda e a arte ao criar vestidos (ver fig. n°l) através dos trabalhos de
Piet Mondrian, Matisse (ver fig. 2), Claude Monet, Pablo Picasso Vangoh, em que o vestido
se tornou-se um icone da moda.


https://www.vogue.com/article/yves-saint-laurent-aux-musees
https://www.vogue.com/article/yves-saint-laurent-aux-musees
https://damorida.com.br/2019/10/30/o-encontro-entre-a-moda-e-a-pintura/
https://damorida.com.br/2019/10/30/o-encontro-entre-a-moda-e-a-pintura/
https://damorida.com.br/2019/10/30/o-encontro-entre-a-moda-e-a-pintura/
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‘A moda condecorou a cor, a criatividade, a geometria e materiais novos”, Garcia (2010) [12].
“A extravagancia e a exuberancia das cole¢oes conceituais elevam a moda, nos nossos dias, a
um status de arte”” (Ruiz, 2007, p.9) [13], assim como na realizacdo de desfiles conceituais
em espacos destinados para a arte. “Desta forma, com o Renascimento, nos séculos XV
e XVI, tornou-se evidente em que os trajes festivos eram desenhados por pintores”,
(Fegali 2006, p. 41) [10]. Em 1936, Salvador Dali desenhava vestidos para Schiaparells, num
desfile de Paco Rabanne e os manequins desfilavam a dancar. “A pop art traz, a reagdao ao

expressionismo abstrato, o retorno da figuragao da publicidade, da televisao ou de revistas,”
(Miiller, 2000, p. 12) [3].

5.2. Design na moda

Segundo Valém Flusser (2007) [14] “apalavra design é bastante abrangente e pode ter varios
significados relacionados com a “astiicia” e a “fraude” de modo estratégico” (p.181). Flusser
(2007) [14] associa o design as palavras “mecanica” e “maquina”, onde descreve o designer
como alguém astucioso, e considera a “maquina”, supérflua e a “mecanica” uma estratégia
de camuflagem” (p.182). O autor afirma que a base do design ¢ “enganar a natureza através
da técnica, substituir o natural pelo artificial e construir maquinas humanas” (Flusser, 2007,
p-184) [14], e concluiu que o design transporta a evolucao condicionada pela natureza em
artistas livres. “Esta distingdo entre “o ramo cientifico, quantificavel, “duro”” e “o ramo
estético, qualificador, “brando”” retirou a importancia do design” (Flusser, 2007, p.183) [14].
“INao obstante, o design ¢ “dar a algo uma forma funcional, desejavel e estética “Os designers
sdo cruciais na producao de moda e desempenham um papel importante na manutencao,
reproducao e disseminagao da moda.” “Os designers sao cruciais na produgao de moda e
desempenham um papel importante na manutengao, reprodugao e disseminagao da moda”
Kawamura (2005) [15] considera que os “designers de moda expressam a moda e os seus
projetos sao a objetivacao da mesma e que a legitimagdo e validagado como moda, esta
dependente da colocagao do designer e da sua “personificagao” de moda”. Para o autor “o
trabalho do designer passa a ser algo organizacional e social e nao estético; perde o que o
torna original, contudo este trabalho revela-se essencial para o entendimento da estrutura
social e organizacao do sistema de moda”, (Kawamura, 2005, p.59) [15].
A definicdo da palavra designer de moda ¢ caracterizada por pessoas criativas com preferéncias
na area da moda, em constante atualizacao e atentos aos acontecimentos tornando-se
fontes inspiradoras para a concretizacdo de bons trabalhos. “Como individuos criativos
para acontecimentos culturais e sociais...” (Faerm, 2010, p.8) [16] “Sao extremamente
sintonizados com as mudangas histéricas, culturais, sociais, politicas e econémicas do
mundo capazes de analisar a cultura popular como faria um antropélogo” (Faerm, 2010,
P-8-9) [16]. “Os designers sdo os principais responsaveis pela criacdo de cada colecdo, até
a etapa de produc¢ao mesmo quando contam com o apoio de uma equipa de assistentes,
pesquisadores e criadores de tecidos, modelistas, especialistas em soffwares de design e técnicos,
precisam de supervisionar de maneira apropriada e conveniente” (Faerm, 2010, p.10) [16].
Faerm perante este cenario tem dificuldades na caracterizagdo da moda e no vestuario,
considerando a moda, artistica, imaginativa e inovadora enquanto o vestuario ¢ um
produto final. “No design de moda ¢ de extrema importancia seguir uma metodologia eficaz
de pesquisa. “... O sketchbook, designado pelo designer como suporte para escrever e expor
exple as suas pesquisas, as suas ideias, e a criatividade. Apos a elaboragao dos painéis o
designer comeca a fazer esbocos e os primeiros rascunhos, os desenhos e finalmente a escolha
da silhueta durante o processo criativo. Na elaboragao da silhueta existe uma especial
atencdo na proporc¢ao das pecas, tendo em conta que na fase de criagao, os detalhes sao
uma parte essencial na execugao da pega, assim como a decisao dos tecidos a utilizar, cores
e texturas, fatores determinantes de aquisi¢cdo pelo consumidor.
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5.3. Criatividade no design da moda

Kawamura (2005) [15] acha que a criatividade de um designer de moda nao ¢ inata, contudo
para que um designer adquira o estatuto nao basta ser criativo e habil, também ¢ necessario
compreender o funcionamento do sistema em que se insere. ““Todo o individuo tem vontade de
criar algo, possui aideia da criatividade, mas s3o necessarias forgas externas para legitimar esse
ato ou o produto final como “criativo”. O autor refere a criatividade para o reconhecimento
de um designer; contudo a sua criatividade nao é posta em causa se nao nomear designers
como criativos. Os artistas sao o estere6tipo, como alguém isolado socialmente, em qualquer
institui¢ao considerando que os designers de moda, sao comparados a artistas, com talento.
Segundo o autor, “o designer de moda costuma ter a reputacao de alguém que domina o
lado técnico da costura, com uma percecao naturalmente talentosa de harmonias de cor,
materiais, disposi¢ao de pecas, etc”. No entanto, Kawamura (2005) [15] diz que “o trabalho
real de um designer; varia dependendo do designer no processo de fabrico e projecao da pega.
“Atualmente podemos constatar que existe um grande interesse pelo designer conseguir uma
imagem atraente para o consumidor, em vez da peca e da sua produgao”: “Aironia é que os
designers cujas técnicas de costura e alfaiataria eram exclusivas e excelentes ndo sobreviveram
como empresa, uma vez que a industria gradualmente mudou para a criac@o de imagens”.
Nos tltimos anos a profissao de um designer de moda foi-se alterando, como ¢ referido num
artigo da plataforma online, Not Just a Label, acessivel a estudantes de moda, deixando de
pertencer a um nicho artistico exclusivo. Gradualmente, também se revela mais transparente
devido ao interesse nas redes sociais, onde mostram todo o processo desde o desenho a
criacdo em atelier e a apresentacao em passerelle. Desta forma, a profissao foi obrigada a fazer
alteracoes no sentido em que é necessario o envolvimento de um maior grupo de pessoas.

5.4. Movimentos artisticos na area da moda

Anne Hollander, no livro “Seeing through clothes (1980)” [7] aborda a moda diferente a outras
formas de arte “sob ponto de vista econémico, politico, ou tecnolédgico, pode ser bastante
tluminador sobre a questao de como esses temas afetam a invengao simbolica das roupas”
(Hollander, 1980, pp. XIII, XIV [7].

Miller (2007) [17] diz que “enquanto o design de palco permanece enraizado no campo
visual e a moda enraizada no quotidiano através de metodologias socioculturais, que até
agora tém sido o modo preferido de analise.” (Miller, 2007, p.35) [17].

O autor comenta tal como a moda, outras atividades na “fenda das artes visuais”, como
“danca, circo, palhacos e cultura, kitsch, natureza, chuva, beleza pessoal, etc.” (p.36
Contudo, os designers de moda “nunca conseguiram ganhar pleno reconhecimento como
artistas, embora continuem a lutar” (Svendsen, 2010, p. 70). [18]. O autor explica como
os designers, nos anos 80, confrontaram a arte conceptual e refere: “muitos no mundo da
moda, criam roupas mais apropriadas em exposigoes, galerias e museus a serem realmente
usadas” Svendsen, (2010) [18], refere que estilistas usaram estratégias associados as artes
contemporaneas na atribui¢ao dos mesmos métodos que outros movimentos artisticos, as
roupas com as costuras a lapis nas pinturas, uma das formas para conseguir aproximacao
da moda a arte inserido nos movimentos artisticos. ““I'anto no design como na arte e
arquitetura, as estruturas e formas estdo sujeitas a destruicao e constru¢do renovada no
sentido de desconstrucao, reconstrucao e transformacao.” (Loschek, 2009, p.187) [6].

5.5. A moda como forma de cultura

E através dos varios tipos de arte que o ser humano transmite a forma de pensamento
como se enquadra no mundo, sob ponto de vista emocional social. No livro “Keywords™ de
Raymond Williams [19], o autor afirma que a palavra cultura vem do latim colere, “habitar,
cultivar, proteger, honrar com adoragao”. No livro “7#e sociology of culture”,” Williams (1981)
[19] refere trés sentidos da palavra: quando direcionado ao intelectual “uma pessoa culta”
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(p-11); como “processo desse desenvolvimento” (p.11) através de atividades ou interesses
culturais; ou ainda, como os “meios desses processos - como na cultura de “as artes” e
“obras intelectuais humanas”(p.11). “E especialmente interessante que, na arqueologia e
na antropologia cultural, a referéncia a cultura ou a uma cultura seja a producdo material,
enquanto na historia e estudos de cultura a referéncia é primariamente a sistemas simbolicos
ou significantes” (Williams, 2015, p.53) [19].
Williams define “a cultura dentro da categoria do “ideal” como “um estado ou processo
da perfeigdo humana” (Williams, 1965, pg. 57), [19]), enquanto “a categoria “documental”
passa por ser o conjunto de ideias criadas durante esse processo, um trabalho imaginativo
e intelectual com as mais apreciadas obras de arte”. No geral, a cultura pode ser utilizada
como destacavel utilizando a sobreposicao e desvalorizando outras culturas “inferiores”.
(Williams, 1965) [19] e (Malcolm Barnard, (2002), [20], perante esta visao da cultura,
refere que “a moda, o vestuario, ou qualquer tipo de ornamentacdo, nao podem ser vistos
da mesma forma”. O autor considera que este argumento faz parte de uma elite inserida
e baseada na moda e no vestuario, designado apenas como aderego utilitario e que nao
podem ser caraterizados como arte. No entanto, de acordo com Jessica Bugg (1996) [21],
“amoda faz parte da cultura e até da identidade de um pais: “Vestuario e moda sao praticas
mcorporadas, que podem ser executadas, adotadas ou construidas para desafiar ou conformar-
se as normas sociais, no entanto, a cultura dominante e os codigos de vestuario ajudam-nos
a entender as sociedades.” .” (Bugg, 1996). [21].
Contudo, Williams (2015) [19], considera que existe outra forma de cultura baseada na
aceitagao da moda inserida dentro da mesma. O autor afirma que a palavra foi adquirindo
ao longo dos tempos varios significados como “civilizado” ou “cultivado” como processo de
desenvolvimento humano, tendo como referéncia, a Europa do século X VIII assumido uma
evolugao cultural padronizada socialmente. Segundo Segundo Barnard (2002) [20], “esta
interpretacdo da cultura pode ser vista como “modos de vida™ de diferentes civilizagdes™. O
autor refere que “apenas os produtos perfeitos e ideais da criagdo humana eram considerados
como cultura, nao so as belas artes, musica e literatura, como instituigdes culturais, no que
se pode considerar cultura, englobando todas as atividades e experiéncias, a moda e o
vestudrio, culturalmente”. A cultura esta relacionada com habitos e tradi¢oes do quotidiano
e inserida num sistema de relagdes interculturais e sociais, em que a moda e o vestuario
sao considerados determinantes no circuito comunicativo e inter-relacional das pessoas na
sociedade. “Nao refletem apenas a sociedade em que estao integradas, a moda e o vestuario
constituem esses grupos sociais e as identidades individuais de cada membro através da sua
comunicacao” (Barnard, 2002) [20].

5.6. A fusdo da arte e da moda

A fusao entre arte ¢ moda determinam uma linguagem subjetiva cujas carateristicas estao
inseridas no contexto da moda contemporinea. Sobre as novas potencialidades da arte,
Azevedo destaca que “a ironia passa a ter papel fundamental nessa época, admitindo
projetos experimentais que profissionais jamais teriam permitido” (Azevedo, 2001, p.61-
62) [22] considerando que a intertextualidade entre moda ¢ arte nem sempre ¢ comum
em todas as vertentes.

Na apresentagao, os tecidos e o vestuario nem sempre sao usados como arte em museus,
mas usado como elemento principal “VII Coléquio de Moda”. Entre eles, os exemplos,
tais como: as obras de arte do casal francés Christo ¢ Jeanne Claude, em arte ambiental, na
qual os monumentos sdo revestidos e ornamentados com ‘tecido’, oferecendo uma imagem
descritiva e vestida com uma roupagem diferente. (ver fig. 3).
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Fig.3

Obras de Christo ¢ Jeanne-
Claude.

Yonte: hitps://www.archdaily.com.
br/br/01-35977 /arte-e-arquitetura-
christo-and-jeanne-claude

Gerard Deschamps, realiza de forma interpretativa uma composicao dos seus quadros, com
a utilizacao de pecas de roupas intimas (ver fig. 4).

Fig.4

Obras de Gerhard Deschamp.
Fonte: hitp://www.artnet.com/artists/
gerard-deschamps/corsels-roses-ou-
chiffons-de-la-chatre-p2I1Uj40G_PY-
wWxoqghp7642


https://www.archdaily.com.br/br/01-35977/arte-e-arquitetura-christo-and-jeanne-claude
https://www.archdaily.com.br/br/01-35977/arte-e-arquitetura-christo-and-jeanne-claude
https://www.archdaily.com.br/br/01-35977/arte-e-arquitetura-christo-and-jeanne-claude
http://www.artnet.com/artists/gerard-deschamps/corsets-roses-ou-chiffons-de-la-chatre-p2IUj4OG_PY-wWxoqKp76A2
http://www.artnet.com/artists/gerard-deschamps/corsets-roses-ou-chiffons-de-la-chatre-p2IUj4OG_PY-wWxoqKp76A2
http://www.artnet.com/artists/gerard-deschamps/corsets-roses-ou-chiffons-de-la-chatre-p2IUj4OG_PY-wWxoqKp76A2
http://www.artnet.com/artists/gerard-deschamps/corsets-roses-ou-chiffons-de-la-chatre-p2IUj4OG_PY-wWxoqKp76A2
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Existem artistas que concretizam obras com tecidos e pecas de roupa, como forma de
comunicar ao publico as suas cria¢des artisticas do vestuario em museus expostas como
pecas exclusivas de intervengado artistica. Neste caso, a arte serve de inspiragao para os
artigos do vestuario da moda, com uma maior aproximagao e atratividade para o espetador.
Entende-se que nem toda a roupa ¢ arte, porém “existe uma moda que faz arte e uma arte
que fala da moda” (Muller, 2000) [3].

Nesta sequéncia, amoda ¢ a arte potenciam a forma como os artistas participam em desfiles
de catalogos, criadores de moda e manifestagdes de arte contemporanea. A relagao entre
as duas areas ¢ considerada um acontecimento internacional, cada uma no seu papel — “a
moda e a arte conquista o estatuto de uma dinamica efémera”. “As instalacoes, cada vez
mais presentes nas bienais, confirmam essa propensao”, propensao (Remaury, 1997 citado
por Cidreira, 2005) [4]. Muitas das colegdes na area do design de moda usufruem da arte
como inspirac¢ao, com bons resultados na diferenciacao e a valorizagao do produto. Stephen
Sprouse, designer e artista plastico, inspirado nas obras de Andy Warhol, e de Jean-Michel
Basquiat na sua colegao de vestuario no ano de 1988. (ver fig. 5).

Damien Hirst, ¢ considerado um dos artistas contemporaneos, através do langamento da
primeira cole¢do de roupas em parceria com a Levi’s, em 2007, cujo titulo foi Warhol Factory
X Levi’s, com referéncia dos artistas: Andy Wahrol, Jackson Pollock e Jean-Michel Basquiat
(ver fig. 6)

Fig.5

Obras de Stephen Sprouse.
Yonte: https://www.wright20.com/
artists/stephen-sprouse



https://www.wright20.com/artists/stephen-sprouse
https://www.wright20.com/artists/stephen-sprouse
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Fig.6

Warhol /Emmanuel Ungaro.
Fonte: https://damorida.com.
br/2019/10/30/0-encontro-entre-a-
moda-e-a- pintura/

Neste sentido, a moda/arte coloca-os numa posicao de destaque tornando-se imprescindivel
a procura constante de diferenciacao, com recurso a inovacao tecnologica para garantir a
valorizagao de novos produtos.

5.7. Estilismo artistico

A moda esta equiparada com determinados aspetos sob ponto de vista estético e formal
assim como no caso do estilista investe na criacao de um modelo, tendo como referéncia
os tamanhos, as cores conjugadas com a harmonia.

Regra geral alguns estilistas utilizam a arte como fonte de criatividade e inspiragdo,
apropriando-se de imagens que recolhem e das cores, do estilo de uma qualquer obra de
arte ou conceitos, desenvolvendo estampas e formas, (Souza, 1996) [23].

Constata-se na observac¢ao da forma como o estilista se apropria dos mesmos métodos do
artista na criacao de sua pega, o estilista pode ser considerado um artista, contudo existe
uma diferenca em relagdo ao consumo, Cidreira (2005, p.136) [4] afirma que: “O estilista
¢ visto e reconhecido no mundo da moda como um criador, que diante de varias ideias e
propostas, podera ir ao encontro dos anseios e desejos do consumidor em geral”. (ver fig. 7).
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Podemos verificar que um artista ¢ um estilista sao considerados dois criadores embora
distintos, sendo que a criacao do estilista possa ser mais vocacionada para o consumo,
enquanto na criacdo do artista propriamente dito ¢ mais direcionada para a apreciagdo
da obra. Segundo Mendes e Haye, (2003, p. 95) [24] “Schiaparelli foi a primeira estilista a
trabalhar com cole¢Ges tematicas. “As suas roupas eram admiradas pela elegancia e perfeito
acabamento, de admiraveis detalhes”. “O estilista Alexander McQueen, fez das suas roupas
um produto que acompanha a sociedade moderna, questiona a propria beleza ideologica
do bizarro para revolucionar a ordem na elegancia tipica da alta-costura e da grande
industria das confeg¢des,” (Cordeiro, 2010) [25]. Contudo as ideias do estilista Jum Nakao
superaram o conceito de moda, que propde um novo olhar sobre o mundo e que, por isso,
tem um grande potencial transformador (Miyajima, 2010). [26], com a realizacao de um
desfile inovador Fashion Week (SPFW), a costura do invisivel, onde o estilista chama a atengao
para o luxo e as coisas simples. ‘A arte ¢ a moda tém a mesma linguagem, completando-se
para expressar ideias, no entanto os assuntos abordados pelos artistas e estilistas variam,
podendo comunicar “tanto a expressdao de uma ideologia quanto a critica de uma sociedade
ou reflexo de uma confusao de géneros” (Miiller, 2000, p.4) [3].

6. CONCLUSAO

Neste estudo de revisao da literatura, podemos constatar que a arte e a moda sempre
estiveram interligadas, tendo em conta que o conceito de moda resulta do processo do
designer como reflexao, ideias, experiéncias e emogdes tanto a nivel das artes aplicadas como
decorativas Loschek, (2009). [6]. Dentro desta panoramica artistica existem parecerias
entre designers de moda, marcas e artistas como forma de associar a moda a arte. Ao criar
vestudrio poderemos considerar uma forma de arte com a aplicacdo destes conhecimentos
a outras areas da moda, como ¢ o caso dos desfiles na importancia do estilismo artistico de
vanguarda damoda. O processo criativo do designer e do artista ¢ influenciado por elementos

Fig.7

Keith Haring/Jean- Charles
Castelbajac.

Fonte: hitps://www.sothebys.com/en/
articles/jean-charles-de-castelbajac-
rontiers-of~fashion
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que fazem da obra um reflexo do estado de espirito, e motivacdes do criador. Na verdade,
a moda e a arte na sua conceitualidade sugerem diferentes interpreta¢des sob ponto de
vista funcional em termos de utilidade e funcionalidade. Assim, esta pesquisa pode servir
como referéncia para novos estudos sobre a importancia da arte ¢ da moda, como forma
de reflexdo e representacio da vida e da cultura na sociedade. E de realcar, no entanto, a
realidade artistica de determinado momento, ¢ as composi¢oes artisticas que representam
a contemporaneidade da moda. Verificou-se que ao longo dos tempos a moda se apropriou
de elementos artisticos, assim como diversos artistas plasticos extrairam da moda elementos
para as suas obras, como forma de alquimia que gerava interesse e atenc¢ao pelo publico
no desfile como forma de representacao. Conclui-se que este estudo pode servir como
referéncia para novas investigacoes, sobre a importancia da arte e da moda como forma
de reflexdo e contextualizacao cultural ndo sé como fator econémico, mas com valores
estéticos na sua simbologia.
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