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RESUMO: Os jovens vém o futuro como algo inevitdvel, mas temem-no ou ambicionam-
no de diferentes formas, consoante as suas vivéncias e caracteristicas culturais. Através de
um questiondrio sobre os sentimentos que associam ao processo de globalizacio pro-
cedemos a uma classificagiio dos respondZntes. O questiondrio foi colocado a jovens estu-
dantes universitdrios de Portugal, Espanha, Macau, China, Alemanha, Mogcambique e
Quénia. Os resultados obtidos indicam que os jovens que mais temem o futuro represen-
tam quase um terco de todos os inquiridos. Contudo, verifica-se que ndo sio as carac-
teristicas culturais que definem o tipo de sentimentos ﬁlce ao processo de globalizacio. Os
jovens mais receosos do que o ﬁmro lbes propiciard sio os jovens de Macau e da
Alemanha e os que sdo em menor niimero pertencem aos paises africanos. Os que tém
expectativas elevadas quanto ao futuro sio os jovens da peninsula ibérica e de Africa.
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ABSTRACT: Young peaple see future as something inevitable, have fears and have hopes
and ambitions according with their experiences of life and cultural characteristics.
Through an inquiry about opinions and values that individuals associated to the current
process of development designated by globalization we classified answers. The ques-
tionary was conducted between university students of Portugal, Spain, Macau, China,
Germany, Mozambique and Kenya. The results indicate that almost one third of young

eople fear from the outcome. However, aren’t the cultural characteristics that define the
afraid from the future. Who suffer the higher level of anxiety about future is in greatest
number are students of Germany and Macau, and the Africans represent the lowest num-
ber of it. Those that have higher expectations are from Portugal and Spain and from the
Afvican countries.
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INTRODUCAO

As condigbes tecnoldgicas, o nivel de conhecimento humano e cientifico e as altera-
¢oes sociais que se verificam em muitos paises, estao a criar as condi¢des para que se
verifiquem mudangas em todas as sociedades. O aumento e o desenvolvimento de
novas tecnologias, dos meios de transporte, de informagio e de comunicagao, a pro-
fusao de produtos e servicos tém proporcionado mais conforto e satisfagio a um
nimero sempre crescente de individuos que podem aceder a estes beneficios.

Porém, para os governantes, o actual processo de globalizagio pode nio consistir no
modelo ideal, caso nio se verifiquem melhorias nas condi¢oes de vida ou de confor-
to em todas as populagdes. A insatisfagao de alguns contribui para o descontenta-
mento geral e provoca instabilidade social que se reflecte a nivel econémico.

O termo globaliza¢do tem sido usado para descrever o actual processo de reestru-
turagao politico-econémica mundial. A globalizagao ¢ «(...) um conjunto variado de
processos que avangam gragas a uma mistura de apoios politicos e econdmicos. Estd
a alterar a vida quotidiana, (...), 20 mesmo tempo que cria novos sistemas e poderes
transnacionais» (Giddens, 1999, p. 38). Para Giddens (1998, 1999), Llosa (2001) e
Wallerstein (2000a, 2000b, 1999), este é um processo de evolugio da Humanidade e
que pode contribuir para que surja um novo sistema mundial, democrético e igual-
itdrio em termos de oportunidades. Globalizagao ¢ um processo que pode transfor-
mar o mundo num espago comum, eliminando as diferencas, ou melhor, as divergén-
cias conflituantes entre as nagdes ¢ aproximando as culturas para a convivéncia paci-
fica.

A multiplicidade dos meios de informagio e tecnologias permitem que a infor-
magio circule e esta pode despertar na consciéncia dos jovens alguns sentimentos
positivos e de esperanga para o futuro ou de perigos e de descrenga num mundo glo-
bal dividido e cheio de inimizade entre os povos. Queremos, por isso, conhecer quais
os sentimentos e valores que os jovens associam ao presente modelo de desenvolvi-
mento mundial.

VALOR

Num 4mbito mais social, o termo valor pode ser definido como o principio que
guia uma pessoa ou uma colectividade, a forma de ser ou de agir, que reconhecem
como ideal relativamente a outra (Kamakura e Novak, 1992). Representa a crenca de
que uma condigio ¢ preferivel a outra, assumida como pensamento ou comporta-
mento de interesse comum. Para a Psicologia, é considerado «um julgamento relati-
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vo permanente (apreciagao subjectiva) (...) do que é importante procurar na vida (...),
quais os comportamentos mais apropriados para conseguir atingir os valores finais»!,
representando, estes tltimos, os principios que orientam o comportamento dos indi-
viduos.

Os valores associados a globalizagao representam as sensagoes ou a forma como os
individuos caracterizam o futuro que resultard do processo de globalizagao. Os receios
e as esperangas que esperam do futuro proveniente de uma crescente internacionali-
zagao das economias e consequente permuta de valores e ideias (Santos e Reis, 2005).

A diversa literatura sugere que os sentimentos face a globalizagao podem resultar ou
derivam das condigdes de vida dos individuos (Chomsky, 1999) e da evolugao tec-
nolégica que nos coloca a todos em contacto permanente (Naisbitt, 1994). Podem,
também, resultar das tensdes sociais provocadas pelo aumento do desemprego em vir-
tude da deslocalizagio da produgio (Martin e Schuman, 1999; Santos, 1998).
Resulta, ainda, do maior nivel de informagio, da melhoria dos niveis de vida numa
grande parte da populagio mundial (Séguéla, 1998), da maior permuta de valores
(Therborn, 2000) e da grande mobilidade dos individuos (Belk e Costa, 1998;
Calantone ez al., 1989).

GLOBALIZACAO

O processo de globalizagio contribui para a permissibilidade das nag6es 4 invasio
de influéncias externas, o que pode por em causa ou destruir o que cada cultura tem
de tnico (Therborn, 2000; Ger, 1997). Alimenta uma maior propensio ao consumo
e sustenta as desigualdades (Ger e Belk, 1996; Gémez, 2000). Proporciona as
condi¢bes para a deslocalizagio das unidades de produg¢ao, com os consequentes
riscos para as economias ¢ os problemas sociais inerentes (Murteira, 1995; Chomsky,
2003), contribuindo para o desemprego (Santos, 1998; Giddens, 1998). A procura
das multinacionais por paises mais pobres com menores exigéncias de politicas
ecoldgicas e sociais contribui para uma maior ameaga ao ambiente (Ger e Belk,
1996), alerta para a ameaga de controlo da mao-de-obra, para o possivel fim da
democracia (Casanova, 2000) e para o aumento dos excluidos (Murteira, 1995).

Existem, também, sentimentos positivos que se vislumbram neste processo de
aproximagio de nacionalidades, das economias e da diluigao das culturas. Um maior
desenvolvimento e crescimento econémico (Giddens, 1999; Wallerstein, 2000a,
Greenspan, 2001). A globalizagio comporta um acesso da populagio em geral a
maior e melhor informagio (Dickson, 2000) e a mais e melhores produtos (Kotler e
Armstrong, 1987; Watson, 2000; Twitchell, 2000).
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A intensificagio da concorréncia consegue uma melhoria no nivel de vida de todos
(Bagwell e Staiger, 2001) e é o caminho para uma maior aceitagao das diferencas e,
provavelmente, para uma efectiva democracia (Giddens, 1998, 1999; Murteira,

1995).

A permuta de influéncias culturais nao significa perdas de identidade ou o fim dos
diferentes normativos de cada cultura (Robinson, Landry e Rooks, 1998). A adopg¢io
pelas empresas de politicas diferenciadas na produgio (Ger e Belk, 1996), nos apelos
publicitérios (Holbrook, 1993; Brodberick e Mueller, 1999) em paises ocidentaliza-
dos, constitui a garantia da existéncia e sustentago de diferengas culturais. O apareci-
mento e desenvolvimento estilizado das diferengas culturais para cativar o turismo
(Ger e Belk, 1996; Belk e Costa, 1998) sao a prova de que nao é necessirio nem se
tende para a homogeneizacio (Levitt, 1983), antes se alimenta a criatividade e diver-

sificacao (Thomas, 1999).

O processo de globalizagao também ¢ tido como algo natural, que resulta da
evolugao da Humanidade (Llosa, 2001; Wallerstein, 2000a; 2000b), que se traduz
numa repeti¢ao de outros momentos histéricos (Wolf, 2001; Belk, 1997). A evolugao
tecnoldgica, a permuta e mobilidade de pessoas e bens e a abertura dos mercados tém
consequéncias na forma como se organizam os Estados (Strycker, 1998; Wolf, 2001;
Giddens, 1999), proporcionando maior poder a organiza¢bes internacionais ou
transacionais (Chomsky, 2003; Casanova, 2000). Contudo, para todos os autores, ¢
pacifico que este processo coloca novos desafios s empresas e a0 papel do Estado para
encarar a nova forma de organizagio mundial e das trocas comerciais.

D’Aquino (1996), citando Meyer, afirma que o desenvolvimento de muitos paises
tem melhorado o nivel de educagio da populagio, produzindo uma classe média
global que partilha «similar concepts of citizenship, similar ideas about economic
progress, and a similar picture of human rights» (p.108). O que pode significar o
esbater das diferencas entre povos nao como um processo de uniformizagiao empo-
brecido, esquecendo ou eliminando as diferengas, mas como principios comuns que
facilitam o entendimento entre populagdes.

Para as empresas os desafios colocam-se quer ao nivel da organizagao interna
(Campos, 1997) quer ao nivel da produgio e inovagio (Mesdag, 1999), bem como
no tipo de apelos ou na forma como se dirigem aos consumidores, (Kotler e
Armstrong, 1987; Cutler e Javalgi, 1992; Aaker ¢ Maheswaran, 1997), razio pela
qual ¢ necessdrio entender e conhecer os individuos e os seus valores. Neste sentido,
o nosso trabalho pretende verificar de que forma os jovens assistem e quais as preo-
cupagdes e as vantagens que encontram neste processo de globalizagao.
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METODOLOGIA

Santos e Reis (2005) apresentaram, através de uma validagao da anélise factorial da
escala de medida relativa aos valores associados a globalizagao, as 6 dimensdes que
caracterizam e medem os sentimentos para com o processo de globalizagio, sinteti-
zadas na Tabela 1.

TABELA 1
Dimensées ou valores associados ao Processo de Globalizagao

1. [ Desenvolvimento Econémico e Social Global
Dimensio que mede o nivel de beneficios que os individuos esperam para a economia do
Planeta, ao nivel do uso eficiente de recursos, da estabilidade monetaria, da justiga social e
emprego, etc.
Empresas e Organizagoes Transnacionais
Dimensao que representa as variaveis que caracterizam o processo de ‘fusdo’ de
organizagdes e empresas ou mundializag@o de empresas e de negdcios.
Consumismo
Dimensao que mede o nivel esperado de um maior crescimento de produtos e marcas, de
servicos e uma maior acessibilidade as novas tecnologias e consequentemente a informacéo.
Ameagas Sociais e Ecolégicas
Dimensdo que corresponde ao nivel de receios relacionados com varidveis que caracterizam
os potenciais problemas que podem resultar de um processo de globalizagao .
Livre Circulagdo
Dimensao que mede o n ivel de intensidade com que os individuos avaliam os efeitos de
circulag@o de pessoas e bens num mundo cada vez mais ‘préximo’ de todos nos.
6. | Homogeneizagio Econémica e Cultural
Dimensao que mede o nivel de preocupacdes ou ansiedades que se colocam relativamente
aos fluxos de ordem cultural e econémico, que podem resultar numa diluigao de assimetrias,
entre as diferentes regides do mundo.

»
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O estudo foi conduzido em diferentes paises para garantir que os resultados pro-
porcionavam informagio que indiciasse os sentimentos da populagao mundial face ao
processo de globalizagdo. Privilegiamos a populagao jovem universitdria dos dife-
rentes paises, de forma a garantir a obten¢ao de opinides mais precisas ¢ melhor
definidas, em resultado da sua maior formacao.

A dimensao total da amostra foi de 2012 estudantes universitdrios, repartidos
pelos diferentes paises, grupos etdrios e sexo, de acordo com os dados da Tabe-
la 2.

A partir das respostas obtidas, foi efectuada uma andlise de componentes princi-
pais que, com a andlise de consisténcia interna de cada dimensdo (Agresti e Finley,
1999; Churchill, 1995; Leung e¢ Bond, 1989), permitiu identificar e validar as
dimensdes ou valores que os jovens associam ao processo de globalizagio (Santos e
Reis, 2005).
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TABELA 2
Caracteristicas demograficas dos inquiridos
Inquiridos %
Portugal 500 24,5%
Espanha 330 16,2%
Macau 195 9,6%
China 197 9,7%
Alemanha 207 10,2%
Mocambique 209 10,3%
Quénia 401 19,7%
Sexo Masculino 901 44,4%
Feminino 1130 55,6%
Grupo etario  18-20 anos 724 36,0%
21-23 889 44 2%
24-25 317 15,8%
mais de 25 anos 82 4,1%
Total 2012 100,0%

RESULTADOS E DISCUSSAO

Efectudmos, posteriormente, uma andlise de clusters ou agrupamentos de casos.
Uma metodologia que pretende identificar os grupos ‘naturais’ de jovens que apre-
sentam sentimentos similares relativamente ao processo e conceito de globalizagao
(Chatfield e Collins, 1992; Reis, 2001). Esta andlise permite-nos identificar os gru-
pos de jovens com preocupagdes similares entre si e permite, ainda, encontrar as dife-
rengas de opinido associadas com o processo de globalizacao.

Para escolher a melhor solugio quanto ao niimero de grupos a definir, procedeu-se, em
primeiro lugar, a diversas andlises exploratdrias de agrupamentos com base em andlise de
clusters hierdrquicos para diferentes amostras aleatérias de 5% dos casos. Utilizou-se o
critério de agregacao dos casos com base no método de Ward por ser aquele que mais se
assemelha com o método de K-means e utilizou-se como medida de semelhanca o
quadrado da distincia euclidiana (Reis, 2000). A solugio escolhida foi a que identifica 4
grupos, porque apresenta conjuntos de individuos em proporgoes mais equilibradas
(Churchill, 1995; Hair ez al., 1998) e porque esses subconjuntos representam sentimen-
tos bem diferenciados face ao conceito de globalizagao. Posteriormente, através do méto-
do K-means e impondo a solugdo de 4 grupos, obteve-se a média dos scores estandardi-
zados das componentes principais de cada grupo, conforme a Tabela 3.

Para confirmagdo desta classificagdo em quatro agrupamentos diferenciados, pro-
cedeu-se a uma andlise discriminante das varidveis iniciais que estiveram na origem
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das componentes principais. Verifica-se que a percentagem de grupos correctamente
classificados é de 92,0% e de 90,7% para a validagao cruzada, enquanto que a andlise
discriminante para as componentes obtidas permitiu verificar uma classificagao cor-
recta de 94% dos casos e 93,8%.

Ao analisarmos os scores médios estandardizados das CP’s para cada pais, devemos
considerar o facto de que quanto mais elevado o score, mais elevada € a relagao que os
jovens encontram entre as respectivas componentes principais e o processo de glo-
baliza¢do. Os scores positivos indiciam que os jovens encontram uma relagio acima da
média entre a componente principal e o conceito de globaliza¢ao e que o nivel dessa
afinidade ¢ maior quanto mais elevado e positivo for o score. O contrdrio acontece
com as componentes principais que apresentam scores negativos, em que quanto mais
negativo menos relagio os jovens encontram entre os factores em causa € 0 processo
de globalizaczo.

A comparagio dos scores médios indica, como seria de esperar, diferencas entre os
diferentes grupos e componentes. A primeira componente que representa a crenga ou
descrenga no Desenvolvimento Econdmico e Social Global difere entre todos os grupos.
Os grupos 2 e 4 apresentam diferengas face aos dois restantes grupos para as compo-
nentes Empresas e Organizagoes Transnacionais, o Consumismo e, ainda, a Livre
Circulagdo. A quarta componente Ameagas Sociais e Ecoldgicas apresenta diferencas
entre os grupos 3 e 4 e os dois outros grupos. Os grupos 1 e 2 diferenciam-se dos
restantes relativamente a componente Homogeneizagio, que se refere ao receio rela-
cionado com a destruigio e o esbater da diversidade cultural.

TABELA 3
Média das CP’s da globalizagao por clusters*
1 (N=191) 2 (N=551) 3 (N=478) 4 (N=493)

Desv. Desv. Desv. Desv.

Média  Padrdo Média  Padrdao Média  Padrdo Média  Padrio

Desenvolvimento Econdémico Social Global -,605 914 ,137 ,958 -,403 912 ,494 ,854
Empresas e Organizagdes Transnacionais -1,082 1,254 261 ,819 -,234 ,943 355 742
Consumismo -,960 1,017 318 ,883 -,442 ,884 445 ,770
Ameagas Sociais e Ecologicas -,893 ,890 =715 ,680 S13 753 648 741
Livre Circulagdo -,643 1,034 ,186 1,013 -,241 911 275 ,886
Homogeneizagdo Econdmica e Cultural -,240 1,434 -,358 1,002 ,L105 ,789 392 .793

* As ndo respostas levaram a que nem todos os individuos tenham sido classificados

Com base nos 4 segmentos obtidos, de acordo com os scores médios, podemos de-
signar o primeiro grupo como aquele que integra os Indiferentes ou Alheios (11%) aos
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problemas relacionados com a globalizagao, porque apresentam valores negativos em
todas as CP, ou seja, nao estabelecem qualquer relagao entre as diferentes dimensoes
e o conceito de globalizago. O relativo baixo nimero de Indiferentes constitui algo
que se pode considerar positivo, porque significa que a maioria dos jovens nio fica
alheio ao futuro do Planeta.

O segundo grupo poder-se-ia denominar como os Positivos, Optimistas ou
Sonhadores (32%), por demonstrarem que acreditam no Desenvolvimento Econdmico
¢ Social Global e relacionarem todas as restantes componentes com o processo de
globaliza¢do, com excepgao das que tém conotagdes negativas. Nao estabelecem uma
relagao directa deste conceito com as componentes Ameagas de ordem social e ecoldgi-
cas e Homogeneizagdo, pelo que nao temem que a globalizagao dé origem a ameagas
ao trabalho, aos direitos dos trabalhadores, a maiores problemas ecoldgicos ou que
contribua para destruir a diversidade cultural.

O grupo 3 ¢ constituindo pelos jovens que tém sentimentos contrdrios ao do grupo
anterior. Podem designar-se por Pessimistas, Derrotistas ou Desconfiados (28%). Estes
apenas relacionam de forma clara a globalizagio com os medos, com os receios ou os
problemas que muitos consideram que venha a ser o resultado do actual modelo de
desenvolvimento das sociedades ocidentais. Estes jovens encaram a globalizagao
como um processo que conduz a perda da perda de identidade econémica e cultural
(Ameagas Sociais e Ecoldgicas e da Homaogeneizagio Econdmica e Cultural).

O dltimo grupo de jovens relaciona positivamente todas as componentes principais
com o conceito de globaliza¢do. Aparentam estar na expectativa, com sentimentos
positivos mas também negativos face a globalizagio. Associam a este processo uma
melhoria das condigbes econdmicas, da utilizagao dos recursos, do emprego e de
justica social para todo o Planeta, mas consideram possivel que possam vir a ocorrer
alguns problemas sociais, ecolégicos e culturais. Podemos, assim, intitular estes jovens
como Aderentes, Moderados, Tementes ou Realistas (29%) em relagao ao processo de
desenvolvimento global.

Analisando esta classificagio em fun¢ao dos paises (Tabela 4), estas diferencas entre
grupos passam a ser relevantes e permitem encontrar grupos diferenciados em cada
pals.

O numero elevado de jovens com sentimentos positivos relativamente ao futuro do
desenvolvimento econémico pertence aos paises africanos e aos paises da Europa do
sul. O nimero de jovens que designamos por realistas ¢ em nimero similar entre os
diferentes paises, com excepgao dos jovens de origem mogambicana que sio em
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menor nimero e os jovens chineses que sao num nimero significativamente maior
que os restantes. Os mogambicanos s3o, também, em maior ndmero entre os que se
manifestam alheios ao processo. Os jovens que mais temem o processo de desen-
volvimento sd3o os germanicos e os macaenses.

Podemos, entdo, concluir que grande parte dos jovens tem uma atitude positiva
face a um possivel desenvolvimento econémico global.

TABELA 4
Percentagem de inquiridos por cluster e por pais
1(11,1%) 2 (32,2%) 3 (27.9%) 4 (28.8%)
% % % %
Portugal 7,0% 37,8% 27,6% 27,6%
Espanha 5,5% 40,4% 26,5% 27,6%
Macau 5,7% 10,2% 57,4% 26,7%
China 3.3% 24.2% 25,3% 47,3%
Alemanha 2,9% 25,9% 48,9% 22,3%
Mogambique 36,2% 37,8% 17,0% 9,0%
Quénia 17,1% 33,9% 13,4% 35,6%

CONCLUSAO

Podemos concluir, pelas diferencas detectadas, que as condi¢oes sécio-econdmicas
e principalmente as caracteristicas culturais tém pouco efeito na forma como os indi-
viduos encaram o actual processo de globaliza¢ao. Nao ¢ também claro que os indi-
viduos de pafses mais evoluidos economicamente, com melhores condigoes de vida,
mais informagio e, consequentemente, melhores expectativas futuras, tenham uma
perspectiva quer mais consciente quer de maior esperanca face ao futuro.

Os jovens créem que a actual politica de desenvolvimento mundial proporcionard
um Desenvolvimento Econdmico e Social Global mais democritico e acessivel a todos,
embora também acreditem que com ele existem Ameagas Sociais e Ecoldgicas. Estes
jovens também consideram que se verificard o aumento e a melhoria da qualidade dos
produtos e do Consumismo, uma crescente liberalizagao de movimentos de bens e pes-
soas, Livre Circulagio, da mesma forma que acreditam na necessdria readaptacio das
organizag¢des para enfrentarem a mundializagio da economia. A aproximagao dos
povos, a massificagio de informagdo e a permuta de imagens e influéncias através das
mais diversas formas fazem acreditar, a este grupo de jovens, que o processo de glo-
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balizagdo pode também concretizar um processo de Homogeneizagio Econdmica e
Cultural das culturas e economias.

Podemos também concluir, tal como Mitchell (1993), que esta geragao aparenta ser
optimista e liberal, mas que tem consciéncia dos perigos que podem advir. Sabemos,
ainda, que as diferencas culturais (Gummesson, 1997) e o maior nivel de informagao
(Howard e Mason, 2001) podem determinar diferencas de valores mais positivos face
ao futuro.

De acordo com os valores associados ao processo de globalizagdo, foi possivel
encontrar quatro grupos de jovens que apresentam diferengas de sentimentos face ao
processo de globalizagio, de acordo com os receios, os sonhos, as expectativas ou
mesmo a indiferenca. Os primeiros podem considerar-se Alheios a este processo,
porque nio relacionam de forma positiva ou negativa qualquer das componentes ou
dimensoes resultantes com o processo de globalizagao. Os segundos sao designados
de Positivos, porque nao temem as Ameagas Sociais e Ecoldgicas, nem a Homoge-
neizagdo Econdmica e Cultural e estabelecem uma relagio entre o processo de global-
izagdo e as restantes dimensdes associadas a esse processo. Os designados por
Pessimistas constituem o grupo dos que estio em oposi¢ao aos anteriores, mas rela-
cionam o processo de globalizagaio com aquelas duas componentes. O grupo dos
Realistas é aquele que entende existir uma relagao directa entre todas as componentes,
desde o Desenvolvimento Econdmico e Social Global até 2 Homogeneidade Econdmica e
Social.

Os que acreditam no Desenvolvimento Econdmico e Social Global fazem parte do
grupo de Sonhadores ou dos Realistas, porque confiam que o processo de globaliza-
¢do possa contribuir para um mundo melhor. Sao também estes jovens que rela-
cionam as Empresas e Organizagoes Transnacionais, os efeitos ao nivel da reorganiza-
¢do necessdria das empresas e o papel que as institui¢des supranacionais poderdo ter
no futuro, em resultado da globaliza¢ao. O aumento do Consumismo é ainda encar-
ado como uma consequéncia do processo de globalizagio pelos jovens que classifi-
camos de Sonhadores ¢ de Realistas. As potenciais Ameagas Sociais ¢ Ecoldgicas sio
consideradas como eventuais pelos jovens Pessimistas e Realistas. A liberdade de cir-
culagdo de pessoas e bens, que é um dos principios que norteia o actual processo de
globalizagdo, ¢ uma das dimensoes que, como ¢ l6gico, estd presente e ¢ consciente
na maioria dos jovens. A excepgao refere-se ao grupo de jovens menos confiantes no
futuro que designdmos por Pessimistas e aqueles que aparentam estar Albeados do
processo de globalizagdo. Por tltimo, os receios da tendéncia para a Homogeneizagio
Econdmica e Cultural estio presentes nos Pessimistas e nos Realistas ao processo de
globalizagao.
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A maioria dos jovens de cada pais tem sentimentos que se podem considerar como
de aprovagao do processo de globalizagio, porque se classificam nos grupos de jovens
com sentimentos positivos e realistas face a este processo. A excepgao ocorre entre
macaenses, mogambicanos e alemies. Os primeiros, talvez porque atravessaram hd
relativamente pouco tempo, um processo de mudanga de administra¢ao territorial
(de Portugal para a China), que cria alguma inseguranga; os mogambicanos, porque
ainda no hd muito atravessaram uma guerra civil (Dana, 1996); e os germénicos ou
alemaes, provavelmente, porque pertencem a uma cultura caracterizada pelos eleva-
dos niveis de ansiedade e inseguranca (Hill, 2001; Hofstede, 1997).

Os jovens africanos, de Mogambique e do Quénia, com talvez menor informagao e as
piores condigdes de vida, surgem classificados em grande nimero como Alheados do
processo de globalizagdo. A falta de infra-estruturas nos paises africanos, de meios de infor-
magio e comunicagdo, também em resultado de décadas de guerra em Mogambique, as
dificuldades de sobrevivéncia em dois dos paises mais pobres do mundo (Dana, 1996;
World Bank, 2002), pode ter implicagdes na falta de visao ou no alheamento dos jovens
face a outros problemas ou preocupagdes mais distantes do seu dia-a-dia.

O maior nimero de jovens de Portugal, Espanha, Mogambique e Quénia aparecem
integrados no grupo dos Sonhadores. Os macaenses e alemies sio os que apresentam
um maior nimero de jovens Pessimistas. Os jovens chineses estdo mais classificados
como Realistas ou expectantes face ao processo de globalizagio.

Podemos, entdo, afirmar que a maioria dos jovens acredita no futuro do Planeta e
confia que o processo de globalizagao trard melhor desenvolvimento e tem conscién-
cia dos prejuizos que podem ocorrer para todos.

Este estudo contém, no entanto, algumas limitagdes. Necessita da condugio de
mais inquéritos nos mesmos pafses aqui representados para validagio destes resulta-
dos. A condugio do mesmo inquérito em outras culturas permitiria perceber se a
escala utilizada se adequa a mensurar os resultados ou sentimentos relacionados com
a globalizacdo, de forma universal. Para garantir a validade da escala de medida para
diferentes linguas para a comparagio de estudos internacionais, a tradugao deve ser
mais cuidada e conduzida por especialistas de diferentes linguas. A mesma frase em
diferentes linguagens pode ter diferentes significados ou interpretagoes e erros de
tradugao podem agravar as possiveis diferencas entre culturas, pelo que devem ser
considerados alguns procedimentos de tradugio descentrados ou nao literais (Wender
e Campbell, 1970) e com base nesta dltima uma nova tradug¢io para a lingua origi-
nal (Triandis, 1972), para assegurar a validade da escala de medida utilizada em dife-
rentes linguagens.
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