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Experiéncias de Consumo: Estudos de Caso no
Interior da Classe Média foi publicado em
2009 e corresponde a uma parte da tese
de doutoramento defendida pela autora,
Alice Duarte, em janeiro de 2008. O tra-
balho de terreno que deu origem ao estudo
decorreu entre 2002 e 2004. Em 2002 Alice
Duarte publicou, nesta mesma revista, um
texto intitulado “Daniel Miller e a antro-
pologia do consumo” e, em junho de 2010,
um outro, também correspondente a uma
parte da tese, intitulado “A antropologia e o
estudo do consumo: revisao critica das suas
relagoes e possibilidades”. Este mapeamento

temporal serve a tarefa de colocar a obra
aqui recenseada no interior da produgao
antropolégica nacional e internacional:
no inicio da década de 2000 a autora faz
uma aproximacio tedrica aos entio recen-
tes (mas ja em clara fase de expansio para
as academias de paises periféricos) estudos
do consumo em antropologia e inicia uma
investigacdo que sera publicada em livro no
fim da mesma década (o segundo volume —
O Consumo para os Outros — foi publicado ja
em maio de 2011, também pela U. Porto
Editorial). Este foi, grosso modo, o arco de
tempo necessirio para que 0 NOVo campo
de estudo — investido por varios investiga-
dores — tomasse forma em Portugal. A pro-
dugio académica ¢ hoje muito veloz, mas
nao prescinde dos tempos necessarios a sua
boa realizacio e estes parecem ser mais lon-
gos que aqueles que presidem ao funciona-
mento do real: neste caso, estamos face a
uma obra indispensavel para compreender
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a realidade portuguesa contemporanea,
mas que ja nos fala de um passado (que,
dadas as circunstancias, se transformou em
algo dramaticamente longinquo).

Alice Duarte coloca-se de forma clara
(e explicita) no interior de uma perspetiva
analitica que, no seguimento da proposta de
Daniel Miller, opta por deslocar os estudos
sobre cultura material do polo da producio
para o polo do consumo: “eleger o consumo
como campo de pesquisa efetivo tem sub-
jacente a rejeicio de o olhar como mero
resultado da produgio ou, mais especifica-
mente, do modo de producio capitalista,
deslocando para o préprio consumo o foco
e interesse da analise” (p. 7). No interior
desse posicionamento mais geral, opta por
concentrar-se nas dimensdes mais micro da
observagio etnografica — individuos e res-
petivas familias —, de forma a trabalhar os
mecanismos de produgio/negociacio das
identidades pessoais e familiares: “[...] a
andlise compartimentou a realidade empi-
rica e elegeu o papel do consumo em termos
da produgio de identidades particulares e
em termos da criacio e manutencio de
redes de sociabilidades como alvos da sua
atencdo, fazendo emergir a triade analitica
consumo-identidade-sociabilidade” (p. 8).
No que diz respeito as etapas do ciclo de
a investigacdo centra-se nos
mecanismos que, apos a compra, integram
os objetos no trabalho de construgio de si
levado a cabo pelas pessoas a quem pas-
sam a pertencer: “[...] a inten¢do central
do atual texto é tornar manifestos e dar a
conhecer processos de apropriagdo e respeti-
vas atribuicoes de significado efetivos pelas
pessoas concretas que sao os consumidores-
-informantes” (p. 10).

Para responder as opgoes conceptu-
ais mencionadas, o estudo empirico foi
desenhado a partir de dois critérios: o pri-
meiro prende-se com questoes de estrutura
social e o segundo diz respeito as etapas do
“ciclo do consumo”. As pessoas escolhidas

consumao,

integram o setor médio da sociedade por-
tuguesa — sdo, segundo os parametros
sociol6gicos, membros da “classe média” —e
sao “visitantes” do Norteshopping, um cen-
tro comercial situado na zona do Grande
Porto. O primeiro critério visava criar um
universo de estudo sociologicamente homo-
géneo, de forma a poder centrar a interpre-
tagio nas dimensdes mais pessoais, fugindo
assim, deliberadamente, ao estudo dos efei-
tos de estrutura: “[...] ou seja, em vez de se
procurar uma assimilagio estrita entre cate-
gorias de consumidores e categorias sociais
de classe ou status, o consumo ¢ aqui anali-
sado enquanto meio atil — e utilizado — de
expressao e comunicacgio de construcoes de
valores e do sentido do que cada um é: um
jovem, uma mie de familia, um amigo do
peito, uma pessoa cosmopolita” (p. 8). Ja o
segundo homogeneizou o terreno em que se
desenrola a etapa das “compras”, para cen-
trar a interpretagdo nas dinamicas da etapa
seguinte, a das “apropriacbes”. Na pritica,
foram trabalhados 24 agregados familiares.

No meu entender, o desenho da pes-
quisa integra, de forma inteligente e efi-
caz, as dimensoes empiricas e as dimensoes
conceptuais. A opgao conceptual dependia,
neste caso, do trabalho sobre as esferas mais
delicadas de uma etnografia do consumo —
aquelas que por implicarem as vidas domés-
ticas das pessoas as colocam mais a nu. Sem
penetrar nessas dimensdes ndo é possivel
entender as relagbes que estabelecemos
com 0s objetos, ou as razbes pelas quais eles
constroem as nossas existéncias mais pro-
fundas. A obra de Alice Duarte consegue
chegar a esse territério delicado — e conse-
quentemente consegue provar cabalmente a
pertinéncia do seu estudo — sem nunca rom-
per a pelicula ténue que protege a dignidade
das pessoas que aceitaram trabalhar com
ela. O seu livro permite-nos assim perceber
0 quanto sdo — quando vistos a partir de
escalas de andlise micro — delicados e frageis
os mecanismos de construcao identitaria de
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uma classe média recentemente chegada a
parametros de consumo jé solidificados em
outros paises. No entanto, prescindir, na
interpretacio dos dados, da inser¢do dos
efeitos de estrutura — “O objetivo de ilustrar
o processo de consumo como atividade pra-
tica, moral e contextual especifica benefi-
cia, portanto, deste recurso a uma nogao de
estilo de vida que, mais do que entendido
como instrumento de diferenciacido social,
procura remeter para tendéncias familia-
res fornecedoras de consisténcia interna as
apropriagoes concretizadas pelos informan-
tes” (p. 119) — enfraquece, no meu enten-
der, as possibilidades de elucidagio do real.
A classe média portuguesa nio €, sobre-
tudo no que diz respeito as suas origens,
homogénea, e por isso 0os mecanismos que
decorrem das posicoes que as pessoas ocu-
pam na estrutura social, nomeadamente os
de “distingdo” social, estdo nela presentes.
Mas, apesar deste reparo, o trabalho con-
segue esclarecer questdes que se prendem
com as dinidmicas familiares especificas e
questoes de carater mais estrutural. Fica
claro que naquele tempo, o inicio do século
XXI, a classe média portuguesa pensava que

tinha chegado, finalmente — com euforia,
esforgo e por vezes sofrimento — a “socie-
dade de consumo”. Para um cientista social
conhecedor dos estilos de vida de outras
classes médias, era evidente que nio era
bem assim: a auséncia dos consumos cul-
turais — colocados no pacote das coisas dis-
pensaveis, sendo mesmo das indteis — era o
sintoma mais 6bvio da falta de consisténcia
temporal dessa nova classe média (estavam
14 as mesmas coisas — carros, aparelhagens,
relogios — mas nio estavam I os mesmos
conteudos — construidos nas universidades,
nos museus e nos teatros). Agora que tudo
foi posto em causa, a evidéncia da distan-
cia que nos separa dos parametros do con-
sumo médio europeu obriga-nos, seguindo
mais uma vez as tendéncias reveladas pelos
trabalhos recentemente produzidos nas
academias com maior visibilidade interna-
cional, a reequacionar as relagbes comple-
xas que se estabelecem, no interior de novos
quadros macroecondmicos, entre as esferas
da produgio e as esferas do consumo.

Filomena Silvano
CRIA/FCSH-UNL
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