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Resumo: O presente estudo tem como foco de andlise a expressao artistico-cultural do
graffiti abordado a partir de uma pesquisa iniciada na cidade de Brasilia. Entre os
objetivos se destaca a busca por assimilagbes dessa modalidade de expressdo nas
cidades, nos espagos publicos de suas paisagens urbanas e, mais recentemente, em
ambiéncias privadas. Como método da abordagem qualitativa adotada na condugdo
do estudo, foi sistematizada uma diretriz investigativa que, inicialmente, perpassou ao
referencial tedrico utilizado sobre o objeto tematico uma identificagdo e categorizagdo
de trés grupos sociais distintos no que se refere a sua relagdo com as intervengdes
realizadas no espago publico e privado por meio das expressdes em graffiti; em
seguida, foi elaborado um instrumento misto, voltado as assimilagdes do graffiti por
parte dos trés grupos de atores sociais em questdo e, por fim, a aplicagdo dessa
ferramenta e a posterior analise de seus dados amparada no aporte tedrico
inicialmente utilizado permitiram o alcance de resultados esperados, como a
identificagdo de similaridades e distingdes no que diz respeito a assimilagdo do graffiti
pelos sujeitos participantes da pesquisa. Além das reflexdes vinculadas tanto a
literatura especializada sobre a tematica do graffiti quanto a sua normativa em nossa
localidade de estudo, consideramos ter sido também substancial para o
direcionamento da investigagdo as reflexdes complementares que pudemos acrescer
ao estudo por meio das respostas do publico participante. Estas nos permitiram
ultrapassar a objetividade de um estudo sobre o tema na atualidade ou em uma
localidade e percebé-lo a partir das nuances subjetivas dos grupos de atores que, de
algum modo, transformam e sdo transformados por esse campo e que foram sensiveis
a atengdo a eles solicitada sob circunstancias tdo especificas e dificeis como as
vivenciadas por todos desde 2020.
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Transformations of practices and perceptions of graffiti in cities: from urban
transgression to commercialized art.

Abstract: The present study focuses on the artistic-cultural expression of graffiti
approached from a research initiated in the city of Brasilia. Among the objectives,
these archfor assimilation of this modality of expression in cities, in the public spaces
of their urban landscapes and, more recently, in private environments stands out. As a
method of qualitative approach adopted in conducting the study, an investigative
guide line was systematized that, initially, permeated the theoretical framework used
on the thematic object with an identification and categorization of three distinct social
groups with regard to their relationship with the interventions carried out in the public
and private space through graffiti expressions; then, a mixed questionnaire aimed at
the assimilation of graffiti by the three groups of social actors in question was
elaborated and, finally, the application of this tool and the subsequent analysis of its
data supported by the theoretical contribution initially used allowed the reach of
expected results, such as the identification of similarities and distinctions regarding the
assimilation of graffiti by the groups of actors participating in the research. In addition
to the reflections linked to both the specialized literatura on the subject of graffiti and
its regulations in our study location, we consider that the complementary reflections
that we were able to add to the study through the responses of the participating public
were also substantial for directing the investigation. Allowed us to go beyond the
objectivity of a study on the subject at present or in a locality and perceive it from the
subjective nuances of the groups of actors that, in someway, transform and are
transformed by this field and that were sensitive to the attention to them requested
under circumstances as specific and difficult as those experienced by every one since
2020.
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1.Introdugdo

Buscar assimilagdes da cidade, seja de seu espago publico ou privado, vai de encontro a interpretagées
gue, em maior ou menor grau, perpassam as paisagens onde se fazem presentes as mais variadas
expressoes culturais e artisticas, sejam elas constituintes da caracterizagdo de uma cidade, sejam elas a
propria cidade vista como um produto sociocultural, conforme ja hd muito vem sendo considerado
(Argan, 2005; Manguel, 2001; Wisnik, 2018). Entre tantos focos de andlise possivel, na atualidade, ndo
ha como ndo nos atentarmos, por exemplo, a manifestacdo artistico-cultural do graffiti, expressdo que,
em sua origem, constituiu o Movimento Hip-Hop, iniciado nos anos 1960, em Nova lorque, por grupos
periféricos da cidade que utilizavam as artes envolvidas (DJ, RAP, Break Dance, Graffiti) como agente
politico e social.

Por consequéncia de seu surgimento suburbano, o movimento foi marginalizado e até criminalizado; no
Brasil, em 1998, houve sanc¢do do graffiti pelo Art. 65 da Lei n° 9.605, de 12 de fevereiro, que
criminalizava graffiti e pichacdo, podendo sua produgdo resultar em uma multa e detengdo de 3 a 12
meses de prisdo. Todavia, em 25 de maio de 2011 foi instituida a Lei n°12.408, que alterou o Art. 65 da
Lei n° 9.605 descriminalizando o graffiti, uma vez que este fosse realizado com intuito de “revitalizar” e
“valorizar” o patrimonio publico.

Este artigo resulta de uma pesquisa idealizada a partir da soma das experiéncias vivenciadas pela
coautora no ambito das praticas de graffiti aos interesses investigativos dos demais coautores,
provenientes de campos profissionais distintos, mas vinculados a este universo que vem se
configurando como um dos segmentos artistico-culturais contemporaneos de grande expressdo e
multiplos significados.

Para proceder tal exercicio investigativo, a partir de uma ampliagdo do referencial tedrico inicialmente
utilizado como fonte de aprofundamento das consideragGes sobre o objeto tematico, foi pensado como
um procedimento de conhecimento complementar a identificagdo de sujeitos participantes de grupos
sociais distintos no que se refere a sua relagdo com as intervengdes realizadas, seja no espago publico
ou privado, por meio das expressGes em graffiti. Posteriormente, a realizacdo de uma pesquisa sobre as
percepcGes dessa modalidade de expressdo artistica partindo desses distintos grupos permitiu ampliar
as reflexdes sobre o objeto, seu campo e sujeitos correlacionados ao tema.

Ao evidenciar e correlacionar pontos de vista de varios atores ou agentes de algum modo envolvidos no
ambito desta expressdo artistico-cultural (grafiteiros, patrocinadores de graffiti e o publico receptor) foi
possivel, de fato, ampliar a reflexdo sobre como as nog¢des sobre esta expressdo artistico-cultural se
vincula a imaginarios e expectativas por vezes distintas no que se refere ao graffiti expresso no espago
publico e aquele expresso no espago privado; nos aproximamos, assim do alcance do objetivo langado,
identificar assimilagGes do graffiti por tais grupos nestas duas categorias espaciais. Numa linha de méao-
dupla também foi possivel perceber como artistas vinculados a essa modalidade de expressdo
inicialmente contestatdria mantém sua visdo artistica mesmo nos casos de expressGes no espago
privado mediante trabalhos encomendados ou patrocinados, ao passo que a percep¢do da opinido
publica (sejam patrocinadores ou espectadores) vem sendo alterada gradativamente no sentido de uma
assimilagcdo mais favoravel a expressdo do graffiti como arte.

De certo modo, permeou a condugdo de nosso caminho de pesquisa aquela consideragdo feita por
Arendt (2007), em seu célebre A Condicdo Humana, de que o ambiente publico é incapaz de abrigar o
irrelevante. Partilhando dessa consideragdo, podemos conjecturar que uma interven¢ao urbana como a
do graffiti pode até passar despercebida no dia-a-dia da maioria das pessoas, entretanto, a
subjetividade inerente aos afetos e a memaéria sempre permitira o acionamento de gatilhos pessoais ou
coletivos em diversas escalas; e quando consideramos as obras de graffiti monumentais e/ou
impactantes e/ou elaborados por nomes ja céleres, estes podem vir a serem assimilados até mesmo
como pontos de referéncia de uma localidade, como tem acontecido mundo afora.

J4 no meio privado, o graffiti tem sido levado para tal ambiente geralmente sendo associado as artes
plasticas e sob tematicas serenas, o que permite uma valorizagdo de sua dimensdo estética ao passo que
contribui para o esvaziamento das tantas inten¢Ges trazidas por tal expressdao em sua origem como arte
urbana, provocativa/transgressora e gratuita/acessivel. Sob esse contexto, no presente estudo,
pautando-nos nessas e outras dimensdes do graffiti, assimilado como uma expressao artistico-cultural,
podemos nos aproximar de opinides sobre tal expressdo que se divergem no que tange a sua
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intencionalidade, a sua realizacdo, seja na esfera publica ou privada, assim como aos seus
desdobramentos no contexto espacial onde é realizado.

2.De Nova York a Brasilia — algumas consideragdes sobre o Graffiti

Uma das questGes que se colocam com mais frequéncia e cuja resposta ndo é
evidente, é a seguinte: «quem é o publico das mensagens que encontramos nos
muros da cidade?» Aparentemente, o publico do graffiti ndo é muito diferente
daquele a que se dirigem as mensagens publicitarias. Ou seja, pretende chegar a
todos, embora sé alguns se sintam verdadeiramente inspirados ou tocados por
aquilo que véem e Iéem (Campos, 2007, p. 256).

As opiniGes sobre a origem do graffiti sdo divergentes. Para entender essa divergéncia pode ser
coerente identificd-lo de duas maneiras, a primeira como ato de “se comunicar” e a segunda como ato
de “transgredir”; essas duas definicdes se fazem mais pertinentes, obviamente, se consideradas como
complementares. Se pensarmos em sua dimensdao de comunicagdo, o graffiti teria seus primeiros
registros na Pré-histdria. Contudo, se considerarmos o graffiti sobretudo pela agdo de transgressao que
o caracteriza, tal expressdo talvez tenha mesmo seus primeiros registros em 1942, com o artista KILROY,
que participou da Segunda Guerra Mundial e se tornou célebre apds escrever em suas bombas a
expressdao “KILROY WAS HERE”. Mas foi nos anos 1970 que o graffiti ganhou forca na cena norte-
americana, especialmente em Nova lorque, onde crescentemente varios jovens passaram a “marcar” tal
cidade com graffitis, personagens ou letras. E, a partir de entdo, esse fendmeno de ocupar o espago
urbano foi se popularizando tanto pelo sentido comunicacional como pelo ato de transgredir, passando
a ocupar nao apenas o espaco publico como o privado e ganhando, cada vez mais, relevancia cultural,
assim como, gerando situagdes e registros diversos (Silver, 1983; Tomaz, 2010; Mesquitae Valiengo,
2011; Silva, 2014; Queiroz, 2018). Cabe ressaltar, no ambito dessas transformacgdes, que os impasses em
tentativas de conceituacdo de carater universalizante sobre o graffiti também se justificam por suas
reassimilacdes crescentes (Blanco e Souza 2020; Goulart, 2017; Fontes, 2012), seja pela dimensdo
educativa assumida pelos mesmos, seja pela dimensdo de efemeridade a ele vinculada sobretudo em
suas origens e que vem assumindo um carater de permanéncia no espago sobre o qual foram criados
em razdao de muitas de suas representagées mais emblematicas se consolidarem como marcos ou
marcas, sejam essas obras de grdffiti insurgentes ou patrocinadas.

Sob esse contexto, o que se pode afirmar é que o graffiti vem, de fato, se difundindo globalmente,
desde a internacionalizagdo de nomes como os de Jean-Michel Basquiat e Keith Haring até a recente
midiatizacdo de obras como as dos brasileiros Kobra e Nina Pandolfo, da equatoriana Lady Pink, do
portugués Vhils, dos espanhdis Arys e La Tonta del Bote, dos iranianos Know Hope e Shamsia entre
tantos outros, além, evidentemente, dos ingleses tdo célebres quanto an6nimos em sua identidade,
Bambi e Banksy. Ressaltemos ainda as espacialidades urbanas crescentemente ressignificadas pela
presenca massiva de graffiti elaborados por autores diversos como, por exemplo, o chamado “Beco do
Batman”, na cidade de Sdo Paulo, ou os mirantes demarcados pelo Circuito Urbano de Arte (CURA) em
Belo Horizonte para a visualizacdo de obras de graffiti expressas nas medianeiras dos edificios do centro
da cidade, além de casos internacionais, como o museu a céu aberto criado pela Oficina Municipal del
Grafiti ao promover mais de quarenta obras na cidade espanhola de Murcia, ou a prépria cidade chilena
de Val Paraiso, onde o graffiti agregou novos interesses a ja caracteristica arquitetura vernacular da
localidade. Decerto, desde as primeiras experiéncias nova-iorquinas, o grafitti deixou de ser apenas um
fendmeno local tornando-se uma das mais fortes expressdes da arte contemporanea mundial, que
agora faz o caminho inverso da arte institucionalizada dos museus que, no século XX, buscava o espaco
publico a partir de seus porta-vozes mais inquietos que geraram linhas como a da Land Art por exemplo.

Sob tais transformagdes na esfera do fenémeno investigado, cabe ressaltar, ainda, que pelo advento das
redes sociais, exponencia-se a possibilidade de nos aproximarmos ou “enxergarmos” mais conteudos
mesmo nao estando presente, por exemplo, no local onde se encontra a obra original, ainda que se pese a
ja tdo debatida questdo da originalidade e sua cépia (Benjamin, 1987).

O fato é que, também por essa razao, o graffiti vem se popularizando e alcangando diversos grupos sociais
gue ndo sO passaram a naturalizar a obra, como também o estilo de vida do artista urbano e seu carater
transgressor em suas origens que, como tantas expressoes, vem sendo integrado dindmicas do sistema de
produgdo capitalista.
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Tratando aqui do graffiti a partir de obras diversas executadas numa localidade especifica, a cidade de
Brasilia, local de origem da pesquisa que ensejou este artigo e que tem sido o espago de expressao
artistica de um de seus autores (Figuras 1 e 2), assim como de muitos outros artistas locais (Figuras 3 e
4), de artistas ja célebres mundialmente (Figura 5), uma cidade que ja promove até mesmo exposi¢cdes
sobre graffiti (Figura 6), se faz pertinente ressaltar algumas consideragGes apds esse breve panorama
visual do graffiti em Brasilia.

'

Figuras 1 e 2. Produgdo do graffiti ‘Ndo’, de Raquel Bastos (Dama), no Beco do Rato, em Brasilia.
Fonte. Rede social da autora do graffiti.

Figura 3. Graffiti de Bass, no Beco do Rato em Brasilia. Figura 4. Graffiti de Toys, em area urbana de Brasilia.
Fonte. Rede social do autor do graffiti. Fonte. Rede social do autor do graffiti.

Figura 5. Graffiti de Os GEmeos, em viaduto de Brasilia. Figura 6. Exposicdo Graffiti no Museu da Republica, Brasilia.
Fonte. <https://www.google.com/search?q=grafite+os+ Fonte. <http://www.olharbrasilia.com/2017/06/16/
gemeos+em+bras%C3%ADlia&sxsrf=APg-WBuwliY-> mundez/>

De inicio, devido a configuracdo urbana desta cidade, o graffiti dialoga com o espago urbano de modo
“as vezes” distinto de outras cidades. Uma caracteristica urbana de Brasilia que, por exemplo, influencia
a cultura do graffiti é a presenca de grandes espagos vazios.
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A horizontalidade da cidade “sem muros”, pontuada por elementos monumentais marcados por uma
forte dimensdo artistica ja patrimonializada e por fortes for¢as de poder e, vigilancia ali onipresente,
dificulta, decerto, intervengdes de graffiti ou de tantas outras expressdes artistico-culturais ndo
autorizadas por um poder institucionalizado. Contudo, nos tantos intersticios da cidade, entre seus
muitos vazios urbanos, difundem-se expressGes de graffiti, assim como em espagos de seu subsolo
menos vigiado ou menos (re)conhecido por tantos (Lannes, 2017; Zarur, 2017; Magon, 2019).

Sob o contexto particular de Brasilia, também se faz pertinente pontuar que a Secretaria da Cultura do
Distrito Federal promove editais que apdiam os artistas urbanos. Entre esses incentivos estdo o projeto
Obra a Frente, que formulou uma plataforma que conecta, de um lado, habitantes que querem ter o
exterior de suas propriedades pintados e, de outro lado, artistas que estdo a procura de espagos
urbanos para intervir com seu trabalho. Esses editais surgiram apds a movimentac¢do dos artistas contra
a Lei Distrital n® 6.094/2018, que punia grafiteiros e pixadores em valores a pagar caso pintassem
espacgos publicos sem autorizagdo. Especificamente, foram cerca de 50 grafiteiros e grafiteiras que se
reuniram e apresentaram contra-propostas em relagdo a tal lei e, a partir dai, foi elaborado um decreto
de valorizagdo do graffiti no Distrito Federal — o Decreto n° 39.174/2018 — que prevé um encontro de
graffiti por ano e, desde entdo, ocorreram trés encontros, o primeiro nas entradas do Parque da Cidade,
o segundo na Comunidade do Sol Nascente e o terceiro no Setor Comercial Sul.

Ao considerarmos as cidades como uma resposta a praticas e representages culturais especificas
(Chartier, 1988; Arantes, 2000), ressaltam-se as peculiaridades de cada cidade. Nesse sentido, tendo
como foco os espacos grafitados de uma cidade tdo especifica como Brasilia, ainda que seja pertinente
evidenciar as particularidades brasilienses vinculadas ao ambito do graffiti ressaltadas acima, questGes
gerais vinculadas ao universo do graffiti também sdo ali percebidas. ConsideragGes e constatagdes como
essas, vinculadas a expressao artistico-cultural do graffiti e a sua presenga na cidade de Brasilia, nos
instigaram, sobremodo, a reflexdao acerca de que fatores influenciam “a viabilizagdo, a produgdo e a
fruicdo” das obras de graffiti, assim como, evidentemente, que atores sociais podem ser considerados
mais diretamente envolvidos a essas vertentes de considera¢do do grdffiti e, ainda, como as obras de
graffiti tem sido por eles assimiladas em espacos publicos e privados.

3.A constru¢ao de um caminho metodoloégico

O objetivo é uma compreensdo detalhada das crengas, atitudes, valores e
motivagdes, em relagdo aos comportamentos das pessoas em contextos sociais
especificos (Gaskell e Bauer, 2003, p.65).

3.1 Sobre os sujeitos acionados na investiga¢dao do fenomeno

Se partirmos de uma abordagem qualitativa de investigacao, tanto o pensamento condutor do estudo
qguanto sua estruturagdo ou sistematizacdo podem se configurar sob essa base de raciocinio e acdo
atentas a realidades multiplas, ao empirico, as diferengas. No presente estudo, ancorado na tematica do
graffiti, podemos evidenciar que sdo muitos os modos possiveis de se aproximar da cultura que envolve
uma expressao de carater artistico manifesta em um determinado lugar, desde os crescentes estudos
produzidos sobre o tema (Quemin, Fialho e Moraes, 2014; Coelho, 2009), a roteiros ou derivas (Debord,
1997) pela cidade que nos permitam perceber como tal expressao artistico-cultural ocupa uma cidade e
interage com seu meio urbano especifico. Obviamente, se a subjetividade inerente a uma obra do génio
criativo humano legitima nossa liberdade interpretativa, no caso da arte urbana, tdo vinculada a
efemeridade de um meio em constante mudancas e atualizacGes, essa possibilidade é potencializada
sobremodo e multiplicam-se as interpretagdes, “ndo somos espectadores urbanos, mas sim atores que
continuamente dialogamos com seus muros” (Canevacci, 1993, p.22).

E em meio a esse didlogo, ou possiveis dialogos, ao nos aproximarmos do campo do graffiti, foi que
consideramos pertinente uma atengdo a atores sociais ou agentes comunicadores, participantes diretos
desse processo.

Ainda que vdérios outros grupos interventores ou criticos da espacialidade urbana pudessem ter sido
considerados como os sujeitos a serem inquiridos nesta pesquisa, tal como arquitetos e urbanistas,
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gedgrafos, socidlogos e criticos de arte, por exemplo, optou-se por dar voz a outros grupos que nao
tendem a ter suas vozes ouvidas em muitas investigacdes sobre o tema e que consistem em grupos de
participantes representativos de trés universos de narrativas fundamentais para a exploragdo ampliada
do objeto: atores executores do processo; autores do objeto e atores receptores do objeto. Mas
cabe ressaltar que as vozes de atores dos campos profissionais acima elencados também se encontram
aqui presentes em razdo de boa parte das referéncias bibliograficas utilizadas nesta pesquisa como
auxilio na compreensdo da tematica vir, justamente, de autores desses referidos campos.

Assim, entre outras possibilidades de categorizagdo, consideramos proficua aos objetivos da
investigacdo considerar trés grandes grupos de atores passiveis de auxilio na reflexdo sobre a esfera do
graffiti, ainda que tais atores possam figurar em mais de grupo ao assumir mais de um papel no campo.
Dessa maneira, inicialmente, consideramos como pertinente para o melhor entendimento do campo,
uma atengdo ao “artista”, criador da arte, que a idealiza por intencGes diversas, em seguida,
consideramos o “publico” em geral que visualiza o graffiti em algum lugar, aquele espectador que pode
se tornar um fruidor de uma obra ou que simplesmente se depara com uma obra pela cidade em seu
percurso casual ou cotidiano e, consideramos também, como um grupo de atores eventual, o
“patrocinador” dessa arte, que hoje se faz presente em muitos casos na figura, por exemplo, de um
comerciante ou instituicdo de fomento a arte e cultura. Além do referencial bibliografico de aporte, a
pratica e experiéncia prévias da primeira coautora deste artigo, como artista grafiteira, auxiliou,
substancialmente, nas percepg¢des iniciais dos meandros do campo até que a participacdo mais direta
deste grupo de atores foi trazida ao estudo por meio do instrumento de participa¢do adotado, base para
uma abordagem de base qualitativa passivel de expressdes pessoais dos inquiridos sobre o fen6meno
investigado.

Tendo considerado este grupo de atores sociais para direcionar suas falas aos objetivos tragados pela
pesquisa — identificar a assimilagdo desses sujeitos sobre o graffiti em espagos publicos e privados — o
caminho metodoldgico seguiu em dire¢do a escolha dos procedimentos possiveis para aciona-los ou
“trazé-los” 3 participacdo na pesquisa. E fato que campos de conhecimento, como o da prépria
investigacdo cientifica, estdo cada vez mais abertos a experimentagGes voltadas a ampliar ou a se
aproximar da realidade especifica sobre a qual se concentram seus esforcos de pesquisa. Partindo de
um instrumental tradicional ou ndo, utilizando-os presencialmente ou de modo remoto pelas
possibilidades tecnoldgico-informacionais e pelas necessidades em um momento pandémico, o
procedimento de investigacdo gerador do estudo aqui apresentado, ainda que tenha permeado dados
quantitativos e qualitativos em um dos momentos da analise, se constituiu sob uma base qualitativa
tanto em sua estrutura configuradora quanto em suas varias fases de condugdo ou de direcionamento.

Sabemos que questionarios e entrevistas, como outras ferramentas acionadas em uma investigacdo
possuem papel de relevancia na elabora¢do de uma pesquisa de base qualitativa, atenta a realidades
particulares, “a entrevista qualitativa, pois, fornece os dados basicos para o desenvolvimento e
compreensdo das relagBes entre os atores sociais e sua situagdo” (Gaskell e Bauer, 2003, p.65).
Ainda que de uma entrevista presencial, como inicialmente idealizado, tenha sido considerada
problematica por ocasido da pandemia de COVID-19 e cronograma a seguir em 2020 sob um edital de
pesquisa, foi buscada uma opcdo metodoldgica considerada pertinente para minimizar as alteracdes e
se direcionar ao alcance dos objetivos propostos na pesquisa geradora deste artigo. Nesse contexto,
dentro do universo amostral alcancado, de 86 sujeitos participantes da pesquisa mediante plataformas
online que responderam ao questionario misto, idealizado sob uma configuracdo de perguntas fechadas
e abertas. A partir dessas respostas que complementaram a base de conhecimento e dados conformada
inicialmente por referéncias bibliograficas, pudemos analisar, de modo geral, em que pontos as opiniGes
dos trés grupos de atores sociais distintos entram em concordancia ou ndo e, particularmente, nos foi
possivel analisar como essas opinides influenciam na formagdo de um senso comum sobre grdffiti e sua
presenca no espacgo publico e privado, entre outras questGes ja abordadas pela critica especializada e
literatura sobre o tema ou que emergiram entre as respostas dos préprios inquiridos.

Quanto as questdes eventualmente trazidas pelos participantes, sua possibilidade se fez presente a
partir da estrutura semi-aberta adotada no instrumento de participa¢do social configurado na pesquisa
por meio do questiondrio misto tanto no ‘formato das questdes langadas’ quanto na ‘tipologia de
respostas possiveis’: fechadas em sua primeira parte, mas abertas em sua parte final.
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Este questionario misto, adotado como instrumento de coleta de dados, possibilita diminuir-se a rigidez
da estrutura de um questiondrio com questdes fechadas, uma vez que perguntas abertas permitem
maior flexibilidade nas respostas do publico inquirido, o qual, dessa maneira, pode fornecer dados para
uma investigacdo qualitativa considerando a possibilidade de expressdo de valores, sentimentos,
percepgbes e expectativas em relagdo ao fendmeno investigado (Creswell, 2021; Minayo, 2011; Guerra,
2006; Mello, 2004).

Tendo sido a investigagdo qualitativa considerada pertinente para o alcance dos objetivos almejados, a
pesquisa que desenhamos segue uma estratégia hibrida, incorporando elementos quantificaveis a uma
abordagem basica puramente qualitativa, ou seja, elementos quantificaveis qualificados pela expressao
voluntaria dos sujeitos participantes da pesquisa. A abordagem, como primeiro passo relevante que
define a metodologia a ser seguida (Taylor e Bogdan, 1992), é qualitativa. O procedimento de
amostragem é qualitativo, baseado na sele¢do de narrativas dos trés tipos de atores presentes diante do
objeto estudado. Para tanto, segue-se o modelo ator-processo-objeto (Latour, 2005), distinguindo os
trés papéis mencionados e diferenciados: o ator patrono que promove o processo; o ator executor do
processo e autor do objeto e, por fim, o ator receptor, que percebe, a partir de uma ampla gama de
posicdes, valorizando ou ndo o objeto grafitado. Assim, trata-se de criar uma caixa tipoldgica com base
nas variaveis independentes que estruturam a percep¢do desses participantes sobre a realidade/objeto
estudado.

Dessa maneira, a coleta de dados resulta da combinacdo de dados quantitativos e qualitativos
permitindo que a analise dos dados seja realizada a luz dos conteddos dos discursos e dos dados
quantificaveis obtidos. Essa coleta de dados combina itens discretos com perguntas ndo estruturadas,
resposta livre e ampla. Dessa forma, é possivel que, na fase analitica, algumas sinteses quantificadas
sejam adicionadas as informagdes fornecidas por cada narrativa, o que permite observar o peso de cada
discurso. O valor, porém, é qualitativo, pois ndo ha amostragem estatistica; é de natureza
hermenéutica, algumas vezes sintetizada em graficos claramente inteligiveis em uma leitura rdpida
(Heller e Feher, 1989). Ja o processo de codificagdo dos dados assim adquiridos, foi trabalhado pelos
trés investigadores participantes da pesquisa segundo uma abordagem indutiva na busca de fatos
auxiliares na compreensdo do objeto (Marconi e Lakatos, 2019).

Foi a partir dessas premissas da pesquisa de base qualitativa, que se procedeu a elaboragdo do
instrumento de indagagdo aos trés grupos de participantes buscados, com trechos especificos para a
identificacdo e expressdo de cada um dos trés grandes grupos sociais categorizados no estudo como os
mais abrangentes no ambito do objeto analisado e, também, passiveis de entregarem respostas aos
qguestionamentos idealizados inicialmente, que direcionaram as investigacGes. Esses trés grandes grupos
de atores sociais, os artistas urbanos, os patrocinadores de suas obras e o publico espectador-fruidor de
suas obras, foram acionados no ano de 2020 tendo como base questdes passiveis de contribuirem na
construcdo do conhecimento do campo, que se configurou inicialmente por referéncias bibliograficas
afins.

Cabe especificar que um Unico questionario foi utilizado para os trés grupos de sujeitos vinculados ao
fendmeno, tendo sido tal instrument configurado, de inicio, a interpretagdes gerais sobre a tematica do
graffiti e, em seguida, por indagacbGes especificas a grupos distintos que poderia trazer a luz
peculiaridades do grupo — nesse ultimo caso, deixando ao participante da pesquisa (identificado por
nome e e-mail, faixa etaria e cidade) a possibilidade de responder, além das questdes gerais, aquelas
especificas a categoria ou categorias em que se via inserido. Tal procedimento permitiu diferencia-los e,
consequentemente, realizar uma triagem dos mesmos em relagdo aos trés grupos categorizados e
buscados como fonte de informacgao e reflexao.

Também cabe ressaltar que esse instrumento utilizado para alcangar a desejada confianga e
participacdo de atores sociais evidenciou aos mesmos, em seu Termo de Consentimento inicial, que os
procedimentos adotados na pesquisa obedeceriam aos Critérios da Etica em Pesquisa com Seres
Humanos conforme Resolugdo n° 466/12 do Conselho Nacional de Satide com aprovacdo do Comité
de Etica em Pesquisa do Centro Universitario de Brasilia, instituicio que a promoveu em seu
programa anual de Pesquisas, entre 2019 e 2020.

E quanto a confianga nos dados dos inquiridos, uma vez que o instrumento foi langado online, sua
distribuicdo partiu, inicialmente, para grafiteiros de Brasilia e promotores de graffiti locais buscando
garantir a presenca/participacdo desses atores da localidade na pesquisa e, em seguida, a distribuicdo
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seguiu para um publico indistinto, buscando o terceiro grupo de atores, por meio de seu
compartilhamento em redes sociais diversas durante um periodo de quatro meses.

Entre tantas informagdes almejadas foram indagadas aos participantes questdes sobre sua eventual
percepcdo em relagdo as intervencgdes urbanas na cidade ao percorrer tal meio, quais tipologias de
intervengGes de carater artistico mais se lembra de ter visto, assim como as motivagdes que considera
como principais para um artista intervir em um espago publico e em um espago privado por meio de
obra de grafitti. A partir dessa condugdo do participante ao tema da pesquisa entdo realizada, o graffiti,
as perguntas se concentraram em tal temdtica buscando saber do participante sua compreensdo e
opinido em relagdo as intervengdes realizadas por meio de graffiti, tendo como parametro de auxilio
opgdes fechadas (arte, atividade de carater social, comunicagdo, publicidade, poluigdo visual, crime) e
abertas de modo a oferecer maior liberdade ao participante em sua resposta.

Buscando se aproximar, dentro do possivel, do atual debate sobre o graffiti em seu tradicional espago
urbano e suas crescentes expressGes em espagos privados, foi solicitado ao publico participante,
inicialmente, sua opinido sobre um eventual valor agregado a uma obra em relagdo ao local onde é
exposta e, em seguida, foram apresentadas ao publico, neste instrumento acionado virtualmente,
algumas obras de graffiti realizadas em local publico e em local privado, buscando, neste momento da
participagdo, sua opinido, inclusive, se tais obras seriam percebidas da mesma maneira no caso de
serem realizadas em um ambiente privado ou publico, e vice-versa.

Por fim, foi perguntado ao participante a sua relagdo com graffiti permitindo a identificagcdo do grupo de
atores sociais categorizados no estudo (alguém que pratica graffiti, alguém que ja encomendou trabalho
de um grafiteiro para seu espaco ou financiou algum trabalho afim, alguém que tem observado obras de
graffiti em seu percurso pela cidade independente de seu interesse pelo tema). Foi a partir desse
momento que perguntas especificas buscaram ampliar a atencdo dada a estes trés grupos. Como
pergunta para o publico receptor de uma obra de graffiti no espago publico ou privado (incluindo os
artistas e patrocinadores), foi solicitada, por exemplo, sua opinido sobre o potencial de uma obra de
graffiti em alterar a identidade visual do local onde é realizado. Como pergunta especifica aos
patrocinadores de graffiti, foi solicitada, por exemplo, sua opinido sobre a eventual agregacdo de valor
(comercial, cultural, afetivo, etc) ao local. Como pergunta especifica para artistas grafiteiros, foi
indagado, por exemplo, sua opinido sobre a intencionalidade de suas obras e seu conhecimento sobre
legislacOes e incentivos em relagdo as intervengdes realizadas por meio de graffiti.

3.2 Sobre as analises e reflexdes processadas

Como parametros gerais para a analise aqui sintetizada e apresentada com apoio das respostas dos
sujeitos participantes da pesquisa, explicitamos, de inicio, que foram preservados suas identidades. A
faixa etaria predominante das respostas figurou entre 18 a 35 anos, seguida pela referéncia de 36 a 50
anos; sob esse parametro de analise, ainda que o graffiti seja uma expressdo jovem tanto
historicamente quanto em relagdo a sua tematica, favorecendo, a principio, uma compreensdo imediata
desse perfil do publico interessado em participar da pesquisa, ha que se considerar, também, o meio
utilizado para o acesso ao instrumento de pesquisa, que em razdo da pandemia se conformou
exclusivamente por plataformas digitais de redes sociais, meio que também apresenta um numero de
jovens mais atuante. Brasilia, cidade onde se desdobrou este estudo e de onde partiram os
questiondrios virtuais, concentrou o maior numero de respostas, assim como outras Regides
Administrativas do Distrito Federal e a grande cidade de Sido Paulo, que também apresentou um
percentual significativo de respostas — Osasco, Resende e Fortaleza também figuraram entre as
respostas ampliando essa participa¢do dos atores sociais que complementaram a pesquisa.

A pergunta mais genérica, referente ao espago urbano e a percepgao das intervengbes pela cidade,
atingiu um percentual substancialmente afirmativo, reforcando as consideragGes gerais e os dados
especificos da literatura afim sobre o crescimento das obras de graffiti nas cidades.

De fato, a presenca crescente do graffiti no espago urbano, por caracteristicas especificas como seu
namero crescente, sua grande escala e sua influéncia cada vez maior, dificulta uma invisibilidade dos
mesmos por parte dos transeuntes da cidade contemporanea.
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Cabe ressaltar que, nesse crescimento de tal pratica artistico-cultural, seus espacos de expressao
também se diversificam, daqueles deixados a margem do desenvolvimento citadino e ocupados pelo
graffiti inicialmente (como as superficies de muros abandonados, empenas cegas de edificios e as
estruturas de viadutos) aqueles hoje revitalizados a partir do graffiti ou revitalizados tendo essa
expressdao como uma das intervengGes ali implementadas como estratégia a uma ideia de requalificagdo
espacial. A fala de muitos dos inquiridos se vinculou a um carater enobrecedor dado pelas obra de
graffiti aos locais onde os visualizaram: “(...) os que ficam ao longo da EPTG[Estrada Parque Taguatinga —
Distrito Federal] sempre me chamam atengdo, acho que de uma certa forma dao ‘vida’ ao camino”
(Inquirido 38, 2020); “Muitas delas [obras de graffiti] me chamam atengdo por gerarem destaque nos
locais onde estdo inseridas” (Inquirido 51, 2020); “Os graffitis chamam atengdo positivamente, acredito
que criam uma identidade pro local” (Inquirido 18, 2020).

Quando questionados sobre sua percep¢do das obras de graffiti (Figura 7), ainda que as respostas
tenham sido auxiliadas ou direcionadas por palavras e expressGes (ndo casuais e aptas a escolhas
multiplas), a abertura para respostas livres também conferiu o carater de liberdade dado ao publico
participante ao expressar sua opinido.

Arte | 83 (96,5%)
Atividade de carater social| 65 (75,6%)
Comunicagao| 70 {81,4%)
Publicidade | 34 (39,5%)
Transgresséao| 17 (19,8%)

Poluicdo visual| —2 (2,3%)
Crime|—1 (1,2%)
Protesto| —2 (2,3%)
Reconhecimento|—1 (1,2%)

| —1(1,2%)
Sensibilizagdo| —1 (1,2%)
|—1{1,2%)
Representagao| —1 (1,2%)
Subversao|—1(1,2%)

i} 20 40 B0 B8O 100

Figura 7. A assimilacao do graffiti pelo publico quanto aos seus eventuais significados.
Fonte. Autores.

Diante das respostas, pode-se perceber que quatro temas emblemadticos ao graffiti na atualidade
figuraram entre os mais optados pelo publico como motivagGes significativas para uma obra de graffiti:
como seu carater expressivo e social, sua comunicabilidade, e seu vinculo com a publicidade. Ja a
intencionalidade de uma transgressao, motivadora das primeiras obras de graffiti, ainda que presente
em muitas obras na atualidade, no presente contexto de celebracdo mundial do graffiti, foi pouco
lembrada pelo publico participante. Destacamos a seguir a fala de alguns participantes que evidenciam
essas especificas motivagdes mais encontradas no conjunto de respostas recebidas: “Trazer um pouco
mais de acolhimento ao transeunte, além de ser uma forma divertida e descontraida de levar arte as
pessoas de forma gratuita. E uma forma de divulgagdo de determinada expressdo artistica também”
(Inquirido 2, 2020); “Acredito que é uma forma de expressar ideias, pensamentos, conflitos, ou as vezes
é sé um momento de lazer” (Inquirido 40, 2020); “Divulgar seu trabalho e tornar um espago publico
mais atraente visualmente” (Inquirido 22, 2020).

(...) existem artistas que apenas querem compartilhar seus sentimentos com a
sociedade, outros que vdo além de compartilhar e querem provocar tais sentimentos
(felicidade, raiva, solidariedade, alegria, ansiedade...), outros querem criticar ou
satirizar um senso, e alguns apenas fazer arte pela arte sem definigdes, padroes, ou
motivos. O espago, nada mais é, que uma plataforma. Uma tela em branco, cinza,
amarelo... tanto faz. (Inquirido 33, 2020).



W | New Trends in Qualitative Research

Outro questionamento lancado ao publico e bastante pertinente a reflexdo, referente ao espago de
exposicao de obras de graffiti poder influenciar em sua percepgdo, apresentou um resultado
substancialmente mais favoravel a uma diferenga entre espagos publicos e privados, ndo apenas em sua
propriedade e uso (caracteristicas distintivas mais comumente consideradas), mas também na
vinculagdo desses dois universos a ideias ainda intangiveis.

Isto porque, além de a maioria do publico participante da pesquisa ter considerado o lugar ou espago de
expressdo como um fator de agregacdo de valor ao graffiti, a maioria dos participantes também
considerou (a partir de obras de graffiti presentes no instrumento de coleta de dados) obras expressas
no espacgo publico como passiveis de serem consideradas sob outros olhares no caso de sua expressao
em espacos privados, ao passo que a maioria dos participantes ndo considerou uma alteragdo
significativa no caso de obras expressas em espagos privados serem consideradas em um espago
publico. O breve historico do graffiti, como sua origem transgressiva também auxilia em nossa
compreensdo de como as obras expressas no espago publico ainda hoje tendem a ser vinculadas a um
carater de maior liberdade, de resisténcia e grito, algo que, de certo modo, ainda ndo tem sido
verificado na maioria das obras expressas em espagos privados, sob encomendas - sob interesses
tematicos e, consequentemente, sob maior controle e universos amenos assim geralmente expressos.
Destacamos abaixo a fala de um dos inquiridos que sintetiza percepg¢des sobre a interferéncia de um
graffiti em espagos publicos ou privados:

Sim, [os graffitis] mudam completamente a percepgdo e relagdo com o espago. A
presencga de um grafite pode mudar também o valor agregado a esse espago, seja
financeiro atraindo possiveis clientes para uma area comercial, seja artistica
tornando o espago visualmente agradavel, seja afetivo caso o observador conhega
ou tenha relagdo com a histéria daquele grafiti (Inquirido 85, 2020).

N

Por fim, foram feitas perguntas ao publico participante vinculadas a sua relagdo como o grdffiti no
intuito de uma maior aproximagdo com os trés perfis de grupos de atores sociais categorizados durante
a pesquisa. Pelas respostas obtidas (Figura 8), a grande maioria do publico participante da pesquisa se
identificou como observadora dessa expressdo artistico-cultural sem vinculos com a mesma; outra parte
consideravel do publico se identificou como artista praticante de graffiti; um pequeno percentual dos
participantes se identificou, entre as trés opg¢bes dadas, como patrocinadora de trabalho/s de graffiti.

@ Pratico graffiti

@ Ja encomendei o trabalho de um
grafiteiro para o meu espaco privado
Apenas um observador (podendo gostar
ou ndo da pratica)

20,9%

Figura 8. A relagdo percentual dos perfis do publico participante da pesquisa (artista, patrocinador, espectador).
Fonte. Autores.

A partir desta busca por eventuais similaridades e distingdes nas respostas por grupos, as respostas
dadas as perguntas especificas langadas a cada um deles também contribuiram para as reflexdes sobre a
temadtica.

No que se refere ao grupo social constituido pelo publico observador ou receptor de uma obra de
graffiti no espaco publico ou privado (incluindo os artistas e patrocinadores), a grande maioria dos
participantes respondeu afirmativamente sobre o potencial de uma obra de graffiti em alterar a
identidade visual do local onde ¢é realizado, enfatizando, sobretudo, o carater “artistico” e “social” em
meio a suas respostas sobre essa eventual influéncia do graffiti no espaco.
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Quanto ao grupo social constituido por pessoas que de algum modo ja patrocinaram obras de graffiti,
sua opinido sobre a eventual agregacdo de valor ao local a partir de uma intervencdo de graffiti
evidenciou, sobremodo, o valor “artistico” e “publicitario” passivel de agregacdo ao espago em questao.
Ja no caso das respostas do publico que se identificou como artista grafiteiro, entre seus estimulos e
incentivos em relagdo as intervengGes realizadas por meio de graffiti também se destacou a dimensao
expressiva ou “artistica” da obra, assim como seu poder de “comunicabilidade” e, também, seu grau de
“transgressividade”.

Como exemplificadoras dessa linha de respostas mais identificadas entre as respostas recebidas
destacamos as seguintes relacionadas, cada uma, a um sujeito de um dos trés grupos de atores sociais:
“(...) o grafite é uma arte e uma intervengdo artistica pode agregar valor comercial” (Inquirido 25
‘Patrocinador de graffiti’, 2020); “Nunca encomendei, mas sendo da publicidade sei que ser for
encomendado de maneira que o grdffiti comunique os valores da marca, com certeza, agregara valor
comercial ao local da marca. Isso vai depender do publico” (Inquirido 14 ‘Espectador’, 2020).

O que se apoia é a pintura artistica, pois o graffiti ¢ uma modalidade de transgressdo
que ndo busca apoio, nem tudo que se pinta na rua é graffiti e nada que se pinte
dentro de casa ou numa iniciativa comercial é graffiti. Muralismo é uma coisa,
graffiti outra, pintura comercial e muralismo podem estar juntas, mas graffiti
sempre sera uma coisa como arroz nunca sera feijdo (Inquirido 11 ‘Grafiteiro’, 2020).

De modo geral, podemos dizer que as ldgicas discursivas variam de acordo com as varidveis estruturais
contempladas em nossa pesquisa; dependem da posicdo de cada ator em relagdo ao grafite, como
objeto, conforme representado graficamente abaixo (Figura 9). Na perspectiva dos artistas (a), o objeto
surge apOs um processo criativo; os patrocinadores tém uma relagdo, por um lado, de mecenato (b),
com os artistas e, por outro, um discurso que percebe o grafite como expressdo artistica (c); por fim,
entre o publico (d), séo marcadamente perceptiveis as narrativas de valorizagdo do grafite como obra de
arte, ainda que, de acordo com as respostas da pesquisa, também haja uma pequena constatacdo de
indiferenca e rejeicdo dos mesmos em relagdo ao grafite com o qual se depara em seu cotidiano.

Artista a . | Objeto
b < d
Patrocinador Publico

Figura 9. A relagdo do publico participante da pesquisa (artista, patrocinador, espectador) com o objeto de analise.
Fonte. Autores.

Compondo um projeto de pesquisa posteriormente continuado, as respostas aqui sintetizadas, apenas
uma parcela de um conjunto de dados significativos permissiveis a outras analises, auxiliaram, contudo,
na sistematizacdo desse estudo sobre a tematica do graffiti e na elaboracdo das consideracdes
supracitadas e abaixo recapituladas.

4.Consideragoes finais

Este estudo, pautado em uma abordagem qualitativa, também permite considerar a importancia de
(re)conhecimento das parcelas sociais que produzem o espac¢o urbano ou sdo de algum modo e sob
algum grau transformadas por ele.
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A ainda curta trajetdria histérica do graffiti como uma expressdo artistico-cultural, ja repleta de
ressignificacdes bem conhecidas, permitiu em nosso mergulho em um tema t3o envolvente e instigante
direcionar esforgos de reflexdo também sobre o campo dessa expressdao em que o graffiti se manifesta.
Na busca por identificagdo dos participantes dessa expressdao das maneiras mais gerais, a categorizagdo
dos trés grupos de atores sociais que pautaram, sobretudo, o direcionamento final da pesquisa, tal
escolha se mostrou uma decisdo pertinente ao ampliar vozes nem sempre ouvidas como a dos
grafiteiros e grafiteiras, assim como o publico observador e/ou fruidor de suas obras e, ainda, o
crescente numero de individuos que tém patrocinado obras desse género por interesses estéticos,
comerciais ou mesmo por decisdes culturais.

Quanto as consideragdes mais significativas em relagdo ao processo de pesquisa gerador deste estudo,
salientamos, primeiramente, aquelas relativas as leituras de referéncia iniciais que, em varios aspectos,
tiveram rebatimento e certa complementaridade nas respostas obtidas posteriormente pelo
questiondrio elaborado para os trés grupos de agentes sociais aqui categorizados e considerados
participantes complementares da reflexdo sobre a tematica enfocada: os grafiteiros, o publico receptor
e o eventual patrocinador de tais obras. Ainda que o questionario elaborado tenha sido aplicado em
meio online, em razdo da pandemia, foi possivel alcangcar um universo amostral significativo e que,
inclusive, tendo sido inicialmente pensado para circular em Brasilia, tendo ocorrido o recebimento de
algumas respostas provenientes de cidades de outros Estados brasileiros, tal ampliagdo do painel
amostral foi valorizado e considerado pertinente em meio as reflexdes engendradas durante o processo
de analise dos dados.

Sobre o objetivo langado pela pesquisa — a busca por assimilagdes do graffiti nas cidades, nos espacos
publicos de suas paisagens urbanas e, mais recentemente, em ambiéncias privadas — seu alcance pode
ser percebido por este entrecruzar de referéncias, tedricas e empiricas, que nos permitem entender
essa modalidade de expressdo artistico-cultural representada pelo graffiti e percepgdes por vezes
vinculadas a universos sociais especificos.

De inicio, quanto ao produtor da arte urbana, a partir deste conjunto de dados obtidos com foco em
Brasilia, percebe-se que, ao seguir as “linhas guia” da cidade ou chamarizes para expressao, ainda que
estes sujeitos venham transitando de uma esfera alternativa para o comercializacdo de sua
expressividade, a intencionalidade que move tantos artistas se mantém presente em suas obras ou em
seu discurso na maioria dos casos e, mesmo essa transi¢cdo, tem sido considerada por muitos deles
como uma outra forma de transgredir, ao romper uma barreira social.

No que se refere ao publico da arte, seu fruidor, a partir do mesmo conjunto de dados aqui acionados,
podemos evidenciar que, este pode enxergar o didlogo entre o graffiti e o espago urbano por sua
consideragdo como um elemento de embelezamento, (re)qualificagdo ou “gentileza urbana”, uma agéo
voltada a contribuir com a melhora da cidade, apesar de, em muitos casos, as intengdes transgressoras
de um graffiti criticarem a urbanidade e intervirem na espacialidade por procedimentos que
ultrapassam os ideais estéticos e até mesmo os questiona e os contrapde.

Também a partir desses dados, no que diz respeito ao eventual patrocinador de uma obra artistico-
cultural como o grdffiti, esteja representando a esfera publica ou privada, as expectativas de
estetizagdo, revitalizacdo e publicidade de um espacgo de propriedade publica ou privada permeiam as
dimensdes simbdlicas da obra, sejam de ordem estética, econdmica, etc. Se de fato o privado limita a
perspectiva do homem (Arendt, 2007), nessa transposicao do graffiti, de expressdo de um movimento
social através de uma intervengdo urbana para um bem de consumo e fruigcdo estetizado, vem sendo
geradas as mais diversas consideracgoes, tanto pela critica especializada quanto pelos préprios artistas.
Sob tal contexto, uma aproximacdo ao campo e a uma realidade especifica se configura, como
consideramos e buscamos aqui, como um aporte para reflexdes mais especificas no que se refere a
complexidade de um determinado lugar e a realidade ali manifesta, como no caso de Brasilia, foco da
andlise.

Mesmo que tenhamos apresentado aqui breves reflexdes vinculadas tanto a literatura especializada
sobre a temadtica do graffiti (que também vem se enriquecendo continuamente por sucessivas
consideragdes) quanto a sua normativa em nossa localidade de estudo (Brasilia e Distrito Federal),
consideramos ter sido também substancial para o direcionamento da investigacdo as reflexdes
complementares que pudemos acrescer ao estudo por meio das respostas do publico participante.
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Essas respostas, que foram aqui sintetizadas a partir de uma pesquisa que tem se desdobrado em outras
complementares, nos permitiu ultrapassar a objetividade de um estudo sobre o tema na atualidade ou
em uma localidade e percebé-lo a partir das nuances subjetivas dos grupos de atores que atuam neste
campo e de algum modo se vinculam a tal tematica e foram sensiveis a atencdo a eles solicitada sob
circunstancias tao especificas e dificeis como as vivenciadas por todos desde 2020.

5.Notas Finais

O presente artigo, elaborado pela colaboragdo entre trés pesquisadores, consiste em um desdobramento do
Projeto de Pesquisa desenvolvido no ano de 2020 pela arquiteta e artista grafiteira Raquel da Silva Bastos sob
orientagdo de Savio Tadeu Guimaraes, professor do Centro Universitario de Brasilia (CEUB) e pds-doutorando em
Sociologia na Universidade da Corufia (UDC) sob supervisdo do professor Manuel Garcia Docampo e apoio de bolsa
de estudos concedida pela Fundagdo de Apoio a Pesquisa do Distrito Federal (FAPDF).
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