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RICARDO CAMPOS

Poder local, arte urbana e festivalizacao da cultura*

A arte urbana corresponde a um movimento artistico emergente, que transita entre o
espago medidtico, o espago artistico e o espago publico urbano. A enorme visibilidade
e o sucesso que adquiriu nos Ultimos anos gerou um certo consenso quanto a sua
relevincia na cidade contemporinea. A arte urbana é, cada vez mais, uma presenca
assidua na paisagem de diferentes cidades globais. Neste dmbito, as autarquias tém
recorrido a arte urbana como ferramenta para alcancarem determinados objectivos,
de indole cultural, econédmica ou turistica. A este respeito, um dos dispositivos mais utili-
zados € o dos festivais de arte urbana, que se inscrevem num processo mais alargado
de festivalizagdo da cultura. Neste artigo discutiremos de forma critica esta questao,
partindo de uma revisdo extensa da literatura e de dados empiricos recolhidos através
de diversos projectos cientfficos, com particular énfase na Area Metropolitana de Lisboa.
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Introduc3o

O MARCC - Museu de Arte Urbana e Contemporanea de Cascais serd um museu
dindmico e inovador localizado no Bairro dos Museus em Cascais, Portugal, centrado
em promover o contacto entre o piblico em geral e o trabalho dos artistas visuais por
detrds do movimento global da arte urbana contemporanea, celebrando a energia
criativa singular que tem dado novo alento as nossas cidades e redefinido a nossa

percecio e fruicao da arte.!

Comecemos por um breve comentario ao excerto que da inicio a este artigo.
Esta citacao é alusiva ao futuro MARCC, sendo que condensa aquilo que,
a nosso ver, sao as representacoes mais frequentemente veiculadas pelo
poder ptblico, no que diz respeito a arte urbana. Para além da legitimacao

* Por vontade do autor, este artigo nio segue as regras do Acordo Ortogrifico de 1990.
U Excerto retirado do website da Camara Municipal de Cascais. Consultado a 26.02.2021, em
https://bairrodosmuseus.cascais.pt/list/museu/museu-de-arte-urbana-e-contemporanea-de-cascais.
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deste movimento artistico por parte de instituicdes oficiais, que pretendem
celebrar a sua “energia criativa singular” procura-se, igualmente, “dar um
novo alento a cidade”, apadrinhando a arte urbana através de um museu
especialmente concebido para o efeito.

A arte urbana, actualmente, parece estar em todo o lado. Esta omnipre-
senca atravessa nao apenas a paisagem citadina, mas também o ecossistema
mediatico e as indistrias culturais. Moda passageira ou a consolidacao de
uma nova forma de entender a arte no espaco publico, facto é que este
termo penetrou no discurso ptblico e tornou-se, também, um emblema
de politicas urbanas atentas ao potencial que as artes representam para
a promocgao das cidades e para o seu crescimento econémico. Este é um
fenémeno relativamente recente, estimulado por um conjunto de entidades
e pelos media, pelas indastrias culturais e pela publicidade, que associam
estas linguagens estéticas a uma populacao jovem, urbana, cosmopolita e
contemporanea. Banksy, Kobra, Os Gémeos, Shefard Fairey ou os portu-
gueses Vhils, Bordalo II, Mais Menos, Odeith, entre muitos outros, sao
simbolos de uma geracao, mas igualmente a marca de uma nova cidade:
global, competitiva, empreendedora, glamorosa e criativa.

Hoje é praticamente consensual a ideia de que a arte urbana é uma
mais-valia para as cidades. A esta constata¢ao, soma-se o agrado genérico
por parte dos residentes e habitantes, convertidos em ptblico. Ou seja,
a quase todos parece contentar esta manifestacao artistica produzida em
espaco publico. No entanto, para além das apreciacoes de indole estética,
ha consideracoes de ordem politica que tém em conta a posicao dos dife-
rentes actores e institui¢oes, bem como os mdaltiplos impactos resultantes
da propagacao destas artes. Abordagens mais criticas tém vindo a desvelar
consequéncias inesperadas, associadas ao caminho que estas artes tém
percorrido nos tltimos anos. Por um lado, desvendam questoes relativas a
producao do espaco urbano e aos conflitos que dai podem surgir, nomea-
damente no que respeita a gentrificacao ou turistificacao (Andron, 2018;
Campos e Sequeira, 2020; Evans, 2016; Young, 2014). Por outro lado,
apontam para questoes acerca da forma como o poder e as instituicoes
lidam com estas manifestagdes, o que remete para a sua instrumentalizacao,
institucionaliza¢ao e mercantilizagao, mas também para a patrimonializagao
e preservacao deste legado (Campos, 2021; Campos e Barbio, 2021; Pavoni,
2019). Por tltimo, salientam a adulteracao a que se tem assistido, com a
arte urbana a encaminhar-se num sentido que contradiz o seu espirito
original, de indole popular e marginal (Schacter, 2014). Estas questoes
desvelam dilemas tipicos de um campo paradoxal e ambivalente, ainda
em construgao.
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Uma linha de pesquisa cada vez mais relevante examina a instrumen-
talizacdo da arte urbana em beneficio de determinadas estratégias de
desenvolvimento e planeamento urbano (Guinard ef 4l., 2018; Grondeau
e Pondaven, 2018; Pavoni, 2019; Raposo, 2019; Salomone, 2018). A arte
urbana é hoje um recurso que serve politicas urbanas e culturais, sobretudo
no que se refere a requalificacao urbana, bem como a estratégias de mzarketing
que visam a divulgacao das cidades. Este aproveitamento da arte urbana é
também visivel no panorama portugués, sendo notério o crescimento do
ntimero de autarquias que tém vindo a realizar os seus préprios projectos
nesta drea (Campos et al., no prelo; Campos e Barbio, 2021; Carmo et al.,
2019; Grondeau e Pondaven, 2018; Pusseti e Barros, 2019; Raposo, 2019).

Neste artigo pretendemos precisamente debater estas questdes, partindo,
por um lado, de uma revisao da literatura internacional e nacional sobre a
tematica e, por outro lado, de um conhecimento do meio, que decorre
de vérias pesquisas realizadas ao longo de uma década, incidindo sobre
a Area Metropolitana de Lisboa (AML). As pesquisas mencionadas,
de indole qualitativa (observacao etnografica, entrevistas aprofundadas),
devem acrescentar-se diversas formas de colaboracao com a Galeria de Arte
Urbana da Camara Municipal de Lisboa. Deste modo, para a reflexao que
aqui trazemos, a AML é mobilizada nao como estudo de caso, mas servindo
para ilustrar e debater algumas das proposicoes avangadas.

1. Arte na cidade: instrumento de valorizacao territorial e de marketing urbano
A arte e a cultura desempenham um papel relevante na vida nas cidades,
facto que dificilmente pode ser negado. Por um lado, a producao cultural,
artistica e cientifica sempre esteve associada aos meios urbanos, na medida
em que neles encontramos as instituicoes dedicadas a diferentes formas de
saber e arte (os lugares de expressao literaria, filosofica, artistica, cientifica).
O meio urbano dispde, entao, de recursos materiais e humanos que opti-
mizam a troca e a produgao criativa. Por outro lado, as cidades sao locais
de diversidade cultural, no sentido antropolégico do termo. O volume
populacional e a variedade de comunidades beneficiam o contacto com a
alteridade e a diferenca cultural. Logo, a cidade nao é apenas relevante por
causa das instituicoes culturais e artisticas que abriga (universidades, museus,
galerias, fundagdes, etc.), mas também por aquilo que oferece enquanto
cendrio para o florescimento de variadas formas expressivas.

Deste conjunto de condi¢oes muito particulares, surge a cidade enquanto
pdlo criativo, lugar de heterodoxia, de invencao e inovagao cultural. Este é
o lugar das artes e culturas oficiais, mas também das artes e culturas infor-
mais, marginais e transgressoras (Mould, 2015; Shaw, 2013). Nao devemos,
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por isso, estranhar que os movimentos culturais e artisticos mais significativos
do dltimo século, mesmo os mais alternativos ou subculturais, tenham emer-
gido em determinados pSlos urbanos, com caracteristicas Gnicas. E este caldo
cultural que torna as cidades singulares, sendo que certos meios urbanos
se tornaram planetariamente identificados com os fenémenos artisticos e
culturais que ai despontaram. A cena musical de Seattle, o hip-hop e o graffiti
nova-iorquinos, o punk de Londres, sdo apenas alguns exemplos de uma
lista interminével. Estas manifestacoes culturais e artisticas converteram-se
em imagens de marca destas cidades que, em muitos casos, fazem um uso
estratégico destas referéncias para processos de city branding.

Neste artigo, a discussao desenrola-se nao tanto em torno da natureza
destas expressoes mais periféricas e idiossincraticas, mas antes em redor
da gestao politica destas e de outras manifestacoes de indole estética, cul-
tural e artistica na cidade. Ou seja, importa aqui debater como os poderes
publicos se relacionam com o campo cultural e artistico e como o entendem
do ponto de vista dos seus interesses e fins politicos. Abordar esta proble-
matica através da arte urbana implica, necessariamente, pensar o espaco
publico e a sua paisagem. Como sabemos, a arte situada no espaco piblico
adquire um papel fundamental na composicao das paisagens urbanas,
particularmente das grandes cidades. Entramos no campo da denominada
arte publica, compreendida aqui no sentido proposto por Miles (1997: 5)
enquanto “trabalhos comissionados para locais de acesso publico”.? Este
formato atravessa diferentes épocas historicas e regimes politicos. Importa,
precisamente, frisar a natureza politica desta arte, pois é promovida pelos
regimes e suas instituicoes de acordo com aquilo que sao quadros ideold-
gicos e estéticos historicamente matizados (Balandier, 1999; Short, 1996).

Ao falarmos de poderes publicos e de intervencao na cidade através da
arte estamos, claramente, a inscrever um cunho politico no processo. Este
pode ser entendido em dois sentidos: um primeiro, na medida em que a
intervencao, gestao, planificacao e regulacao do espaco envolve sempre
um acto de poder exercido pelas instituicoes, que definem as estratégias
e os mecanismos de desenvolvimento do espaco urbano de acordo com
um determinado paradigma; um segundo que remete para a natureza
ciclica da transicao de poder e para a pluralidade de visoes sobre o terri-
torio que geram dissenso. Deste modo, a arte publica detém sempre esta
marca politica e, em certo sentido, tem sempre um caracter instrumental.

2 Neste sentido, entendemos que o conceito de arte pziblica é diferente do de arte 70 espaco piblico,
uma vez que o primeiro implica uma regulagao e uma encomenda dirigida por uma entidade (ptblica
ou privada), enquanto o segundo inclui estas manifestacdes e todas as outras que surgem de modo
nao regulado no espago publico urbano.
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A natureza instrumental da arte ptiblica deriva do facto de esta ser utilizada
como um utensilio que visa a prossecucao de certos fins, de acordo com
uma certa cosmovisao.

E, entdo, essencial pensar nas artes promovidas pelo poder central e local
do ponto de vista do papel instrumental que estas cumprem no quadro
de uma certa moldura ideoldgica e cultural. No contexto que nos ocupa,
importa falar das cidades contemporaneas do Norte global, com uma matriz
politico-econémica neoliberal que se tem imposto. A cidade neoliberal é,
cada vez mais, gerida de acordo com uma inspiragao de natureza empresarial,
visando o progresso econdémico, buscando criar as melhores condi¢oes para
o florescimento do investimento privado (Estevens, 2017; Mould, 2015).
Neste contexto competitivo, a cidade deve promover-se como estratégia de
convite ao investimento. Nas tltimas trés décadas, tem sido especialmente
relevante o papel das artes e da cultura como mais-valias para a promogao
da imagem das cidades:

Através de investimentos cada vez mais significativos em infraestruturas culturais
que se constituem enquanto etiquetas de um design arquitetural, também por via
de uma arte piblica de grande pendor icénico, ou por intermédio de megaeventos,
as economias culturais e as oportunidades e trajetdrias de desenvolvimento pare-
cem estar cada vez mais imbricadas. (Duxbury et /., 2012: 5-6)

A cidade criativa converteu-se num chavao que justifica a prossecucao
de politicas mais ou menos coerentes de investimento nas artes e na cultura
(Duxbury et al., 2012; Estevens et al., 2019; Ferreira, 2010; Fortuna, 2010;
Guinard e Margier, 2018; Guinard e Molina, 2018; Miles, 2012; Mould, 2015).
A ideia subjacente a este modelo é a de que impulsionar o sector criativo
(indastrias criativas, clusters criativos, bairros culturais, comunidade artis-
tica, eventos culturais e artisticos, etc.) tem repercussoes positivas do ponto
de vista nao apenas simbdlico, mas também econémico. Este é o paradigma
da Cidade Criativa (com “C” maitsculo) que, segundo Mould (2015), parte
de uma visao normalizada, reguladora e instrumental das artes e da cultura
percebidas enquanto mais-valias econémicas num contexto de crescente
competicao global. Neste cendrio a arte assumiu-se como nova norma do
planeamento urbano: “hoje, espaco publicos ‘artificados’ sao um pré-requisito
para criar cidades atractivas e competitivas” (Guinard e Margier, 2018: 19).?

Na economia cultural da cidade neoliberal e no ecossistema criativo que
se pretende fomentar, h4 uma dimensao de espectacularidade e de aura que

> Todas as tradugdes sao da responsabilidade do autor.
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provém nao apenas dos eventos (megaeventos ou festivais de referéncia),
mas também de obras e personagens excepcionais. Deste modo, nao
podemos ignorar o papel que as celebridades culturais (e o seu glamour)
desempenham na actualidade para a divulgacao das cidades. Como frisam
Currid-Halkett e Scott (2013: 3), “a estrela ou a celebridade funcionam na
ordem simbélica como um tipo de fetiche e na ordem econémica como um
tipo de marca”. A natureza auratica e excepcional das estrelas da economia
cultural urbana (arquitectos, artistas, masicos, performers, actores, etc.)
é transferida para o territorio. Logo, hd um efeito de contagio entre o capital
simbdlico detido por estas personagens (e pelas suas cenas culturais) e as
geografias que habitam ou percorrem. Partindo do caso concreto de Lisboa,
podemos referir o exemplo paradigmatico do “efeito Madonna”, com reper-
cussoes evidentes na esfera pablica (mediatica e politica) e com impacto
externo nao despiciendo. O mesmo se pode afirmar acerca da célebre Web
Summit, megaevento internacional famoso pela “fauna de celebridades”
(Currid-Halkett e Scott, 2013) que exibe. Ambos sao reconhecidos como
mais-valias para a cidade de Lisboa, facto que é, alids, confirmado pelas
entidades oficiais que tudo fazem para acarinhar fenémenos similares.

O caricter extraordindrio exibido na paisagem citadina revela-se, por
exemplo, na arquitectura de autor, presente em edificios monumentais ou
nos murais e esculturas de artistas internacionalmente famosos, bem como
em certos arranjos urbanos arrojados e pioneiros. Esta dimensao envolve
nao apenas celebridades legitimadas pelas diferentes instituicoes e mundos
da cultura (mundo das artes, industrias culturais, 7zedia, etc.), mas também
certas cenas culturais alternativas e underground, que conferem um certo
glamour as cidades. Varios exemplos poderiam a este respeito ser invocados,
mas para o caso em questao, o graffiti* e a arte urbana devem ser salientados
como emblematicos.

2. A arte urbana e a sua consagracio
Lisboa é ja uma cidade reconhecida pela arte urbana e num simples passeio pelo

centro ou pelos bairros histéricos somos surpreendidos por verdadeiras obras de
arte.” (website do Turismo de Portugal “Arte urbana em Lisboa”)

4 O termo graffiti é de origem italiana, sendo o plural de graffito, que significa marca ou inscri¢do
realizada numa parede. Neste texto, o termo graffiti é utilizado por referéncia a uma cultura urbana
e uma pratica cultural especifica e ndo necessariamente a inscri¢des produzidas na parede. Neste
caso, o termo é utilizado indistintamente no plural ou singular.

> Consultado a26.02.2021, em https://www.visitportugal.com/pt-pt/content/arte-urbana-em-lisboa.
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Na sequéncia do que foi afirmado na sec¢ao anterior, podemos concluir
que hd um enquadramento politico-econémico, mas também sociocultural,
que conduz a uma crescente estetizacao da cidade (Campos et al., 2011;
Guinard e Molina, 2018; Miles, 2012). Tal situacao coaduna-se com uma
cultura visualista (Campos, 2013) em que a imagem e a visao sao dominan-
tes e vao a par com a paulatina estetizacao e estilizacao da existéncia e do
quotidiano (Ewen, 1988; Featherstone, 1998; Mirzoeff, 1999). A paisagem
urbana espelha toda uma narrativa sobre a cidade que nao é descurada e
tem sido utilizada pelos poderes publicos, no sentido de tornar os pdlos
urbanos mais atractivos e dinamicos. Como afirma Miles (2012: 17), esta é
uma cidade da “exibi¢ao” em que “o resultado da reabilitacao urbana de
base cultural tende, portanto, a ser o enobrecimento por meio da estetizacao
e da renovagao [...] do edificado”. Como sugere o mesmo autor, a esteti-
zacao do espago urbano atinge inclusive linguagens e registos culturais de
natureza mais transgressiva, como € o caso do graffiti:

Na sua economia simbélica e de marca, até a vida de rua e as disputas do espaco sao
reacondicionadas — como aconteceu com os grafiti, integrados no mercado de arte.
Isto demonstra a funcio de policiamento brando da cultura, que, em vez de banir
uma atividade, a integra numa nova categoria, tornando inofensivo o seu contetido.
Se os grafiti foram, em tempos, consoante a perspetiva, quer uma voz para os que
ndo tém voz, quer uma praga, hoje em dia sio uma mercadoria. (Miles, 2012: 17-18)

O argumento de Miles, que é defendido alids por outros autores (Banet-
-Weiser, 2011; Schacter, 2014), conduz-nos entao ao tépico do sucesso da
arte urbana. O éxito que a arte urbana tem alcancado nos dltimos anos,
tem de ser interpretado a luz de um paradigma de planeamento urbano
em que nao apenas a cultura consagrada e as artes candnicas desempe-
nham um papel relevante, mas também, e crescentemente, as expressoes
culturais mais periféricas e heterodoxas. E precisamente aquilo que sus-
tenta Mould (2015: 21) a propésito da cidade criativa:

[...] o neoliberalismo adaptou-se a paisagem em mutacao da urbanidade, incluindo a
resisténcia e a subversio. As elites e gestores urbanos estao constantemente procurando o
“novo”, a nova politica ou o artificio inovador de desenvolvimento urbano que pode ser

transfigurado para uma nova localidade (com eficiéncia maxima) para produzir mais riqueza.

A descoberta do potencial da Arte Urbana nao é propriamente nova.
Como afirma Banet-Weiser, a propésito dos Estados Unidos da América
(EUA) no inicio do milénio,
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O graffiti sancionado e a street art foram vistos recentemente (pelo menos pelos urba-
nistas) como evidéncia da singularidade e do caracter de centros urbanos como Nova
Torque, Sao Francisco, Los Angeles e Filadélfia, tendo sido incorporados como parte
dalégica de branding das cidades criativas. (Banet-Weiser, 2011: 647; italicos do autor)

Estamos, portanto, longe do paradigma do graffiti entendido como des-
locado (out of place), socialmente representado como uma anomalia, uma
praga urbana e selvagem que convinha a todo o custo combater, como refere
Cresswell (1992) a propésito do surgimento deste fenémeno na cidade de
Nova Iorque nos anos 1970.

De facto, houve uma gradual reconfiguracao do graffiti que permite que
actualmente este seja entendido como possuindo um papel a desempenhar
na cidade criativa neoliberal. Este foi, todavia, um processo lento. O graffiti
que aqui evocamos surgiu em finais da década de 1960 e inicios de 1970
nas cidades de Filadélfia e Nova Iorque, tendo rapidamente alastrado a
varias cidades dos EUA (Castleman, 1982; Ferrell, 1996). Em meados dos
anos 1980 encontrava-se disseminado por varios meios urbanos fora dos
EUA. Mas em que consiste esta forma de graffiti? Podemos distingui-la em
funcao de critérios de diversa ordem. Em termos técnicos, é uma forma
de expressao singular que utiliza basicamente marcadores e aerossol para
comunicar no espago pablico urbano. Em termos sociais, referimo-nos a uma
comunidade com um conjunto de valores, praticas e vocabulario préprio,
aquilo que pode ser definido como uma subcultura juvenil urbana (Campos,
2010; MacDonald, 2001). Em termos legais, é uma pratica transgressiva,
nao autorizada e ilegal, sendo esta uma marca distintiva clara.

Outro termo recorrente é o de street art, varias vezes utilizado como
sinénimo de graffiti. Vejamos o que, a nosso ver, liga e diferencia estes feno-
menos. Tal como o graffiti, a street art tem uma base transgressiva, sendo
originalmente uma forma de expressao nao-autorizada no espaco publico
(Ross, 2016). Porém, a street art representa uma categoria mais aberta, fle-
xivel e socialmente aceitavel, estabelecendo pontes com diferentes sectores
da sociedade, nao apresentando a indole subterranea e disruptiva do graffizi
(Waclawek, 2011; Young, 2014). Do ponto de vista técnico abarca um rol
de formulas estéticas (stencil, paste-up, sticker, reverse graffiti, escultura,
crochet, etc.) inspirando-se em diferentes correntes artisticas.

A natureza mais branda da street art pode explicar o processo de institu-
cionalizacao que se tem intensificado. Em termos internacionais, ¢ dificil pre-
cisar o momento em que este se inicia, todavia ha um periodo marcado por
uma série de iniciativas decisivas. Segundo Bengtsen (2014), h4 a destacar as
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exposicoes “Barely Legal” de Banksy em Los Angeles (2006), “Street Art”
na Tate Modern, em Londres (2008) ou as exposicoes de Shepard Fairey no
Institute of Contemporary Art de Boston e de Banksy no Bristol Museum
and Art Gallery (2009). Justifica-se fazer também uma alusao ao primeiro
leilao de street art da Bonham, que ocorreu em 2008.°

Perante esta diversidade de termos, conceitos e mundos sociais, convém
finalmente precisar o que entendemos por arte urbana. A arte urbana faz uma
espécie de sintese devidamente filtrada do graffiti e da street art, inspirando-
-se igualmente num conjunto de referéncias que derivam quer de movi-
mentos artisticos como a pop-art e o situacionismo, quer das contraculturas
urbanas e movimentos de inspiragao Do-It-Yourself (Campos e Sequeira,
2018). Este movimento artistico multifacetado opera em virias frentes,
nao sendo o espaco piblico urbano o seu terreno exclusivo, ao contrario
do que acontecia originalmente com o graffiti e a street art. A arte urbana
transita permanentemente entre a rua, a galeria e outros espacos comerciais
e institucionais, constituindo-se enquanto movimento com uma identidade
eclética, hibrida e, em muitos sentidos, paradoxal. Ao percorrer diferentes
patamares simbdlicos, corrdi hierarquias e fronteiras culturais longamente
estabelecidas. Ora se constitui enquanto arte contemporanea com direito
a glorificacao museoldgica, ora serve o mercado de massas, sendo utilizada
em campanhas publicitarias e na customizacao de mercadorias diversas.

Neste artigo centramo-nos exclusivamente no dominio da arte urbana
enquanto expressao presente no espaco publico urbano. A este respeito,
podemos certamente afirmar que o sucesso da arte urbana é fabricado a custa
de uma regulacio da paisagem que mantém uma dualidade de base legal,
estética e moral entre as “boas” e as “mas” intervengoes visuais existentes
nas paredes e nos muros das cidades. As estratégias de expansao da arte
urbana complementam as ac¢des que, historicamente, visam a invisibilizacao
das inscri¢oes informais indesejadas. Ou seja, as praticas rotuladas como
vandalas e poluidoras, nomeadamente o graffit: ilegal, desde que nao con-
tenham potencial de valorizacao estética e simbdlica do lugar,” sao alvo de
demonizagao e apagamento.

A acc¢ao desenvolvida pelos poderes ptiblicos na seleccao de artistas e
obras é, por si s6, uma forma de certificacao oficial de determinados agentes

¢ Mais informagoes sobre este leilio podem ser consultadas, por exemplo, no website

noticioso France 24. Consultado a 27.05.2021, em https://www.france24.com/en/20080205-
first-auction-dedicated-london-street-art-street-art.

7 Reconhecemos, contudo, alguma ambiguidade relativamente a esta matéria, pois o facto de uma
expressao ser ilegal ndo acarreta automaticamente censura social e ac¢io por parte das autoridades
e do poder local. Uma parte substancial do graffiti e da street art que se encontra nas cidades,
apesar de ilegal, é socialmente valorizada e tolerada pelos poderes, nao sendo alvo de apagamento.


https://www.france24.com/en/20080205-first-auction-dedicated-london-street-art-street-art
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e férmulas estéticas que se tendem a impor como legitimas. Deste modo,
os poderes publicos assumem um papel significativo na forma como se
constitui e hierarquiza este campo cultural.

Um dos autores abertamente criticos relativamente a esta dindmica tem
sido Schacter (2014), que denuncia o caracter domesticado e alinhado da
arte urbana contemporanea. Para Schacter, a arte urbana é a arte ptblica
da era da cidade criativa, sendo um instrumento que serve para criar,
simultaneamente, lugar (tornando os espagos mais atractivos para as classes
criativas) e lucro (atraindo investimento):

Essa é uma arte ptblica que deve contribuir e estar alinhada com as politicas ptiblicas,
que deve servir de apoio ao invés de criticar o seu ambiente. [...] E uma arte que
funciona como parte integrante de um processo burocratico mais amplo, a arte ao
servico da gestao politica profissional. (Schacter, 2014: 164)

Concluimos, entio, que a arte urbana é actualmente um mundo da arte
legitimado, com direito a estar presente de forma cada vez mais visivel,
nao apenas no espago publico, mas também em instituicoes artisticas,
como galerias e museus. Paralelamente, nao podemos ignorar a particular
atencao que os media devotam a uma nova geracao de artistas perten-
cendo a este mundo, que se afirmam como figuras altamente mediatizadas.
Estas dindmicas confirmam o processo de consagracao da arte urbana.

3. Poder local e festivais de arte urbana: o caso da AML
Se a arte urbana pode ser considerada um mundo da arte emergente®
(Campos e Leal, 2021; Campos e Sequeira, 2018), a sua promogao por parte
do poder local é, também um fenémeno razoavelmente recente. Podemos
mesmo afirmar que a constru¢ao deste campo nao se faz sem uma partici-
pacao activa do poder local. Nesta seccao, recorro a alguns dados de um
projecto desenvolvido no contexto da AML (2017-2020). Nao se pretende
aqui ser demasiado exaustivo na analise, uma vez que tal j4 foi feito noutro
ambito (Campos, 2021; Campos e Barbio, 2021; Campos e Sequeira, 2018,
2020). Os exemplos trazidos a discussao servem, somente, como elementos
ilustrativos que procuram elucidar algumas ideias.

Defendi, logo no inicio deste texto, que a imagem positiva da arte
urbana é, em geral, partilhada pelos poderes, mas também pelos residentes
nas cidades. Isto decorre da ideia genérica de que a arte € intrinsecamente

8 Empregamos aqui o termo “mundo da arte” no sentido de Becker (1982), em consonancia com
o argumento de Bengtsen (2014) que entende que a street art ¢ um mundo da arte em construgio.
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benéfica, por conseguinte a arte piblica e os eventos culturais beneficiam
a cidade e os seus habitantes. Esta situacao pode ser facilmente consta-
tada pelo recurso aos canais de informacao das autarquias. Ao examinar
os discursos oficiais e as plataformas de comunicacao dos municipios
que realizam acc¢oes neste campo, destaca-se a apologia da arte urbana.’
Sobressai, igualmente, a par desta celebracao, uma forte associacao
entre esta expressao e um conjunto de ideias que geralmente orbitam em
torno da cidade criativa. Atentemos nas palavras dos autarcas de Cascais,
a prop6sito do anteriormente referido MARCC:!®

“O nosso desenvolvimento enquanto sociedade passa por criar em Cascais uma comu-
nidade criativa e talentosa, apostando naqueles que ja sao os nossos maiores criativos”,
referiu Carlos Carreiras, presidente da Camara Municipal de Cascais [...] “Depois de
termos a Paula Rego, como grande representante da arte contemporanea, tinhamos
que ir buscar o Vhils que é aquele que entendemos ser o simbolo de uma juventude
muito criativa e altamente cosmopolita, capaz de atrair para Portugal o melhor talento
mundial”, afirmou, ainda, Miguel Pinto Luz, vice-presidente da CAmara de Cascais."!

O sucesso da arte urbana junto dos municipios parece estar assente num
conjunto de pressupostos. De um modo geral, a arte urbana é tida como
uma manifestacio popular, democratica e acessivel, que contrasta com as
artes canonicas, mais elitistas e herméticas. Dai esta aptidao que transporta
para estabelecer um vinculo com o comum dos cidadaos. Dai, também,
a sua enorme capacidade para, aparentemente, gerar consensos. Acresce
todo um conjunto de representacoes que endereca a uma certa cultura e
linguagem das margens culturais. E temos, entao, uma amalgama simbdlica
que justapde o decorativismo urbano ao temperamento democritico, aces-
sivel e confortavel, mas com uma pitada de rebeldia, que gera uma certa
unanimidade em torno das suas mais-valias para promover uma cidade mais
cool e colorida, cosmopolita, vibrante e criativa.

° Foi feita uma pesquisa envolvendo os websites e documentacio oficial produzidos por diversas
autarquias da AML.

10O caso de Cascais é singular, pois o MARCC é o tinico museu com esta valéncia em Portugal.
De referir, todavia, que este museu anunciado em 2017 nao tem data de abertura prevista, uma
vez que a Camara Municipal de Cascais est4 a procurar uma nova localizagao para a sua implan-
tacdo. Noutros paises tém despontado, nos tltimos anos, diversos museus tematicos dedicados a
este movimento artistico: The Museum for Graffiti and Street Art — STRAAT, Street Art Museum
Amsterdam — SAMA (ambos em Amesterdao), Museum of Graffiti (Miami), The Street Museum
of Art — SMoA, Urban Nation (ambos em Berlim), Street Art Museum — SAM (Sao Petersburgo).
' Informagao disponivel no website da Camara Municipal de Cascais (2019), “Cascais no centro
mundial da Arte Urbana e Contemporanea”, Cascais.pt, 12 de Agosto. Consultado a 27.05.2021,
em https://www.cascais.pt/noticia/cascais-no-centro-mundial-da-arte-urbana-e-contemporanea.
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Partindo dos supostos beneficios da arte urbana, varios sao os munici-
pios que lancam empreendimentos especificamente destinados a acolher e
a dinamizar esta forma de expressao na paisagem. O caso mais emblema-
tico em que isso acontece é o da Camara Municipal de Lisboa (CML) que
criou em 2008 a Galeria de Arte Urbana, uma estrutura que tem mantido
actividade até hoje (Campos e Camara, 2019; Ferro, 2016; Grondeau e
Pondaven, 2018)."? Porém, na maioria dos municipios, aquilo que sucede
mais frequentemente é um emprego vacilante e episédico da arte urbana por
parte das autarquias, em muitos sentidos mimetizando receitas de sucesso.

Como referimos anteriormente, uma das estratégias mais amplamente
utilizadas pelos decisores politicos enquadra-se na promocao do evento
enquanto elemento de dinamizagao da arte e da cultura na cidade (Pavoni,
2019). A arte urbana também penetrou neste dominio, como se depreende
de iniciativas como a Dismaland, organizada em 2015 por Banksy numa
pouco conhecida cidade costeira inglesa (Zebracki, 2018) ou a da realiza-
¢ao do maior mural de graffiti do mundo, pelo artista Kobra, no ambito do
processo de regeneracgao da drea urbana que acolheu os jogos olimpicos no
Rio de Janeiro.”

A arte urbana parece ter-se afirmado como um parceiro importante
deste regime da espectacularizacio e eventificacio da cultura que tem como
o seu formato de exceléncia o festival. A festivalizacao da cultura é uma
tendéncia que se tem vindo a afirmar nos tltimos anos (Bennet ez al., 2014;
Nunes, 2019; Zherdev, 2014), sendo utilizada pelas autarquias como forma
de divulgacao das cidades, por vezes associando-a a identidade cultural e
social e do territério. A importancia destes eventos para a afirmacdo dos
territorios € de tal ordem que o nome de certas vilas ou cidades de Portugal
é, actualmente, indissocidvel dos festivais que acolhem. Para muitas o reco-
nhecimento internacional deve-se, precisamente, a estas iniciativas. Paulo
Nunes (2019: 24) condensa a retérica tradicionalmente associada aos festivais
urbanos nas seguintes ideias-chave: imagem, turismo e valor econémico.

Uma das caracteristicas frequentemente atribuidas aos festivais artistico-
-culturais é a do seu regime excepcional. A efemeridade e a efervescéncia
criativa marcam um periodo determinado na vida da urbe. O festival

12 Esta estrutura inserida no Departamento de Patriménio Cultural da CML desenvolve um tra-
balho sustentado ha mais de uma década em prol do desenvolvimento da arte urbana na capital,
deste modo procurando também dissuadir a proliferagao de expressoes de natureza vandalica.

B A este propésito, o jornal Estadio (Toni, 2016) afirmava o seguinte: “O maior mural de grafite
do mundo é carioca, é brasileiro, é nosso. Sensagao dos Jogos Olimpicos do Rio, o painel de 2.600
metros quadrados pintado pelo artista Eduardo Kobra na revitalizada zona portudria da Cidade
Maravilhosa entrou oficialmente para o Guinness World Records”.
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rompe, assim, com o caricter rotineiro da vida urbana, estabelecendo-se
como “espaco-tempo de celebracao” e de “carnavalizacao do real” (Nunes,
2019). A excepcionalidade é igualmente fruto do corrupio de celebridades
que converte os festivais num espaco de estrelato episddico, que é alvo de
peculiar atencao medidtica. Se é um facto que tais particularidades também
se aplicam a muitos festivais de arte urbana, estes revelam outras caracte-
risticas que merecem ser sublinhadas, pois funcionam como um especial
atractivo para os poderes municipais. Grande parte dos festivais de arte
urbana escapa ao mero impacto efémero, visando um enobrecimento mais
consistente do patriménio edificado e do territorio.

Em suma, podemos afirmar que os festivais de arte urbana correspondem
basicamente a cinco grandes objectivos: (a) regulacao da paisagem; (b)
requalificacao material e simbdlica do espaco; (c) visibilidade e czty branding;
(d) promogao da economia; (e) descentralizacao/democratizacao cultural.
Estes fins cruzam-se e sobrepoem-se. A andlise que se fard em seguida estd
organizada em trés grandes objectivos, que agregam os que foram enunciados.

3.1. Regulagio da paisagem e requalificagdo material e simbélica do espaco
Actualmente encontramos festivais de arte urbana dispersos por todo o terri-
torio nacional.™ Esta tendéncia despontou essencialmente na tltima década,
acompanhando a institucionalizacao e consagracao deste movimento artis-
tico. Algumas destas iniciativas sao realizadas directamente pelas autarquias,
enquanto outras sao apenas patrocinadas ou apoiadas por estas. No caso da
AML, podemos ressaltar os festivais: Muraliza (Cascais), MURO (Lisboa),
Eminente (Oeiras e Lisboa), Loures Arte Ptblica, Seixal Graffiti, A Babuja
— Festival de Street Art do Seixal, Mostra de Graffiti de Almada, Festival
Urbano de Almada, Cara ou Coroa Street Art Festival (Settibal) ou Art in
Town (Barreiro).

Uma analise da informagao disponivel sobre estas iniciativas é bastante
elucidativa. No festival A Babuja (2019) procura-se “dar nova vida e cor a
alguns locais do nicleo urbano antigo do Seixal”;"” no Art in Town (2020)
visa-se “uma nova imagem e dindmica contemporanea para a cidade”;'
no festival MURO (2019) procura-se “a regeneracao e valorizacio do espaco

4 De acordo com um inventario que realizimos (2016-2017) a festivais de arte urbana em territério
nacional, existiam cerca de 20 cidades com eventos desta natureza.

1 Informacao disponivel no website da Camara Municipal do Seixal em http://www.cm-seixal.pt/
babuja-festival-de-street-art-do-seixal/2019/babuja-festival-de-street-art-do-seixal-2019. Consultada
a26.02.2021.

¢ Informacdo disponivel no website do evento, em https://www.artintown.pt/. Consultada a
26.02.2021.


http://www.cm-seixal.pt/babuja-festival-de-street-art-do-seixal/2019/babuja-festival-de-street-art-do-seixal-2019
http://www.cm-seixal.pt/babuja-festival-de-street-art-do-seixal/2019/babuja-festival-de-street-art-do-seixal-2019
https://www.artintown.pt/
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publico e a sua apropriacao por parte da populacao residente”,'” enquanto
a proposito do Muraliza, a agenda de Cascais revela “que as paredes do
centro histérico de Cascais ganharam uma nova dimensao”.'®

Destaca-se destes excertos a inclinacao para pensar o festival como produ-
zindo efeitos a longo prazo, servindo para mudar a paisagem, mas também
aimagem da cidade e a relacao dos habitantes com o espaco piiblico. Como
referiu um profissional de curadoria entrevistado no 4mbito do projecto e
que trabalha assiduamente com as autarquias na produgao deste tipo de
actividades: “existe esta ideia de que é algo que vende bem, e que é bonito,
e que estamos a embelezar, e que estamos a decorar a cidade, e o municipio
gosta disso”.

Conclui-se, entao, que a arte urbana é frequentemente imaginada
enquanto dispositivo de constru¢ao da paisagem. Esta dimensao est4 asso-
ciada ao pressuposto segundo o qual a arte urbana beneficia o territério.
Deste modo, o simples facto de se executarem obras de arte urbana é
entendido como factor de revitalizacao e regeneracao urbana, vinculado
a uma légica eminentemente decorativista. Consequentemente, estes pro-
cessos contribuem para a requalificacao material do espaco urbano, facto
que justifica que muitos destes festivais se concentrem em territdrios mais
fragilizados e desvalorizados. Em articulagao com a requalificacao material
encontramos uma recupera¢ao da imagem do territorio, uma valorizagao
simbdlica que decorre da transformacao da paisagem.

Convém, porém, ressaltar que este investimento numa arte urbana regu-
lada se inscreve na éptica das “geografias morais”, descrita por McAuliffe
(2012). Isto é, a arte urbana acarinhada pelos poderes é aquela que se
inscreve num certo consenso estético, no padrao do gosto dominante.
Deste modo, pretende-se geralmente atingir um duplo efeito: por um lado,
embelezar o espago publico; por outro lado, conter expressdes de cardcter
mais disruptivo, entendidas como comprometedoras da qualidade desse
espaco publico.

3.2. Visibilidade e promocio da economia

A requalificacio do territério associam-se ideias de promocao da imagem
da cidade e, consequentemente, de dinamizacao econdmica, particular-
mente através do turismo. Uma consulta das plataformas de comunicagao
das autarquias é bastante curiosa, pelo tom apologista relativamente a arte

17 Informagao disponivel no website da Galeria de Arte Urbana, em http://gau.cm-lisboa.pt/muro.
html. Consultada a 26.02.2021.

18 Tnformagao disponivel na Agenda Cultural de Cascais n.° 69. Consultada a 26.02.2021, em
https://issuu.com/agendacascais/docs/prova_final_issu.
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urbana e pela colagem de algumas autarquias ao sucesso internacional deste
movimento. Nessa medida, Cascais nao apenas promove o MARCC como,
através do festival Muraliza, “mantém o desejo (repetido) de renovacao
do estatuto de Cascais como berco de todas as expressoes artisticas de rua
em Portugal”.'” J4 a autarquia de Loures, através do festival Loures Arte
Publica, afirma que “a arte urbana é ja hoje uma das imagens de marca do
concelho de Loures, tendo o seu ponto alto na Galeria de Arte Publica
(GAP) do Mocho”.®

A transformacio da paisagem com vista a converté-la num produto de
consumo turistico € algo que estd muito presente em multiplas iniciativas
das autarquias que, nalguns casos, dao origem a mapas e roteiros de visita.?!
Algumas pesquisas tém destacado precisamente o potencial desempenhado
por estas expressoes para o crescimento deste sector da economia (Andron,
2018; Campos e Sequeira, 2020; Miguel-Molina et a/., 2013; Mokras-
-Grabowska, 2014). No caso de Portugal, esta situacao é reconhecida ao
nivel daqueles que gerem a imagem do pais no exterior, como admitia em
2015 o presidente do Turismo de Portugal, que afirmava o seguinte: “[...]
pelas respostas aos inquéritos que fazemos a arte urbana é ja um dos moti-
vos de agrado importantes nas viagens de city breaks e de touring” ?? Em
consonancia com esta visao, num artigo da OJE publicado no website da
Assembleia Municipal de Lisboa em 2014,” colocava-se a seguinte questao a
responsavel da Galeria de Arte Urbana (GAU): “Considera que a arte urbana
tem trazido a Lisboa [ ...] retorno turistico e até um novo posicionamento da
cidade: trendy e criativa?”. A resposta é elucidativa: “Ha varios sinais que nos
indicam isso, nomeadamente o facto de as revistas internacionais de turismo
que dedicam artigos a cidade de Lisboa mencionarem, frequentemente,
a arte urbana como uma mais-valia e como um aspecto a visitar na cidade”.

Em estudos mais recentes, esta ideia nao apenas est4 presente como parece
ter adquirido ainda maior protagonismo, perante a ascendente relevancia do
turismo na economia local (Campos e Barbio, 2021; Campos e Sequeira, 2020).

Y Website da Camara Municipal de Cascais, 12 de Agosto 2019. Consultado a 26.02.2021,
em https://www.cascais.pt/noticia/muraliza-festival-de-arte-mural-de-cascais.

20 Website da Camara Municipal de Loures dedicado ao Loures Arte Ptblica. Consultado a
26.02.2021, em https://www.cm-loures.pt/Media/Microsite/Artepublicaloures/index.html.

2l Autarquias como as da Amadora, do Barreiro, de Loures ou de Lisboa disponibilizam on/ine
roteiros de arte urbana na cidade que podem ser visitados e percorridos pelos interessados.

2 “Arte urbana de Lisboa é cada vez mais uma atracgao turistica”, Lusa e Piblico, 26 de
Abril 2015. Consultado a 26.02.2021, em https://www.publico.pt/2015/04/26/local/noticia/
arte-urbana-de-lisboa-e-cada-vez-mais-uma-atraccao-turistica-1693672.

»  “Arte urbana traz retorno turistico a Lisboa”, OJE, 17 de Outubro 2014. Consultado a
26.02.2021, em https://www.am-lisboa.pt/101000/1/001140,102014/index.htm.


https://www.cascais.pt/noticia/muraliza-festival-de-arte-mural-de-cascais
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As palavras de alguns dos nossos entrevistados reforcam precisamente esta
ideia, como se pode depreender deste excerto:

Trazer mais pessoas a cidade para poderem ver os murais, também faz com que fiquem
e que conhecam a nossa gastronomia. O Barreiro — aquele estigma que existe de vir
cd aeste lado... Pode ser que aqui se consiga colmatar um bocadinho, muitas vezes,
esta ideia que existe de que estamos muito longe, ou de que é uma cidade muito
escura ou uma cidade muito feia e podia estar aqui um jardim fantistico. Pronto.
E isto depois leva-nos a que mais pessoas venham ao Barreiro, nao é? Isso também
€ um objectivo primordial para nés, Camara. (Entrevista a vereadora da Juventude
da Camara Municipal do Barreiro, 2018)

3.3. Descentralizagio e democratizacdo cultural

Nalguns casos, os festivais criam novas polaridades culturais e, inclusive,
possibilitam uma reconversao da imagem estigmatizada de certos territorios.
Dois casos emblematicos a este respeito sao os festivais O Bairro i o Mundo
(Loures) e MURO (Lisboa). O primeiro iniciou-se em 2014 na Quinta do
Mocho,? considerado um bairro problematico e violento (Raposo, 2019).
Uma entrevista realizada ao representante da autarquia é elucidativa rela-
tivamente 2 finalidade desta aposta:

Esta situagao na Quinta do Mocho teve o objectivo preciso, em que a CAmara em con-
junto com os moradores poder [sic] de facto transformar e produzir um projecto de
transformacio da imagem negativa que havia do bairro, mas também na transformagao
e da melhoria das condigdes de vida das pessoas. Portanto, a arte serviu no inicio como
pretexto para aproximar as pessoas do préprio bairro e das pessoas do préprio bairro
com a Camara. Mas, aos poucos h4 transformacoes também numa imagem diferente
do préprio bairro, para o exterior, quebrando o estigma que o préprio bairro tinha,
nomeadamente negativo, que era um bairro mau, de malandros; de ladrdes, que nao
era possivel 14 ir, porque toda a gente seria assaltada ou maltratada. (Entrevista a verea-
dora da Educacio, Coesio Social e Habitagao da Camara Municipal de Loures, 2018)

Actualmente o bairro é conhecido por deter uma das maiores galerias
de arte publica da Europa, contando com cerca de uma centena de obras
de grandes dimensoes, pintadas nas fachadas dos prédios. Hoje existem
visitas turisticas dinamizadas por residentes do bairro, mas igualmente por
empreendedores externos.

2 Este é um bairro de habitagao social, com cerca de trés mil residentes, sendo a sua maioria

imigrantes de origem africana e seus descendentes.
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A mesma légica parece presidir ao festival MURO, organizado pela
GAU em Lisboa. Um dos objectivos da GAU ¢é o de “criar novas pola-
ridades culturais e criativas na cidade” (Grondeau e Pondaven, 2018).
Ora, o festival MURO obedece precisamente a este propdsito. Iniciado
em 2016, o festival conta com trés edicoes realizadas em bairros diferen-
tes da cidade (Padre Cruz, Marvila e Lumiar). A propdsito da primeira
edi¢do do festival no bairro Padre Cruz, tido como “o maior bairro social
da Europa”, uma das representantes da GAU afirmava o seguinte a um
6rgao de comunicacao social:

E um territ6rio situado na periferia da cidade e interessava-nos muito trabalhar estas
zonas. Por outro lado, a prépria configuracio arquiteténica do bairro, que se presta
muito a acolher as intervencdes. Ha um conjunto alargadissimo de edificios e s6 ha
uma pega de arte piblica no bairro, um monumento ao Padre Cruz. Era uma forma
de enriquecer a nivel visual a paisagem deste territério. (Inés Machado 7z Visdo,
3 de Maio de 2016)»

Deste modo, nao apenas os festivais citados, bem como outros que tém
vindo a ocorrer, apostam na receita da dispersao territorial da arte urbana,
canalizando-a para bairros menos centrais e carenciados, numa légica de
descentralizacio cultural, mas também de reconversao da imagem do ter-
ritério. Visa-se, assim, a democratizacao do acesso a arte e a cultura, mas,
simultaneamente, um reforco positivo da auto-estima das comunidades.
Finalmente, esta valorizacao do territrio permite criar novos pélos de
atraccao cultural, abrindo estes bairros ao exterior.

Para terminar, gostaria apenas de acrescentar que o encerramento da
primeira edi¢ao do festival MURO contou com a presenca do presidente
da autarquia, mas igualmente do Presidente da Republica,® o que € eluci-
dativo da centralidade, normalizacao e consagracao da arte urbana ao mais
alto nivel institucional. Neste evento dentro do préprio evento, o Presidente
da Republica reforcou o tom geral que se tornou apanagio destas iniciativas:

¢ uma forma de mostrar que o bairro est4 vivo, que aponta para o futuro, que estd a
dar uma volta na parte mais antiga, e de vencer o preconceito de que ha bairros de

»  Visio (2016), “Festival de arte urbana invade o bairro Padre Cruz de novas cores”, 3 de
Maio. Consultado a 26.02.2021, em http://visao.sapo.pt/iniciativas/por-um-bairro-melhor/
2016-05-03-Festival-de-arte-urbana-invade-o-bairro-Padre-Cruz-de-novas-cores.

20 Esta situacao foi alids noticiada pelo website da Presidéncia da Republica Portuguesa (2016),
“Presidente da Reptblica visitou o Festival de Arte Urbana LX_2016”, 14 de Maio. Consultado
226.02.2021, em http://www.presidencia.pt/?idc=10&idi=106998.
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primeira, de segunda, de terceira, de quarta, de quinta, de sexta. (Marcelo Rebelo
de Sousa 1 Didrio de Noticias, 16 de Maio de 2016)%

Conclusio

O sucesso da arte urbana inscreve-se num paradigma que se disseminou
e que tem em consideracao o papel das artes, da cultura e da criatividade
como motores para o desenvolvimento das cidades. As vantagens apontadas
sao multiplas e podem ser entendidas do ponto de vista macro (czty bran-
ding, incentivo ao turismo, regenera¢ao urbana, democratizagio do acesso
a arte, etc.) ou micro (desenvolvimento de certos territdrios, promogao da
auto-estima dos residentes dos bairros, participacao e emzpowerment, etc.).
Este é o panorama que serve de enquadramento 2 ac¢ao dos municipios
relativamente a esta matéria.

A arte urbana pode, entao, ser entendida enquanto recurso para a dina-
mizacao da cidade criativa. Neste artigo, destaquei aquela que é, talvez,
a ferramenta mais frequentemente utilizada no ambito destas iniciativas.
Os festivais de arte urbana, tém sido concretizados pelo pais fora como uma
receita de sucesso. Estes inscrevem-se numa tendéncia de festivalizacao da
cultura que remete para a relevancia que os (mega)eventos adquirem no
ambito da espectacularizacgao e estetizacao das cidades. Os festivais de arte
urbana estao ligados a um conjunto de imagens que se revelam fulcrais para o
branding das cidades contemporaneas: a democratizagao do acesso a cultura,
o empreendedorismo cultural, o cosmopolitismo, o hibridismo cultural ou a
vitalidade das culturas urbanas periféricas. Deste modo, o investimento em
arte urbana no espaco piblico é um factor de distin¢ao, nao apenas permite
criar cidades com recursos artisticos relevantes (murais, empenas pintadas,
etc.), mas também dinamiza uma classe criativa/comunidade artistica que
¢ um elemento fundamental da identidade da cidade. Como corolario
destas iniciativas e da transformacao da paisagem, surge o turismo, interno
e externo. A turistificagao da arte urbana é um fenémeno recente, sendo
mesmo considerado uma das principais estratégias de incentivo ao turismo
em cidades pds-industriais, sem patriménio histérico de monta.

Para finalizar, convém ressaltar que aquilo que aqui descrevemos é fruto
de um processo historico e cultural longo que se inicia com o surgimento e
a disseminacio planetaria do graffiti urbano. Testemunhdmos ao longo de
décadas, com especial incidéncia a partir da transi¢ao para o século Xx1, um

27 Joana Capucho (2016), “Arte urbana mudou a cara do maior bairro social da Europa”, Didrio
de Noticias, 16 de Maio. Consultado a 26.02.2021, em https://www.dn.pt/sociedade/arte-urbana-
mudou-a-cara-do-maiot-bairro-social-da-europa-5176254.html.


https://www.dn.pt/sociedade/arte-urbana-mudou-a-cara-do-maior-bairro-social-da-europa-5176254.html
https://www.dn.pt/sociedade/arte-urbana-mudou-a-cara-do-maior-bairro-social-da-europa-5176254.html

Poder local, arte urbana e festivalizagdo da cultura | 71

lento processo de institucionalizacao e mercantilizacdo de um conjunto de
manifestacoes de rua, de indole mais selvagem e popular. Estas foram gra-
dualmente penetrando no mercado da arte, na publicidade, nos 7zedia e nas
industrias culturais. Neste transito foram perdendo capacidade disruptiva,
domesticadas pelo mercado e pelo gosto dominante. Nesta dindmica e no
que respeita propriamente ao territorio citadino, os poderes ptiblicos tam-
bém intervém. Por um lado, legislando sobre, e policiando, as intervencoes
visuais no espago publico e, por outro, incentivando a proliferacao de certos
formatos e expressoes que sao entendidos como um factor de enobrecimento
urbano. Deste modo, sobre estas formas de interveng¢io visual impendem
um conjunto de juizos de ordem moral, estética e politica que sao basilares
para a forma como se constr6i o mundo da arte urbana contemporanea.

Revisto por Sofia Silva
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Municipalities, Urban Art and the
Festivalization of Culture

Urban art corresponds to an emerging
artistic movement, which transits between
the media space, the artistic space and the
urban public space. The enormous vis-
ibility and success it has acquired in recent
years, has generated a certain consensus
as to its relevance in the contemporary
city. Urban art has increasingly become
an ever-present feature on the landscape
of many global cities. In this context,
municipalities have employed urban art
as a tool to achieve certain objectives, of
a cultural, economic or tourist nature. In
this respect, one of the most used devices
is that of urban art festivals, which are part
of a broader process of cultural festivaliza-
tion. In this article we will critically discuss
this issue, starting from an extensive review
of the literature and empirical data col-
lected through various scientific projects,
with particular emphasis on the Lisbon
Metropolitan Area.

Keywords: cultural development; festivals;
municipalities; public space.

Pouvoir locale, art urbain et festivali-
sation de la culture

Lart urbain correspond a2 un mouvement
artistique émergent qui transite entre
I’espace médiatique, ’espace artistique
et 'espace public urbain. La grande visi-
bilité et le succeés qu’il a acquis au cours
des derniéres années a généré un certain
consensus quant a sa pertinence dans la
ville contemporaine. L'art urbain est de
plus en plus une présence constante dans
le paysage des différentes villes du monde.
Dans ce contexte, les mairies ont utilisé
I'art urbain comme un outil pour atteindre
certains objectifs de nature culturelle, éco-
nomique et touristique. A cet égard, I'un
des dispositifs les plus utilisés est celui des
festivals d’art urbain, qui s’inscrivent dans
un processus plus large de festivalisation de
la culture. Dans cet article, nous discuterons
cette question de fagon critique, a partir
d’un examen approfondi de la littérature
et de données empiriques recueillies dans
le cadre de divers projets scientifiques,
en nous concentrant particulierement sur
la région métropolitaine de Lisbonne.
Mots-clés: développement culturel; festi-
vals; espace public; municipalités.
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