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RECENSOES

D’Eramo, Marco (2021), The World in a Selfie: An Inquiry into the Tourist
Age. London: Verso Books, 282 pp. Tradugao de Bethan Bowett-Jones e

David Broder [ed. orig. 2017]*

Originalmente publicado em 2017,' The
World in a Selfie centra-se na “Era do
Turismo” (p. 2), periodo socio-histérico
que Marco D’Eramo — o autor do livro —
afirma estender-se desde meados do século
XIX até a contemporaneidade durante o
qual o turismo se tornou numa poderosa
industria global que informa como expe-
rimentamos, transformamos e pensamos
o nosso mundo. Com uma extensa car-
reira no campo jornalistico, D’Eramo é
formado em fisica, frequentou o curso de
sociologia da Ecole Pratique des Hautes
Etudes e publicou vérios livros e artigos
sobre temas como politica, urbanismo e
turismo, os quais perpassa em The World
in a Selfie para nos dar o seu retrato do
mundo enquanto espago turistico em
pleno contexto pandémico global.

“Turismo num tempo de célera” ? o capi-
tulo inaugural do livro, aborda como as
adversidades comportadas pela pandemia
de COVID-19 real¢aram a importancia do
turismo enquanto fonte de receitas econé-
micas e moébil de decisdes politicas a escala
global. No capitulo 2, “A revolugio do
lazer”, o autor evoca as raizes do turismo
moderno, sugerindo que a sua massi-
ficacdo enquanto pratica social advém
da melhoria das condi¢des materiais de

transporte e de comunicagdes, bem como
da conquista dos direitos a reforma e a
férias pagas, e recorda ainda a origem
da distin¢do entre viajante e turista: “As
fases do crescente desprezo do viajante
em rela¢do ao turista correspondem 2
disseminacio da pratica da viagem de lazer
da aristocracia para a burguesia (século
XIxX), e depois da burguesia para o prole-
tariado (século xx)” (p. 12). O capitulo 3,
“O melhor esgoto do mundo”, relaciona
a esterilizacdo sensorial das atividades
turisticas — que outrora se desenrolaram
em lugares como morgues, zooldgicos
humanos e prisdes funcionais — com a
relevacio da visao na experiéncia turistica
pela promogio de dinamicas oculocéntri-
cas de ocupagao e uso territorial. Ja em
“O TripAdvisor de Mark Twain” (capitulo 4)
é discutida a acdo dos turistas na criacio
de marcadores simbdlicos de atraciao
turistica pela circulagao dos objetos que
estes acumulam durante as suas viagens
e pelo uso massificado da plataforma
TripAdvisor. No capitulo 5, “Turismo d la
carte”, D’Eramo discorre sobre a multipli-
cidade de formas que a atividade turistica
assume, as quais visam dar resposta as dis-
tintas necessidades de diversos segmentos
de mercado. Em “Uma breve intrusio por
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um amigo terrologista” (capitulo 6), sobre
as origens do turismo balnear, o autor
aponta que as mesmas se encontram na
urbaniza¢ao dos espagos do quotidiano
aquando da Revolugao Industrial, no
contacto dos povos ocidentais com as
regiGes tropicais e os seus nativos — os
quais viviam sem roupa durante os fluxos
de colonizagdo — e nos discursos médicos
e naturalistas da época que valorizavam o
contacto com a natureza e o mar. O capi-
tulo 7, “A cidade do turista”, debruca-se
sobre a turistifica¢do das cidades segundo
processos de fabricagdo de autenticidade,
tradigao e encenagdo e os riscos que estas
assumem por via da monocultura do
turismo, discussao que prossegue no capi-
tulo seguinte, “Urbicidio da UNESCO?,
que relaciona as atividades turisticas e
os processos de patrimonializa¢ao dos
espacos com a Organizacao das Nacoes
Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO) enquanto institui-
¢ao que lhes confere capital simbélico
pela atribuicdo do selo de Patriménio
Mundial da Humanidade. Em “Lijiang:
inventando autenticidade” (capitulo 9),
o autor salienta como os processos de
turistificacao dessa cidade chinesa, nomea-
damente a reconstrucao do seu centro
histérico, deram azo a prépria UNESCO
para questionar a sua autenticidade e, em
“Reaprendendo com Las Vegas” (capitulo
10), refere que o enorme sucesso dessa
cidade norte-americana como destino
turistico se deve aos seus varios marcado-
res simbolicos e iconograficos — fabricados
do zero — e que esta faculta provas de
que o turismo se trata de uma inddstria:
“Las Vegas é para o turismo, portanto,
aquilo que Detroit foi para a fabricagio
de carros. Ambas envolvem producio
em massa e megainstalacdes (no caso de
Detroit fbricas; no caso de Vegas hotéis
e casinos), e compartilham os mesmos
conflitos laborais (em Detroit envolveu

trabalhadores de colarinho azul; em Vegas
¢ pessoal do setor dos servigos)” (p. 136).
No capitulo 11, “O zoneamento da alma”,
D’Eramo fala-nos do zoneamento turistico
das cidades enquanto mecanismo de bio-
politica que exerce poder sobre os corpos
dos individuos, impondo-lhes padrdes de
sociabilidade e de apropriacao espacial
contrarios a nogdo de urbanidade, e no
capitulo 12, “Longa vida a alienacao! Ou,
descascando a cebola hegeliana”, denota
que o turismo reproduz relagdes de pro-
ducio e acumulagao capitalista analogas
as das demais dimensdes do nosso dia a
dia, e que a atividade turistica configura
um campo de disputa entre individuos
com distintos capitais (econémico, social
e cultural), propondo por isso que a
encaremos nao como uma eterna busca
por autenticidade mas sim como “uma
boa alienagio” (p. 175). Em “Anseio
pelo outro” (capitulo 13), a relevancia da
ficgdo cientifica no imaginério coletivo das
sociedades ocidentais durante a Guerra
Fria é encadeada com os atuais desejos

«

de compreender o Outro e o que em nés
¢ alienigena, e em “O mundo a nossa
disposicao” (capitulo 14), o autor frisa a
superficialidade das criticas ao turismo
a partir da constatacao da auséncia de alter-
nativas equipardveis a atividade turistica
para a ocupagao do tempo livre, cuja dis-
seminagao global levou a desdiferenciagao
dos padroes de sociabilidade entre convi-
dados e anfitrides e das formas de olhar e
imaginar o nosso mundo enquanto espaco
turistico. Ja no capitulo 15, “Os menus
davida”, debruca-se sobre como o turismo
gastronémico alterou os nossos habitos
alimentares e a oferta culinaria disponivel
no quotidiano, e ainda sobre a sua relagao
com o conceito sociolégico de multicul-
turalismo. Em “Talvez um dia” (capitulo
16), D’Eramo sumariza e articula os varios
tépicos abordados no livro e preconiza
o esboroar da figura do turista — alguém



que viaja por lazer — perante o colapso
dos tempos distintos de trabalho/tempo
livre, e o impacto das atuais possibili-
dades de mobilidade e de comunicagao
interpessoal instantdnea na maneira como
nos relacionamos com os espagos e com
quem os habita, introduzindo ainda nessa
discussao a figura do migrante — alguém
que viaja em busca de melhores condi¢des
de vida. Em “Uma despedida”, o capitulo
final do livro, o autor faz um balanco das
reflexdes que teceu e das leituras que as
sustentam, chegando 2 conclusio de que
“por detras da critica ao turismo ndo havia
nada exceto uma recusa em olhar para si
mesmo no espelho e reconhecer que este
turista é simplesmente a percecao peculiar
do mundo da nossa sociedade” (p. 239).

Livro inteligivel e de acessivel leitura,
importa esclarecer que The World in a
Selfie nao é uma publicacao cientifica:
D’Eramo nao operacionalizou os métodos
das ciéncias sociais para recolher dados e a
partir destes apurar reflexdes e conclusoes,
tendo sim articulado uma extensa revisio
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bibliografica ao campo dos estudos de
turismo com diversas observagdes empi-
ricas resultantes de varias viagens que ele
proéprio fez. Assim, e considerando este
livro partes iguais de estudo e de crénica
pessoal, o retrato longitudinal situado
no presente que este autor nos propoe
enraiza-se numa preocupacio sociolégica
de compreender o lugar do turismo no
mundo enquanto fenémeno social e cul-
tural omnipresente no nosso quotidiano.
Além deste aspeto destaca-se um outro,
mais relevante do ponto de vista meto-
dolégico: a reflexividade que carateriza o
seu autor enquanto agente de produgio
de conhecimento acerca do turismo que
nao se olvida que é, também ele préprio,
turista. Em suma, The World in a Selfie
afigura-se um marco tedrico relevante e
intelectualmente estimulante para quem
estuda o turismo e para quem por este
tépico nutre curiosidade.
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