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om a primeira edição de 2015, a Revista Portuguesa e Brasileira de

Gestão inicia um novo ciclo passando a quadrimestral e ampliando

o leque de publicação de artigos científicos para três línguas de

investigação, o português, o espanhol e o inglês, visando ser um polo de

edição da produção académica oriunda do mundo lusófono e de língua

espanhola.

Nesta edição publicamos cinco artigos baseados em investigação original

provenientes do Brasil e de Portugal. 

Um dos artigos, um estudo sobre o comportamento dos consumidores

brasileiros e portugueses em plataformas de crowdfunding, baseia-se em

investigação realizada nas duas realidades dos dois lados do Atlântico,

sendo mais um exemplo da importância de uma produção académica que

abarque as várias realidades do mundo lusófono na abordagem de um

tema de pesquisa.

Sobre as realidades específicas de Portugal e do Brasil são de destacar os

artigos sobre os determinantes de liquidez em Pequenas e Médias Empresas

da indústria transformadora portuguesa e a comparação de duas escalas

para mensuração da satisfação do trabalho utilizada numa das áreas de

saúde brasileiras, envolvendo os nutricionistas.

De referir, ainda, um artigo em que os autores apontam para o uso da

tipologia Fleuriet como classificação alternativa da atividade económica,

aplicando-a à estrutura empresarial do Brasil.

Finalmente, pela sua importância estratégica numa era de globalização,

de salientar o caso que se publica a fechar a revista sobre seleção e com-

petências de expatriados na internacionalização das empresas, a partir do

estudo de três empresas portuguesas.
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