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A abundancia de estudos sobre a conduta eleitoral existentes nas sociedades oci-
dentais contrasta com o que tem ocorrido a nivel nacional, onde, para além de se-
rem escassas as andlises baseadas em inquéritos por amostragem, ndo se destinam
a conhecer os factores que entram na explicagdo das opgdes politico-eleitorais.

Com a publicacdo de Modelos de Comportamento Eleitoral, André Freire, recor-
rendo a estudos dispersos sobre esta matéria, nem sempre facilmente acessiveis,
procura apresentar, de forma critica, os modelos de conduta em elei¢des. O subtitu-
lo — Uma Breve Introdugdo Critica — faz jus a sua andlise. As lacunas detectadas no
panorama cientifico nacional levam-no, por outro lado, a abordar, de forma critica,
os diversos contributos até hoje elaborados, com o objectivo de tornar acessiveis
“as principais teorias sobre os factores explicativos das decisdes dos eleitores, as
quais estdo dispersas por uma vasta literatura internacional sobre a matéria” (p. 3).
Empreende, nesse sentido, um verdadeiro e bem conseguido trabalho de sintese.

Passando em revista as principais teorias e alguns dos seus mais marcantes
resultados, ndo pretende ser exaustivo. Centra-se, em particular, sobre o modelo
sociolégico e o modelo sociopsicolégico (que tendem, um e outro, a enfatizar mais
a estabilidade do que a mudanga dos eleitores), o modelo da escolha racional ou
modelo econémico do voto (que apresenta o eleitor como liberto das determina-
¢des sociolégicas e atitudinais), e as teorias sobre as novas clivagens, expressas em
termos de valores materialistas versus valores pés-materialistas e de nova politica.

Em relacdo a cada um dos modelos enunciados, procede-se a uma apresenta-
¢do cuidada das respectivas teorias, nos seus elementos constitutivos fundamen-
tais, juntando-se-lhe uma apreciagéo critica, tendente a sublinhar tanto o seu valor
explicativo como o seu alcance. Nisso se traduz a sua constante preocupagdo
critica.

Os estudos que recorrem ao modelo sociolégico do voto comecaram por usar
ametodologia ecolégica, com a andlise de dados agregados, confrontando os resul-
tados eleitorais com as caracteristicas sociais das diferentes regides. As limita¢des
resultantes desta metodologia, ndo incluindo dados atitudinais, fazem com que,
quando se pretende extrapolar para o nivel individual, se caia facilmente na “fald-
cia ecolégica”. O uso de inquéritos por amostragem e de entrevistas semidirectivas
introduzem claros avangos na construc¢do de modelos explicativos de tal conduta.
O autor segue de perto a histéria do desenvolvimento destes estudos, apresentan-
do os seus principais expoentes. O contexto social é determinado pelo nivel de de-
senvolvimento das sociedades em andlise. Na base do modelo sociolégico do voto
estdo, na verdade, as caracteristicas sociais dos individuos e os seus respectivos
contextos sociais. Estes constituem-se em factores explicativos das atitudes
politicas.
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A participagdo politica depende do nivel de recursos, educacionais e cultu-
rais, de que dispdem as pessoas e que lhes permitem lidar com as questées politi-
cas. Situagdes hd em que a socializagdo e a mobilizacdo politicas podem suprir o dé-
fice de tais recursos. De acordo com este modelo, o contexto social e politico acaba
por exercer maior influéncia na participagao eleitoral do que o nivel daqueles re-
cursos. O modelo explora as tradicionais clivagens centro-periferia, religiosida-
de-secularizagdo, rural-urbano, capital-trabalho. Sublinha-se a importancia da po-
sicdo dos individuos na estrutura de clivagens, evidenciando-se as suas experién-
cias de vida e as suas solidariedades sociais e organizacionais.

A crescente fluidez eleitoral tem, contudo, mostrado que a posi¢do dos indivi-
duos no sistema de clivagens é cada vez menos relevante para explicar a conduta
politica. A forte volatilidade eleitoral aponta para um declinio da politica das cliva-
gens eleitorais. O modelo sociopsicolégico do voto procura integrar os factores que
estdo em vias de alterar o perfil social e psicolégico dos cidadaos, conferindo-lhes
maior autonomia.

Com o modelo sociopsicolégico, o individuo torna-se a unidade de andlisee a
identificagdo partiddria assume uma importéancia central, tendo por fungdo ligar os
grupos sociais ao sistema politico e aos partidos. Passa a primeiro plano a compe-
téncia social e politica incorporada ao longo da socializacdo. As varidveis atitudi-
nais adquirem um cardcter independente e passam a mediar o impacto das varia-
veis sociolégicas sobre a participacdo eleitoral. Em causa estdo a identificagao par-
tiddria e o envolvimento politico. Cresce a participacdo eleitoral, a medida que os
individuos concebem o voto como um dever civico ou revelam simpatia por algum
partido politico. A identificacdo partiddria desenvolve-se através da socializagao
primdria, especialmente no seio da familia, constituindo-se em principal mediador
psicolégico da influéncia das posi¢des dos individuos na estrutura social.

Tanto o modelo sociolégico como o sociopsicolégico acentuam mais a estabi-
lidade do voto do que a sua mudanga. As teorias da escolha racional, essas apresen-
tam os cidaddos como relativamente libertos das determinagdes sociais e psicolégi-
cas. Segundo o modelo do eleitor racional, ou modelo econémico do voto, os eleito-
res escolhem os partidos que mais se adaptam as suas preferéncias politicas.

O recurso a estas teorias advém da constatacdo de uma maior volatilidade
dos eleitores. Estes tendem a basear as suas decisdes em factores a curto prazo,
como sejam os temas politicos propostos e os candidatos anunciados. Trata-se de
aplicar ao comportamento eleitoral a 16gica da racionalidade econémica.

O cardcter errdtico da evolugdo da abstengédo eleitoral — fenémeno que nem o
modelo sociolégico nem o modelo sociopsicolégico tém devidamente em conta —
aponta para factores ligados a conjuntura politica. Filia-se nesta teoria da escolha
racional o modelo econémico do voto. A hipétese da responsabilizagao, segundo a
qual se culpam os governantes pelas dificuldades econémicas, assim como a hipé-
tese das prioridades politicas, que partem do suposto de que os eleitores dao maior
apoio aos partidos que se interessam pelos problemas que mais os preocupam, ins-
crevem-se neste quadro tedrico.

Vdrios estudos tém mostrado que o voto econémico € bastante importante,
mantendo-se significativo quando sdo controlados os efeitos a longo prazo. Mas,
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ao mesmo tempo que se tem vindo a assistir a um declinio do impacte eleitoral
das clivagens estruturais tradicionais sobre o voto, novos fenémenos entram
em cena, como sejam o declinio da participacéo eleitoral, a sua crescente volati-
lidade, o aparecimento de novos partidos politicos, o surgimento de outros te-
mas com areorientagdo ideolégica e politica dos partidos, e o aumento da activi-
dade politica ndo institucional em associagdes e movimentos sociais. Estas mu-
dancas introduzem realinhamentos eleitorais. Com o objectivo de os analisar,
sdo avancadas novas teorias.

De acordo com as teorias sobre as novas clivagens, os realinhamentos eleito-
rais serdo uma fungdo dos novos sistemas de valores. Segundo o modelo funcional,
os partidos politicos sdo vistos de harmonia com a capacidade que revelam para sa-
tisfazer as necessidades sociais. Sao estes factores que passam a presidir ao crescen-
te processo de desalinhamento e de realinhamento eleitorais.

Asnovas geragdes terdo, na verdade, sido socializadas de acordo com os valo-
res pés-materialistas. A mudanca atingiria ndo s6 as sociedades mais desenvolvi-
das, como ainda as demais. O seu alcance serd mundial. Das diferentes condi¢des
de vida e de socializagdo das geragdes resultardo prioridades diferentes dadas aos
varios aspectos da existéncia, com valora¢des diversamente feitas. Os valores
pés-materialistas tenderdo a gerar uma atitude de desconfianca e de criticismo pe-
rante a autoridade politica. Da esquerda tradicional se distingue a nova esquerda.
O mesmo se passa com a direita.

De particular importancia é ainda a nova politica traduzida nas clivagens
consumo publico (oferecido pelo estado) versus consumo privado (oferecido pelo
mercado) e emprego no sector publico versus emprego no sector privado. Estas cli-
vagens conduzirdo a uma maior volatilidade, traduzida numa forte independéncia
dos valores em relacdo as posi¢des estruturais. Trata-se de clivagens baseadas
numa base social menos definida do que as velhas clivagens.

O livro termina com a apresentacdo de duas novas pistas para a investigagao
futura, e que consistem na consideragao dos efeitos das institui¢des politicas e no
estudo do comportamento dos eleitores nos referendos.

Estas sdo, a tragos largos, as linhas de condugdo do trabalho. A apresentacdo
de cada uma das teorias é acompanhada da sua avaliagéo critica. O autor confron-
ta-as sempre com a sua aplicacdo empirica, com incidéncia particular no espago na-
cional. Através de tal confrontagdo se procura medir a sua pertinéncia.

No que ao modelo sociolégico diz respeito, considera-se o impacte relativo
das diversas clivagens, salientando-se, sempre que isso ocorre, a prevaléncia de
umas sobre as outras. A integracdo social parece revelar-se, por sua vez, mais im-
portante do que as préprias atitudes politicas. Também as teorias da escolha racio-
nal enfermarao de algum irrealismo, na medida em que o voto ndo pode ser conce-
bido como meramente instrumental, revestido como estd de forte componente ide-
olégica. O modelo nédo incorpora muitos elementos necessdrios. Pressupde uma to-
tal informacdo acerca do que estd em causa e tem na sua base o suposto de um com-
portamento perfeitamente racional. Partindo do principio de que os individuos
agem de forma auténoma e relativamente refractdrios a mobilizacdo externa, estas
teorias postulam a existéncia de uma sociedade pés-industrializada e uma conduta
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racional. Os valores tornam-se independentes das posi¢des estruturais, produzin-
do uma crescente volatilidade.

Na explicacdo da conduta eleitoral entram diversos factores explicativos, de
acordo com o tipo de sociedade e a conjuntura em que se realizam as elei¢des. A ex-
plicagdo deste fenémeno nédo se obtém mediante a simples acumulagao dos facto-
res, mas mediante a sua adequacao e articulagdo em cada contexto. E tal combina-
¢do é ainda indissocidvel de vdrios outros elementos, em relacio nomeadamente
com o formato dos circulos eleitorais e com a lei eleitoral. Tais elementos consti-
tuem o quadro institucional de base condicionante, quer do sistema de partidos,
quer da configuracdo das condutas politicas. O préprio desempenho do sistema
politico pode andar, ele mesmo, associado ao cardcter carismadtico da lideranca dos
titulares dos cargos ptblicos e dos aparelhos partiddrios. Este facto faz apelo ao
modelo da “irracionalidade”, que tende a ser isolado na maior parte das analises.
Nem sempre os eleitores percebem claramente as suas préprias dificuldades e as
opg¢des dos partidos.

Além disso, a campanha eleitoral ndo se apresenta sempre como um “merca-
do”. A sua frequente dimensao histriénica ou o seu desenvolvimento (ainda que
raro), a maneira habermasiana, como férum comunicacional poderdo também le-
vantar questionamentos as respectivas teorias, exigindo o seu desenvolvimento e
porventura reformulagdo, na sua aplicagdo a cada tipo de sociedade.

Com o trabalho Modelos do Comportamento Eleitoral de André Freire, fica assim
preenchida uma lacuna na literatura sociolégica tedrica em Portugal sobre a con-
duta eleitoral. O contributo prestado pelo autor é de enorme alcance para a com-
preensao de tais comportamentos. A qualidade do trabalho e a intengao subjacente,
e mesmo anunciada no seu final, oferecem suficiente esperanca de que, em futuro
préximo, possa ver-se ainda mais enriquecida teoricamente uma drea cientifica
que tem sido ora esquecida ora abordada de forma insuficiente.
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