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Resumo. O Turismo estd inevitavelmente associado ao pressuposto de
uma actividade territorial, de deslocagdo espacial. Compreende-se por
isso, que a paisagem ou o meio ambiente sejam de importancia vital no
sucesso/insucesso de um determinado destino. Mas ndo s6. Cada vez
mais, o publico valoriza o aspecto cultural, a especificidade de uma
regido ou acontecimento. E neste contexto que o documentério
etnografico pode assumir um papel importante ao possibilitar a
articulagdo entre o material e o imaterial, o produto e a memoria cuja
reconstituicao permite resgatar usos, costumes, tradicdes.

Este estudo constituiu-se de um Projecto de Investigagdo mais amplo,
que culmina na produ¢do de um documentario (relativo as festividades
de Sao Jodo d’Arga — Alto Minho).

Associando a perspectiva antropoldgica a metodologia audiovisual, o
estudo de campo, que conduz a produgido do documentario, articula o uso
da imagem com os testemunhos de alguns intervenientes, sujeitos
comuns cujas memorias interessa conhecer.

Neste contexto, o objectivo a que agora nos propomos ¢ analisar o papel
que o documentério etnografico pode assumir na ‘“constru¢do” de
produtos turisticos bem como na respectiva afirmagao e valorizagdo. Por
outras palavras, o que se pretende ¢ estimular a percepgdo do
documentario ndo apenas como instrumento de lazer e entretenimento
mas também como agente capaz de projectar intencionalmente uma
imagem assumindo por isso um papel significativo na “constru¢do” de
produtos turisticos.

Palavras-chave: Documentario etnografico, Cultura, Memoria e Produto(s)
turistico(s).
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Abstract. Tourism inevitably presupposes territorial activity and spatial
movement. Landscape and environment are hence of vital importance for
the success/ failure of a particular destination. In addition, the public
increasingly values the cultural aspect and the specificities of a certain
region or event.

In this context, the ethnographic documentary can play an important role
in the articulation of material and immaterial, product and memory,
whose reconstitution allows the retrieval of habits, customs and
traditions.

This study is based on a broader research project that culminates in the
production of a documentary regarding the festivities of Sdo Jodo d"Arga
— Alto Minho.

The field study that leads to the production of the documentary associates
the anthropological perspective to the audiovisual methodology and
articulates the use of image with the testimonies of some participants:
ordinary individuals whose memories are interesting to know.

The aim of this paper is to analyse the role that the ethnographic
documentary can play in the “construction” of touristic products as well
as in their respective affirmation and valuation. In other words, we intend
to stimulate the perception of the documentary not only as an
entertainment and leisure instrument, but also as an agent capable of
intentionally projecting an image, thus assuming a significant role in the
“construction” of touristic products.

Keywords: Ethnographic Documentary, Culture, Memory and Touristic Products.

1. Introducio

Esta breve comunicagdo pretende traduzir uma reflexdo sobre o papel que o
documentario etnografico pode assumir na construgdo de produtos turisticos.

O estudo constituiu-se de um Projecto de Investigacdo mais amplo, que culmina
na producdo de um documentario (relativo as festividades de Sao Jodo d'Arga —
Alto Minho). Ainda que a ideia de base de constituicdo deste documentario reflicta
sobretudo a preocupacao de explorar o uso de técnicas e procedimentos oriundos da
pesquisa etnografica com base no uso dos recursos audiovisuais, parece-nos
possivel, a partir dele, demonstrar as potencialidades deste tipo de recursos na
producao de destinos turisticos que podem mesmo vir a converter-se em destinos de
exceléncia.

A ideia da produg@o de um documentario ao servigo da promogao turistica nao €,
alias, de todo nova. Penafria (2009), a respeito faz referéncia aos documentarios: “4
festa” de 1975, sobre a Praia da Vieira e “Leiria” produzido na década de 60 a
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pedido da Comissdo Municipal de Turismo. Este tltimo, constitui um documentario
que nos introduz numa incursdo por Leiria, percorrida durante um dia e uma noite
transmitindo-nos sobretudo o ponto de vista do visitante.

Neste contexto, o objectivo a que agora nos propomos ¢ analisar o papel que o
documentario etnografico pode assumir na “constru¢do” de produtos turisticos bem
como na respectiva afirmagdo e valorizagdo. Por outras palavras, o que se pretende
¢ estimular a percep¢do do documentario ndo apenas como instrumento de lazer e
entretenimento mas também como agente capaz de projectar intencionalmente uma
imagem assumindo por isso um papel significativo na “constru¢do” de produtos
turisticos.

Como refere Peréz (2009), da eficacia simbolica das imagens e da sua mediagao,
dependem as adesdes dos turistas aos locais de destino turistico.

Alids, a relagdo entre imagem e Turismo vem, desde ha muito, suscitando a
atenc¢do de pesquisadores tanto da area da Comunicagdo como do Turismo. Tal
como destaca o antropologo francés Marc Augé, o Turismo ¢ uma procura de
imagens, “um caleidoscopio ilusorio” (Augé, 1998: 14) que adquire sentido quando
se mostram as fotografias e videos que verificam a estadia em determinado destino
turisticol. O mesmo autor afirma ainda, que o Turismo é um sistema dindmico de
producao, distribui¢do e consumo de imagens, imaginarios e sonhos.

A partir desta perspectiva, podemos dizer que o Turismo procura persuadir
potenciais turistas de que devem desejar e consumir um destino turistico especifico
e ndo outro (Quinn, 1994: 66 citado por Peréz, 2009).

Stuart Hall (2000:9) caracteriza grande parte do século XX como
correspondendo a uma “crise de identidade” em que a perda do sentido de si se da
pela “descentracao do individuo tanto do seu lugar no mundo social e cultural como
de si mesmo”.

Também Giddens (2002:10) se refere a vida social moderna como sendo
caracterizada por profundos processos de reorganizagdo do tempo e do espago.

Em termos globais podemos dizer que, a partir da segunda metade do século XX,
se procurou ultrapassar as tradicionais oposi¢des individuo/sociedade ou
inducdo/dedugdo, sugerindo novas articulagdes. A este respeito, Touraine (1984
refere a pretensdo nao de explicar mas de interpretar o sentido da dinamica social.
Os factos sociais sdo um artefacto humano, subjectivamente vivido, e ndo coisas
exteriores (no sentido Durkheimiano).

Como bem refere Aratjo (2008) para além de uma evidente massificagdo de
produtos e ideias, este periodo caracteriza-se também pelo reforco das identidades
locais2, em larga medida em consequéncia da globalizacio.

O mesmo autor salienta ainda que face a conjugac@o do poder da identidade e o
poder dos Media é compreensivel que a sedugdo turistica passe pelo Imaginario (e

1 Experiéncia essa que regressa assim ao dominio da memoria.
2 Como refere Capello (2005) é importante que os produtos tenham caracteristicas locais para
agregar valor aos mesmos.
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consequente expectativa antes da experiéncia turistica) pela autenticidade (o
genuino, o Unico) e pela nostalgia (associada a tempos passados, as raizes presentes
em determinadas comunidades que parecem marcadas por um isolamento que lhes
permitiu escapar a uma certa massificagao).

A ruralidade, as festas, tradi¢des e eventos populares3 correspondem em absoluto
a esta 1ogica dos “novos/futuros” produtos turisticos.

De facto, neste periodo, torna-se particularmente visivel aquilo que Vasconcelos
(1997:228) denomina de “inversdo do atraso” e da marginalizacdo mediante a sua
promogao sob a forma de cultura.

Significa isto que o crescente desejo de autenticidade e de identidade aliado a um
certo saudosismo pelas respectivas raizes culturais tem conduzido a uma
“valorizagdo das tradi¢des da terra enquanto patriménio” refere aquele autor
(1997:227). Estamos perante um patrimonio imaterial, facilmente perecivel e, por
isso, a necessitar de uma recuperacgio urgente.

2. O documentario etnografico: da memdria ao produto turistico

O Turismo ¢ uma combinagdo complexa de inter-relacionamentos entre
produgdo e servigos, em cuja composi¢do se integra a pratica social de raiz cultural
com heranga histérica e reportando-se a um ambiente diverso. A articulagdo de
todas estas componentes gera um misto de objectividade/subjectividade, passivel de
ser “consumido” por milhdes de pessoas: o produto turistico (Coutinho, 2004:29).

Compreende-se, por isso, o interesse que o Turismo tem suscitado em diferentes
areas com tradicdo de pesquisa. Enquanto objecto de estudo o Turismo ¢,
inegavelmente complexo e pluridimensional (ao encontro do proposto por Marcel
Mauss).

Enquanto actividade, o Turismo pressupde uma movimentacao em relagdo a um
determinado destino. Tem por isso, a particularidade de pressupor uma deslocagdo
do Mercado em direcgdo ao produto e ndo o inverso.

O produto turistico* ¢ uma das razdes de ser do mercado turistico, compde a
oferta e satisfaz a procura. Engloba por isso as atrac¢des turisticas e os demais
servicos de suporte (alojamento, recepgdo, transporte, etc). Lage e Milone (1991)

3 Cultura popular ¢ a que resulta do quotidiano, da vida das pessoas, independentemente da sua
fungao/estatuto social.

4 Produto Turistico ¢ o conjunto de bens e servigos relacionados a toda e qualquer actividade de
Turismo. Trata-se de um composto formado pelos seguintes componentes: transporte, alimentagao,
acomodacdo e entretenimento (Lage e Milone, 2001:51). Produto Turistico é o conjunto de bens e
servigos relacionados a toda e qualquer actividade de Turismo. Trata-se de um composto formado pelos
seguintes componentes: transporte, alimentagdo, acomodagdo e entretenimento (Lage e Milone,
2001:51).
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referem-se as atracgdes turisticas como sendo elementos determinantes na escolha
de um determinado destino.

Convém no entanto salientar que, a par do espago, também o tempo ¢ um factor a
ser considerado. Dai a importancia da memoria. Sem ela ndo haveria percep¢ao do
tempo e da sua duragio. A memoria participa da construcdo da identidade ao
interligar os dois tempos, o passado e o presente.

Halbwachs (1999), considera que alguns tipos de memoria s6 sdo possiveis pelo
seu enquadramento familiar (onde é frequente o relembrar). O facto de outra pessoa
também se lembrar aumenta as confiangas que temos na lembranca. As nossas
lembrancas sdo, por isso, em larga medida, colectivas. Quando nos lembramos a
memoria posiciona em relagdo a um (ou mais) grupo ao qual nos vinculamos. E
assim que se da a articulagdo entre a memoria individual e a colectiva, a interna ¢ a
externa. Certas imagens do mundo exterior tornam-se mesmo inseparaveis do nosso
eu.

Também no Turismo ¢ frequente a criagdo de imagens mentais. Imagina-se um
lugar como se ja 14 se tivesse estado. Coutinho (2004:16) refere mesmo que ¢
frequente os turistas realizarem uma viagem na mente antes de se deslocar para o
destino. Para Durand (1997:432) o pensamento logico ndo estd, sequer, separado da
imagem. Deleuze (1992:63) vai ainda mais longe considerando que imagens, coisas
e movimento ndo se diferenciam.

Perante isto torna-se compreensivel que o documentario etnografico (pelas suas
proprias caracteristicas) possa exercer um importante papel na criacdo dessas
imagens até porque tende a promover a vontade de (re) criar situagdes ausentes.

E com base nesse pressuposto que o documentirio etnografico, hostilizado
durante muito tempo por cineastas e antrop6logos (que o acusavam de tedioso e
sem emogdo), se assume hoje como instrumento privilegiado de recuperagdo da
memoria, do imaginario colectivo e do patriménio (entendido aqui enquanto fusdo
do material e do cultural, do simbdlico e do econémico).

A oposi¢do entre documentario e ficgdo ¢ uma discussdo que tem dividido a
instituicdo cinematografica desde a origem. No entanto, como refere Colin (1984) o
filme documentario tende a ter um registo que visa restituir veracidade e
autenticidade.

Ao reconstituir factos, resgatar obras e revelar lugares (muitas vezes quase
esquecidos) o documentario assume um valor social, cultural, educacional e até
turistico. De facto, considera-se hoje, que ele pode constituir um poderoso
instrumento de mobilizacdo de acgdes, de criagdo, preservacdo e sustentabilidade de
produtos turisticos?.

Murtas & Albano (2002) salientam que o documentario pode permitir optimizar
a experiéncia do turista: estimular o olhar, provocar a curiosidade e leva-lo a

5 “Filmando a poesia dos pequenos gestos didrios, os documentaristas transformaram o banal em
espectaculo (Coutinho, 2004:34).
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descobrir muito mais sobre o lugar, os seus habitantes, habitos, costumes, sua
Historia e suas lendas.

Ainda a proposito, Barbosa (2001:32) refere-se a imagem como sendo um dos
temas de maior relevancia quando se trata de Turismo. A imagem turistica alude a
representacdo de um objecto ou sensagdo na auséncia do que o produziu. Trata-se
entdo de uma representagdo mental, consciente ou ndo, formada a partir de
vivéncias, lembrangas e percep¢des passadas (ainda que passiveis de serem
modificadas por novas experiéncias). Perante isto, torna-se evidente que a memoria
pode constituir um elemento potenciador da procura.

Mas, como refere Pérez (2009), longe da autenticidade potencialmente
procurada, muitas imagens estdo, ndo raras vezes, cheias de idealizacdes e clichés
redutores que ndo fogem a uma leitura cientifica critica. Folhetos, brochuras e
videos turisticos apresentam uma iconografia dos locais de destino turistico que na
maioria dos casos ocultam, obscurecem e mascaram as realidades sociais, culturais,
politicas e econdmicas.

A nosso ver, o documentario etnografico pode aqui marcar alguma diferenca.
Enquanto método de investigagdo antropologica, mais do que conteudo, o
etnogrdfico pretende transmitir a realidade tal como ela se apresenta (ainda que
obviamente também ela possa sempre ser alvo de encenacdo e representacio).

Kotler (1994) citado por Coutinho (2004:15) afirma que a criagdo de uma
imagem turistica pressupde a capacidade de gerar impactos positivos, relevantes e
de credibilidade ao mesmo tempo que pode atrair turistas a uma certa regido ou
localidade.

Este facto ganha importancia acrescida numa época em que se procuram novas
identidades como nos refere Giddens (2002).

No mesmo sentido, Goulart, Perazzo e Lemos (2005:153) salientam que “sdo os
sentimentos de pertenga a um grupo, garantido por imagens ou simbolos, que
permitem o reconhecimento do outro e de si mesmo. Esse reconhecimento pode ser
visualizado a partir da gravagao sistematica (de som e imagem) de depoimentos de
personagens singulares, atribuindo importdncia as minorias e destaque para os
direitos e liberdades”.

Este envolvimento do sujeito no plano contextual ¢ determinante na defini¢ao da
personalidade e da identidade (elementos chave no exercicio da cidadania, so
possivel a partir do momento em que se lhe reconhece o direito a expressar-se e a
ser ouvido).

No caso concreto do documentério etnografico®, importa salientar que este pode
assumir um importante papel ao possibilitar a articulacdo entre o material e o
imaterial, o produto e a memoria cuja reconstituicdo permite resgatar usos,
costumes, tradigoes.

6 A etnicidade, diz precisamente respeito a preservagdo de caracteristicas, manifestagdes e produtos
culturais proprios de um povo ou comunidade.

128



Tékhne, 2010, Vol VIII, n°14

O documentario etnografico: da memoria ao produto turistico

Como suporte desta tendéncia Lima (1999) refere que ao longo da Histodria, o
Turismo tem procurado legitimidade e autenticidade pelo que se compreende que o
Turismo étnico funcione como um grande atractivo revelando uma forte
potencialidade turistica.

O tipo de produtos potenciado pelo documentario tem, como refere Cardozo
(2006) suscitado o interesse do Turismo pela atraccdo que podem exercer na
procura interessada em Cultura, principalmente aquela que anseia por algo que
ultrapasse os grandes icones culturais/turisticos ja consolidados no mercado.

Os produtos culturais étnicos podem ser variados: obras arquitectonicas,
festividades, idiomas, trajes ou gastronomia. Do ponto de vista das ciéncias sociais,
a cultura ¢, de facto, um conceito de tal forma pluridimensional que pretende
designar uma estrutura social no dominio das ideias, crengas, costumes, arte,
linguagem, etc.

Este facto justifica a constituicdo de acervos originados quer em historias de vida
quer em manifestagdes comunitdrias pois estes podem constituir importantes
instrumentos de comunicagdo alternativa aos meios de comunicagdo de massa, ao
mesmo tempo que podem contribuir para a produgdo/divulgagdo de novos produtos
e destinos turisticos.

Ainda quanto a “construg¢do” de produtos turisticos, Gastal (1999) salienta que,
do seu ponto de vista, a cultura deixou de ser vista como uma motivagdo para ser
vista como um produto em si. Trata-se de um produto de vanguarda turistica em
que também a cultura viva de uma comunidade e suas manifestacdes ganham o
estatuto de produto turistico atraindo sobretudo o “turista atento e curioso” de que
fala Avighi (2000).

Alids, o Turismo cultural ¢ um dos segmentos do mercado turistico em maior
ascensdo. A proposito, Barreto (2000:21) refere que o Turismo cultural, em sentido
amplo, ¢ aquele que ndo tem como atractivo principal um recurso natural. As coisas
feitas pelo Homem constituem a oferta cultural, portanto Turismo cultural seria
aquele que tem como objectivo conhecer os bens materiais e imateriais produzidos
pelo Homem.

De facto, importa ndo esquecer que a Cultura de um povo nao se exprime apenas
em aspectos fisicos (museus, monumentos, arquitectura, etc) mas também nos
saberes, musicas e dancas tipicas, no folclore, na gastronomia, no artesanato, nas
lendas ou nas festividades.

Morales (2003) adianta que no século XXI, a alianca entre Turismo e Cultura
poderd permitir fecundos intercambios culturais , ser uma fonte de prosperidade
material e de bem estar social.

Segundo Beni (1998), citado por Cardozo (2006), os atractivos turisticos podem
ser classificados em: naturais, historico-culturais, manifestagdes e usos tradicionais
e populares, realizacdes técnicas e cientificas contemporaneas e acontecimentos
programados.
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Assim, um dos grandes desafios do Turismo, nomeadamente em Portugal sera
aproveitar as especificidades locais e regionais (tanto do ponto de vista ambiental
como cultural) conscientes de que esta, sera uma estratégia para o desenvolvimento
de um Turismo Sustentavel.

3. Recuperacdo do imaginario colectivo da Serra d’Arga pela
projeccio turistica dos lugares simbdlicos.

A construgdo de um destino turistico, radicando-se nos atributos naturais,
paisagisticos, patrimoniais e historico-culturais de um determinado espago, ¢, na
actualidade, um processo de (re)descoberta da identidade do lugar, a qual passou a
ser objecto de consumo, assumindo valor de mercado. A imagem do destino
expressa o resultado de um trabalho interdisciplinar, onde os especialistas em
Marketing e Ciéncias da Comunicag@o assumem um papel de coordenagao, fazendo
a sintese de saberes, interpretando e transformando os factores identitarios de um
territério ou de uma comunidade em activos-chave numa logica concorrencial. O
desafio do posicionamento da marca-destino e a busca pela diferenciagdo de
produtos turisticos num sector cada vez mais competitivo reflectem-se numa
demanda irreflectida pelo original, pelo unico, pelo auténtico.

A Serra d’Arga, encontrando-se ainda numa fase inicial de afirmagdo enquanto
destino turistico, irda em breve confrontar-se com questdes incontornaveis na
definicdo de um plano estratégico de marketing territorial. Se o diagndstico dos
seus recursos turisticos materiais ¢ uma tarefa ardua mas objectiva, o estudo dos
seus recursos intangiveis apresenta-se muito mais complexo.

Lugar lendario, situado na parte Ocidental do Alto Minho, entre o Rio Lima e o
Rio Coura, a Serra da Arga, converteu-se desde meados do século XX em objecto
privilegiado do interesse de Historiadores e Antropologos.

Um dos primeiros estudos sobre a Serra d”Arga data da década de 50 do século
XX e teve como autor Rosa de Araujo. No entanto seria na década de 80 que se
evidenciaria um maior interesse por aquela regido (Robert Rowland, 1981 ou
Alberto Abreu, 1989). Todos estes estudos converter-se-iam, na realidade em
agentes de sedimentacdo de um imaginario etnografico em torno da serra.

As festividades de Sdo Jodo D’Arga (encerram um misto de religiosidade e
paganismo), representam para os “filhos da terra” (que ali nasceram ou vivem)
seguranga, dignidade, possibilidade de unido, de participagdo de inclusdo. E ali que
lhes ¢ verdadeiramente permitido exercer a sua cidadania. A evocagdo daquele
lugar como espago construido por e para eles da resposta a reclamagio de um
direito: de identificagdo e pertenca.

Ao mesmo tempo, as festividades locais sdo formas de manutengdo/preservagao
de tradi¢des das comunidades Possuem, por isso, valor histdrico, cultural e turistico.
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De acordo com a defini¢do da UNESCO (2003), o Patrimonio Cultural Imaterial
manifesta-se entre outros dominios nas tradicdes e expressdes orais, nas praticas
sociais, rituais e eventos festivos, nos conhecimentos e praticas relacionados quer
com a natureza como com o universo. Apresenta-se assim como um vasto conjunto
de manifestagoes e de expressoes de caracter intangivel e que tém a memoria como
meio de preservacdo e a oralidade como meio de transmissdo. Surge entio
englobado no seio desta imaterialidade as lendas, os mitos, os contos populares,
como igualmente os rituais e as festas, bem como todo o universo de saberes e
vivéncias da cosmogonia popular.

O projecto que estd na base da realizacdo do documentario sobre a Romaria de S.
Jodo d'Arga pretende potenciar a recuperacdo do imaginario colectivo da Serra
d’Arga, através das suas lendas, contos e mitos, € o seu papel na constru¢do
identitaria do territério. Todos os anos, a 28 e 29 de Agosto, milhares de pessoas
deslocam-se ao mosteiro de S. Jodo D’Arga para participarem naquela que ¢é
considerada a romaria mais tipica do Alto Minho. Ali, o caracter religioso da
romaria funde-se com o caracter profano da festa que se intensifica ao longo do dia
e se prolonga noite fora. Os romeiros, pessoas de todas as idades, come¢am por dar
trés voltas a capela, no cumprimento das suas promessas ou apenas demonstrando a
sua devocio. A noite, sob o som caracteristico dos tocadores de concertina, cantam
e dangam ao desafio.

A fusdo entre religioso e pagdo, tdo caracteristica daquela romaria, esta
particularmente evidenciado no documentario onde se torna também patente o
desejo dos participantes de manterem viva a tradi¢do e a identidade cultural daquela
regido e daquela festividade.

A opg¢ao pela montagem do documentario com a menor intervengdo possivel do
realizador e editor traduzem, por um lado, o respeito por esse desejo e por outro, a
intengdo de retratar da forma mais auténtica possivel aquela realidade.

4. Conclusao

A presente comunicagdo pretende potenciar a reflexdo sobre a maneira como o
documentario etnografico pode ser usado ao servico do Turismo permitindo a
produgido e descoberta de novos produtos e destinos turisticos.

O documentario, S. Jodo d Arga, a romaria, tem origem num video-pesquisa e
propde-se a desencadear, através do tratamento da imagem videografica, uma
reflexdo sobre a composi¢do de narrativas sonoras e visuais ao estilo da
Antropologia Urbana e Visual.

A metodologia de recolha e interpretacdo dos mitos e lendas desta Serra, de
origem cristd e pagd, sustentou-se na interaccdo com as comunidades locais e na
participacdo em festividades populares que continuam a ser vividas, criadas e
recriadas pelas gentes serranas. Este procedimento, pautado pela interacgdo e
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envolvimento de proximidade, visou alcangar uma compreensdo profunda do
significado e da vivéncia das crengas, ritos e tradi¢des locais. Procurou-se também
observar a autenticidade destas vivéncias, cuja recriagdo o mais proximo possivel
das “origens”, reflecte uma evidente nostalgia do passado e de uma identidade
perdida, que agora conscientemente se recupera na reprodugdo encenada das suas
manifesta¢des mais significativas para a colectividade.

Assim, este documentario pretende ser um primeiro contributo para a reflexao
sobre a identidade da Serra d’Arga e para a valorizacdo do seu denso universo
lendario, constituindo também um alerta para a necessidade premente de alicergar o
Marketing Territorial e Turistico em estudos de profundidade e rigor sobre a
Heranga Cultural de cada territdrio, sob pena de se converter a singularidade local
em folclore massificado. Em termos globais, podemos dizer que reflecte a
preocupacdo de explorar o uso de técnicas e procedimentos oriundos da pesquisa
etnografica com base no uso dos recursos audiovisuais.

Do visionamento das imagens produzidas parecem sobressair: trés aspectos
fundamentais. Por um lado, e tal como ja referido, os sujeitos da investigagdo
sentem-se participantes activos no nosso trabalho. Em segundo lugar, permite que o
investigador reflicta sobre todo o processo a partir da analise das proprias imagens.
Por altimo, o visionamento do material audiovisual por parte dos sujeitos, vai
permitir interpretagdes e reflexdes e o transportar de novos saberes para o0 processo
de investigagdo. Na realidade, trata-se desse processo infinito de leitura de imagens,
de descodificagdo / codificacdo / descodificacdo, efectuado quer pelo antropdlogo
quer pelos sujeitos, conduzindo a interpretacdo e a reflexao.

Compartilha-se assim a ideia de Ricoeur (1994) de que a maquina, a técnica e a
tecnologia, ndo disponibilizam estorias/historias a serem narradas mas podem sim,
ser usadas ao servigo de uma inteligéncia narrativa.

No mesmo sentido, Braga (2009) salienta que a gestdo de uma narrativa
audiovisual apresenta desafios que uma obra escrita nao possui. Aqui a adaptacdo ¢
reaccdo, traducdo, ac¢do. Assim, o audiovisual ndo ¢ somente o “espago da
narrativa do real, mas da construgdo do real”. (Vieira, 1992: 119).

Além disto, o proprio acto de assistir a uma produgdo audiovisual possibilita uma
viagem e o contacto com novas e multiplas territorialidades e experiéncias
despoletando um esforgo de (re)interpretacdo. Alids, € esta que permite estabelecer
uma comunicagao efectiva com o visitante mantendo importantes interfaces com o
Turismo, a preservagdo e o desenvolvimento das comunidades locais.

Trata-se de um processo participativo em que se torna possivel destacar o
caracter diferencial de um lugar e detectar a sua identidade. Através dela, ndo s6 é
possivel construir produtos turisticos de exceléncia como estimular o orgulho de
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uma comunidade relativamente ao valor e significado do seu Patriménio Cultural o
que certamente favorecera o desenvolvimento de praticas preservacionistas’.

Investir em interpretacdo significa entdo agregar valor ao produto turistico
(Murta & Albano, 2002:281).

No seguimento do pensamento de Rapazote (2007:88) podemos ainda
acrescentar que o documentario ndo s6 constitui um instrumento de analise que
permite uma grande abertura de interpretacdo, como possibilita a difusdo da
assun¢do mimética e realista das culturas mostrando-as como mundos passiveis de
serem conhecidos e gravados em imagens de um universo cultural quase imutavel e
evidentemente oposto ao mundo moderno, diferenciado e alienado. As culturas e o
seu presente tornam-se assim passado, transformadas que sdo em produto
“tradicional” e “auténtico” apto a ser consumido® em busca de uma autenticidade e
identidade perdidas.

Renata Smith (2010) vai ainda mais longe apresentando o documentario como
uma espécie de convite audiovisual, uma verdadeira ac¢do de marketing capaz de
estimular a deslocagdo de turistas a novas experié€ncias culturais e de lazer.

Por tudo isto, parece-nos entdo evidente, a importancia que o video etnografico
pode assumir na revelagdo de novos produtos turisticos. Por um lado, este
instrumento revela-se como um potencial promotor da mobilidade e, por outro,
como um conversor de lugares e acontecimentos praticamente desconhecidos em
atractivos destinos turisticos.
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